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小粒咖啡依托沪滇协作搭建的优质平台，成功走出云南、

打入上海市场。

保山比顿咖啡有限公司华东区总经理丁文珺回忆道：

“上海的消费者很懂，通过这几年的不停沟通交流，他

们慢慢开始接受和了解保山小粒咖啡。而且我们的产品

有绿色有机标，上海消费者就觉得挺好，上海人对于食

品健康非常在意。”

但品牌化远不止于卖货。闵行区对口帮扶保山市以

来，聚焦“从种子到杯子”，投入沪滇资金，支持种植、

加工、品牌、销售全链条。2021 年至 2024 年间，上海累

计向保山咖啡产业投入协作资金，构建起覆盖一二三产

的全产业链支持体系。

比顿咖啡正是受益者之一。这家集有机咖啡种植、

初加工、深加工、销售、科研、教育和咖啡文化传播为

一体的全产业链公司，在保山签约农户 300 多户。“冲

一杯咖啡需要 50 粒咖啡豆，如果有一粒瑕疵豆都会让风

味丧失。”方明峰说，“咖啡豆品质上来了，价格早已

水涨船高。”

在去年第八届上海市对口地区特色商品展销会上，

各方共同推动达成 3500 吨云南咖啡豆采购协议。如今，

保山咖啡产值已超 90 亿元，成为促农增收的重要支柱。

今年 8 月初，比顿咖啡位于上海虹桥龙湖天街的全

新供应链中心店开始试营业。这家店占地 500 平方米，

采用“前店后仓”的创新模式——消费者可以在店内免

费品尝各种风味的云南咖啡豆，觉得好喝再直接购买。

消费帮扶的价值，从来不止于“买走多少”。它让

深山里的好东西，通过标准化生产和市场化运营，成为

带动一方百姓增收致富的“金招牌”。更关键的是，它

让云南从“资源的原材料库”转变为价值链上的重要一环，

实现了从“输血”到“造血”的根本跨越。

一粒咖啡的“精品化”突围

2022 年 12 月，上海市委书记陈吉宁率上海市代表团

赴云南学习考察，行程中有一站是保山的比顿咖啡庄园。

“要把上海的市场优势、平台优势、技术优势与云南的

生态资源优势更加紧密结合起来，高水平发展具有高附

加值的特色农业。”考察中，陈吉宁这样指出。当时接

待代表团的保山比顿咖啡有限公司总经理方明峰，记住

了这句话：“你们的咖啡，要以云南高端、生态产品的

气质进入上海市场。”

这句话的分量，方明峰比谁都清楚。云南全省咖啡

种植面积和产量占全国 98% 以上。但这个数字背后，是

云南咖啡几十年来以原料形式出口的尴尬——在整个咖

啡产业链中，原料在价值链中的地位非常低。“大多数

利润都被后端的深加工和咖啡馆消费拿走了。”方明峰

告诉《新民周刊》，“云南咖啡要突出重围，就必须用

自己的品牌，带有云南自己的产品特色，然后走出去。”

走出去的第一站，必须是上海。2023 年，比顿咖啡

正式进入上海市场。但初来乍到，困难远超预期。云南

咖啡长期以原料出口为主，消费者对它的认知几乎是空

白。更关键的是，早期云南咖啡风味偏酸，而上海消费

者对此并不熟悉。

改变是在一次次展销会中发生的。自 1996 年中央确

定上海对口帮扶云南以来，沪滇两地持续在产业协作、

消费帮扶等领域精准发力。“上海企业 + 云南资源”“上

海市场 + 云南产品”等模式不断涌现。每年秋天，上海

市对口地区特色商品展销会在上海展览中心举行。保山

保山咖啡成为促农增收的重要支柱。


