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萄，比法国本土文明更早；第二，

贸易根基深厚。波尔多自古以来

就是葡萄酒出口港口，皇室、修

道院都助推葡萄酒发展；第三，

二战结束后自来水水质堪忧，相

比之下发酵葡萄酒饮用更安全。

20 世纪 50 到 80 年代，葡萄酒已是

家家户户的日常饮品；第四，法

国人天生热爱美食，把美酒佐餐

刻在生活里，不同菜式搭配对应

酒款，形成完整成熟的餐酒体系。”

“在法国，我们有固定的饮

用时序：餐前小食搭配威士忌、

伏特加这类烈酒；正餐全程配红

白、起泡葡萄酒；饭后再小酌烈

酒。”到了上海，他发现中国人

并没有餐中喝葡萄酒的习惯，反

而是从头到尾一瓶白酒，“可惜

了那么多眼花缭乱的中式美食。”

他呵呵笑道，但并不犯愁，因为

手握万能钥匙：“如果不知道配

什么好，准备一瓶香槟总是没错

的。”在与上海妻子的婚礼上，

他就给每桌配置了香槟，既喜庆

又满足大众口味，中西兼宜。

当下葡萄酒市场的困境，

来自两代消费者截然不同的极端

认知。中老年群体对葡萄酒认知

浅薄，默认进口酒优于国产；年

轻一代则走向另一个极端，被健

康科普裹挟，形成“酒 = 酒精 =

有害健康”的刻板印象，刻意规

避所有含酒精饮品，使葡萄酒消

费量连年下滑。而早年外来葡萄

酒进入国内，营销团队直接将其

绑定奢侈品标签，抬高定价、锁

定高端圈层，也白白流失了海量

普通消费群体。

这些年里，李狮龙去过宁夏

20 次、云南 5 次，还去过新疆、

山东、陕西等地，只为拜访产酒

卖酒的人。新疆一座特色示范酒

庄给他留下了深刻印象：“整体

规划规整有序，整片戈壁葡萄园

打理得井井有条。李德美教授来

自北京，是中国著名的葡萄酒顾

问，他平时很难抽出时间接待，

那次专程腾出一整天，陪我组织

品鉴、畅谈酿酒思路。最特别的

是酒庄内部藏着一座相机博物

馆，收藏 1000 件古董相机，展

品满满当当。这个项目从 2008 

年起就有政府扶持，从零起步，

硬生生做出独一份的特色。” 

见过无数品质顶尖的本土佳酿，

他激动地说：“我相信迷人且冉

冉升起的中国葡萄酒风土拥有光

明而激动人心的未来。” 

一边是高质量的本土葡萄

酒，一边是对身边宝藏毫不知晓

的本地普通消费者。萦绕心底多

年的问题冲口而出：“为什么

中国人对国产电动汽车如此骄

傲，却不为自己的红酒感到自豪

呢？”

推广之路时常遭遇不解。曾

经有俄罗斯客人参加他主办的中

式葡萄酒晚宴，忍不住当场发

问：“你是个法国人，为什么深

耕中国葡萄酒？是不是有官方资

金扶持？”

李狮龙摊开双手，坦荡作

答：“我全程独立运营，没有接

受任何机构补贴，我做这件事只

基于酒本身的品质和对酒的热

爱。中国葡萄酒发展依旧任重道

远，我最终目标是改变大众根深

蒂固的偏见。”

葡萄酒是一种面对面的饮品

“葡萄酒天生带有社交属

性，不管在中国还是西方，一杯

酒都能把陌生人聚拢在一起。” 

在李狮龙眼中，线上图文、短视

频永远替代不了人与人围坐一

桌、共赏佳酿的真实温度，他和

团队每月推出以 “中国葡萄酒探

索之旅” 为核心的主题品鉴活动。

酒单由他亲手敲定，精选

五款来自五大产区、五家独立酒

庄的霞多丽，酿造年份集中在 

2019 至 2024 年，酿酒葡萄树龄

均已达 20 年。“老藤积累养分

更充分，酿出来的酒，酒体厚度、
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