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长潜能的“旗舰品牌”，通过强大的 IP 资源进行赋能，

推动集团整体业绩发展。

而其最新，也同样是非常震撼的一笔，则是对欧洲

冠军联赛（欧冠）的强势入主。据披露，欧足联与百威

集团开出六年、每赛季高达 2 亿欧元（共计约 100 亿元

人民币）的报价，已进入独家谈判阶段。这笔交易不仅

将刷新欧足联单项赞助纪录，更彻底补全了百威集团的

全球体育帝国拼图。

“欧冠兼具顶级竞技性与高频的都市夜间社交属性，

是品牌构建‘夜经济’与‘城市庆典’叙事的理想入口。”

业内人士分析指出。对于志在强化欧洲市场并巩固全球品

牌领导力的百威集团而言，欧冠是其必须拿下的战略高地。

此举清晰地向市场传递了一个信号：百威集团愿意并能够

以空前投入，将其“超级平台”的壁垒筑得更高。

从百威集团业绩来看，该公司在全球经济周期变化中

依旧体现出强大的韧性。据百威集团年报显示，2024 年，

百威集团实现营业收入 597.68 亿美元，有机增长 2.7%；

实现净利润 58.55 亿美元，同比增长 9.62%；实现销量

5857.06 万千升， 该销量让它在全球啤酒市场份额中处于

头部。

其中，据百威集团 2024 财年年度报告显示，“旗

舰品牌”贡献了百威集团 57% 的收入，并以 4.6% 增长

速度持续引领集团在全球范围内的业绩增长。另据凯度

BrandZ 的数据，百威集团目前拥有全球十大最有价值啤

酒品牌中的八个（如果算上其经销的健力士时，就是九

个），包括排名第一的科罗娜啤酒和第二位的百威啤酒。

由此可见，“集中力量，办大事”，百威集团的“旗

舰品牌、超级平台”战略导向已然奏效。 

激活城市现场，以本土化点燃“夜经济引擎”

如果说全球 IP 是骨架，那本土化的鲜活实践便是血

肉。

正如“旗舰品牌”全面成为百威集团业绩的核心

增长推动力那样，在中国，百威中国也在为“旗舰品牌”

寻求更多市场机会空间——通过聚焦百威啤酒和哈尔

滨啤酒这两大“旗舰品牌”，在保留其品牌定位与受

众特点的基础上，依托与超级平台的合作，让旗舰品

牌在中国市场的土壤里生根发芽，真正激活本地夜间

消费。

音乐领域，百威集团不仅是引进者，更是共创者。

全球顶级电音节 IP——Tomorrowland 在 2025 年于上

海落地的首个官方室内版本“The Magic of Tomorrowland

室内幻境”，便是由百威集团首席执行官邓明潇提议并

协同各方资源促成的。这不仅是一场电音盛宴，更是一

次政企联动、激活城市文旅消费的实践。

同样，哈尔滨啤酒冠名的广州“Head in the Clouds（云

思妙想）”音乐节，2025 年第二届售罄率超 90%，带动

广州五一假期游客量同比增长 40%。“我们打造了 1500

平方米的沉浸式哈尔滨啤酒街区，从球形水吧到互动游

戏区，让品牌真正与现场观众玩在一起。”百威中国的

相关负责人介绍说。

一场音乐节，已成为拉动城市餐饮、住宿、交通的

夜间消费综合体。

体育领域，百威集团则致力于成为消费者的“看球

搭子”。无论是携手 FIFA 将世俱杯观赛派对搬上上海南

百威集团与体育领域的众多“超级平台”合作。


