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赛排名第六的泰州队在决赛迎战

从常规赛以来保持不败战绩的南

通队，在90分钟内以0比0战平。

随即进行的点球决胜中，南通队

在首粒点球罚丢的情况下，第五

个上场的队长李贤成的点球被泰

州队门将戴曜城扑出。

那一刻，人们记住了泰州队

队员的欢呼，也记住了李贤成的

泪水。有人以意大利足球名宿罗

伯特·巴乔当年在世界杯决赛上

的类似经历来鼓励这个年轻人。

南通队虽败犹荣，仍然被家乡父

老赞誉为城市英雄。

62329 名观众共同见证了这

一经典时刻，这一数字不仅刷新

中国业余足球的观赛人数纪录，

即使放到职业联赛的中超，同样

可以跻身历史上座率第二位。

“苏超”的影响早已书写了

另一个传奇。赛事自 2025 年 5

月 10 日开幕以来，完成 78 场常

规赛与 7 场淘汰赛，省级层面集

结 41 家赞助商，较筹备初期的

6 家实现跨越式增长。

传播数据更显震撼：线上直

播观看超 20 亿人次，各平台话

题播放量近 800 亿次，从“南哥

之争”到“常州笔画保卫战”，

赛事衍生的地域话题持续占据热

搜。观赛热潮从线上蔓延至线

下，南京奥体中心连续 7 场赛事

均超 6 万观众。为了应对持续不

断的观众需求，“苏超”从第三

轮起实行门票购买额度抽签制，

南通与泰州的最终决赛，中签率

仅 1.2%。

经济带动效应成为“苏超”

的另一张亮眼名片。江苏省商务

厅数据显示，截至半决赛结束，

重点监测企业销售额达 116.39 亿

元，同比增长 34.7%；比赛主场

城市 A 级景区接待游客同比增长

17.71%，银联异地文旅消费增长

26.48%。赛事创造的“1 元门票

带动 7.3 元周边消费”效应，让

足球成为城市消费的引流入口。

“苏超”的成功源于多重

因素的协同发力。从一开始，这

就是一场政府与民众的“双向奔

赴”。从“南京发布”《比赛第

一，友谊第十四》推文引爆地域

梗传播，到市长在公众号直接回

应球迷停车难诉求，官方的亲民

姿态与快速响应持续“圈粉”。

足球不仅是竞技，更成为公

众的一种生活方式，这使得“苏

超”在带动文旅上取得了巨大的

成功。观赛之余在主场城市观光，

能享受大量优惠；赛前赛后都可

以在场地外逛集市、享美食、或

畅谈或高歌，何乐不为？

13 个地级市的城市对抗叙

事，带给人们强烈的归属感。无

论是全力拼抢的队员，还是全家

出动的亲朋、前来助阵的同事，

甚至仅为感受氛围的本地市民和

外地游客，每个参与者都能从中

找到情感寄托。

“苏超”并未像之前有些人

担心的那样“昙花一现”，而是

开始谋划下一届的新发展。江苏

省体育局竞技体育处处长许秋红

此前表示，2026 年“苏超”将

确保球迷在五一假期有球可看，

开赛时间相比 2025 年的 5 月 10

日会进一步提前。

同时有消息称，2026“苏超”

淘汰赛阶段的赛制会有一些改

变，可能引入“主客场双循环”

赛制，取代单回合制。另外，拟

为后五名队伍增设排位赛，维持

各城市参与热度。

燎原之势，因地制宜

“苏超”成为现象级体育赛

事之后，其火种迅速撒播。截至

2025 年 11 月，全国已有不少于

10 个省级行政单位启动城市足

球联赛，有的地方还开展了城市

内部各区县之间的足球联赛。

“苏超”的成功模式到底

能不能复制？停留在争论没有意

义，事实给出的结论才有说服力。

上图：“苏超”
南通队赞助商米
歌清酒将奖励球
队 50 万元。米歌
清酒掌舵人易昕
表示：这份奖励
只为致敬球队永
不言弃的拼搏精
神。


