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专项基金特约刊登上海文艺评论

值观，如暴力、毒品、金钱至上

等。这些内容不仅容易对青少年

产生不良影响，也与主流文化的

价值观相悖。因此，如何在保持

说唱音乐个性和特色的同时，引

导歌手树立正确的价值观，创作

出积极健康的作品，成为了说唱

综艺需要解决的重要问题。

此外，说唱综艺的商业化

也引发了一些争议。一些人认

为，过度的商业化会导致节目失

去原本的艺术价值，成为一种纯

粹的娱乐消费产品。《新说唱

2025》中部分选手因歌词空洞遭

观众诟病，过度追求流量导致作

品空心化的现象日益显现。如何

在商业化和艺术化之间找到平

衡，让说唱综艺既能满足市场需

求，又能保持其独特的文化内涵，

这道亘古难题再一次出现在说唱

音乐人面前。

从《中国有嘻哈》到《新说

唱 2025》，说唱综艺完成了从

亚文化突围到与主流文化共振的

蜕变。当 SHarK 米尔艾力在舞

台上喊出“致敬巨人最好的方式

是踩着肩膀上去”，这不仅是个

人野心的宣言，更象征着中文说

唱在文化融合中的进化方向——

在保持锋芒的同时，构建更具包

容性的表达体系。

未来，如何让说唱音乐既承

载青年文化锐气，又避免沦为流

量工具，将是嘻哈能否真正“主

流化”的关键。

上图：《中国新
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制作人。

局限于街头故事和个人经历，而

是更注重作品的完整性和艺术性，

开始关注社会议题，用说唱表达

对环境保护、科技发展、心理健

康等话题的思考。这种转变不仅

提升了说唱艺术的文化价值，也

吸引了更多不同背景的观众。

舞台设计更加精致，灯光效

果更加炫酷，随着 AI 剪辑、虚

拟舞台等技术应用，使说唱的视

觉冲击力倍增。如《官窑》通过

XR 技术还原岭南建筑，实现“听

觉 + 视觉”的文化输出。选手们

的服装造型也更加考究。节目组

还引入了更多元化的评委阵容，

包括流行歌手、音乐制作人、文

化评论家等，为选手提供更专业

的指导。

与此同时，节目的商业化运

作也变得更加成熟。节目与各大

品牌合作，推出联名款商品，举

办线下巡演，开发衍生节目。选

手们在节目结束后，能够获得更

多商业机会，从音乐节到品牌代

言，从影视剧到综艺节目，说唱

文化的商业价值被充分挖掘。节

目孵化出 Capper、万妮达等兼

具流量与实力的艺人，其商业代

言费三年增长 400%，印证说唱

偶像经济的成熟。

八年来，说唱文化在中国经

历了从地下到地上的蜕变，也面

临着新的挑战和机遇。一方面，

随着节目数量的不断增加，市场

逐渐趋于饱和，观众对于说唱综

艺的审美疲劳也在逐渐加剧。方

言说唱、女性主题等赛道扎堆，

“创新疲劳”深深困扰着观众与

歌手。

另一方面，说唱音乐作为一

种源自街头的文化，其歌词内容

往往涉及一些敏感话题和不良价




