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乐园之城

　　上海是

国际化大都

市，营商环

境卓越，是
中国对外开
放的重要枢
纽，拥有较
高的国际化
程度和较强
的资源配置
能力，为全
球顶级乐园
提供了理想
土壤。

级主题公园矩阵提质升级。

可见，海昌乐园、锦江乐园、

欢乐谷等的改造，是主题公园矩阵

提质升级的一部分；而新开包括乐

高乐园在内的主题公园，也是主题

公园矩阵提质升级的一部分。

同时，以主题公园为核心点，

拉动区域整体产业升级、经济能

级提升，也是题中之义。前有迪

士尼乐园对浦东的示范效应。

文化和旅游部旅游业青年专

家、上海师范大学休闲与旅游研

究中心主任毛润泽告诉记者：“主

题公园具备强大的直接消费拉动

能力和收入乘数效应，据中国主

题公园研究院数据显示，主题公

园每 1 元的收入能够带动城市 3.8

元的收入，从而拉动上下游产业

6 元至 15 元的收入。”记者也

注意到，有媒体报道，主题公园

2030年市场规模或达3000亿元。

以乐高乐园的建设为例，其

宣称，在金山枫泾串联区域文旅

规划，辐射长三角超 1 亿人口，

带动产业转型。金山区有关部门

称，乐高乐园的相关创意，可以

与金山区北部 G320 文旅连廊，

特别是枫泾古镇的底蕴联系起

来；其“专为 2—12 岁亲子家庭

设计”的游乐项目，可以与上海

迪士尼乐园展开差异化竞争，且

与金山区中部区域所打造的“亲

子微度假” 生态有所勾连；金

山区南部则发展水上运动与民

宿，形成 “日游乐园、夜宿沙滩” 

的全时段消费模式。从今年暑期

的情况来看，截至记者发稿，金

山区外省市旅客酒店预订占比超

去年同期七成，乐高乐园对金山

区的产业转型似已起到一定的推

动作用。

但是，亦有专家向记者分析

认为，乐高乐园选址在金山，距

离上海市中心太远。当然，诸如

金山铁路等交通设施前往乐高乐

园的攻略，在网上已经有不少了。

特别是在紧邻人民广场及地铁 8

号线、14 号线大世界站的普安

路 1 号，已由春秋旅游公司设有

前往乐高乐园的直通车始发站，

往返票价 50 元也不算贵。可依

旧有朋友认为，哪怕自驾，乐高

乐园也有点远。目前看，随着乐

高乐园落子金山，市域铁路南枫

线已经启动建设，未来在金山共

设亭林站、朱泾东站、朱泾站、

金山北站、枫泾站 5 个站点。而

紧靠亭林的上海湾区高新区已有

丰田电动车项目入驻，未来一旦

形成电动汽车产业集群，周边必

然会导入年轻人口，则有利于乐

高乐园存续发展。

毛润泽称，上海是国际化大

都市，营商环境卓越，是中国对

外开放的重要枢纽，拥有较高的

国际化程度和较强的资源配置能

力，为全球顶级乐园提供了理想

土壤。上海交通基础设施完善，

构建了多层次的游客输送体系，

确保各主题公园的高可达性。由

此也不难看出，只有更深入令乐

高乐园融入整个上海的资源配置

之中，其才有更强生命力！金山

也不能光靠乐高乐园一个项目带

动发展，这是远远不够的。且看

迪士尼对浦东，某种程度是锦上

添花。浦东的概念中，有陆家嘴

一期、二期的金融中心，有世博

地块的央企和跨国公司总部聚集

地，有临港，有祝桥航空产业园。

金山当然仍然有石化概念，但相

对来说，经济引擎数比浦东要少

许多，且从交通区位上看，也不

似迪士尼那般方便。这就给下一

步的投资者出了一道题：敢不敢

继续落子金山？

多层次、差异化、国际化

毛润泽认为，总体上看，

上海正迎来新一轮主题公园热。

“迪士尼、乐高等，是国际知名

主题公园品牌。欢乐谷、海昌等，

都是国内比较知名的主题公园品

牌。”毛润泽告诉记者，“这些

主题公园不仅品牌 IP 方面有区

别，在目标市场定位上也有差异，

在区域空间分布上有区别——有

的在市区，有的现在近郊，有的

已经散布到远郊，但总体上构成

了上海的主题公园群落。我认

为，主题公园集中落户上海，首

先原因是上海拥有足够大的消费

市场；其次，上海有很强的区域


