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500亿赛道

微短剧

　　广电国

家队“央视

频”推出“微

剧加电商”

模式，希望
观众看着剧
就把该采购
的直接采购
了。

陆陆续续会有一批以年代创业、

年代励志相关主题的微短剧在红

果上播。包括一些偏悬疑类、仙

侠类、刑侦类的微短剧也会出来，

这对行业来说是非常好的现象。”

常有人问他，红果有什么好

的选题，乐力的回答是：“过去

电影电视剧火过的选题，都可以

考虑去做——不是指把电视剧再

拍一遍，而是因为这些选题火过，

说明在中国有着广泛的用户基

础。这些选题，当年受制于各种

成本，加上如今时代的变化，用

户对很多内容都会有新想法——

在当下这个时代里面，用微短剧

的形式尝试这些选题内容，我们

也非常鼓励。这样行业才能持续

有新的东西出来，这是一个内容

行业最需要的。”

越来越拥挤的短剧赛道

500 亿元的市场规模，蛋糕

大了，大家都想来分一块也是常

情。这不，广电国家队“央视频”

也把微短剧创作当作下半年的重

点工作，不但努力创作优质内容，

还推出“微剧加电商”模式，希

望观众看着剧就把该采购的直接

采购了。

国家队带了头，民营企业

也不遑多让。可能是受到字节跳

动与番茄小说合作的启发，宣传

“免费看书 100 年”的网文平台

“七猫小说”今年也开始大力投

入搞短剧——6 月份新上线的一

部《选个纨绔当爹，养成皇帝就

好了》，48 小时充值破千万元。

受到现金激励后，七猫现在不但

在上海设立了短剧新公司，还投

入数亿元人民币，布局了北京、

上海、广州、郑州几家公司一起

做短剧，把平台上的 10 万多个

网文 IP 全部开放出来，吸引创

作者进行开发。据说今年下半年

的一个小目标是：高铁、机场、

绿皮火车乃至电梯广告屏里都能

看到七猫短剧。

主打社区凝聚力的“小红

书”，也推出了小红书精品短剧，

在今年春节档正式上线了首个精

品短剧剧场。

小红书精品短剧负责人啡卡

表示：“小红书有 3 亿月活用户，

其中有 50% 的年轻用户群体，

一二线城市用户占比过半，因此，

喜欢新鲜事物的年轻人都在小红

书，我们逐渐观察到，在喜欢小

红书的人群当中，大家开始对短

剧上头，这群年轻人不仅是内容

的消费者，更是审美的定义者和

话题的共创者。”

在拥挤的短剧赛道，小红书

对自己能做好差异化的短剧有满

满自信。“第一点，在内容生态

当中，小红书里 UGC 内容转化

率高达 30%，用户自发形成看剧、

讨论、二创闭环生态，他们真情

实感安利自己喜欢看的剧。第二

是宣发种草，通过精细化排播，

前期通过内容卡点制造悬念，配

合主创实时互动，让剧集热度持

续发酵。这种运营不是简单推流，

而是像养一棵树，不断延长内容

生命力，让短内容也能被细细品

味。第三是互动运营，每一部精

品短剧上线期间，我们非常鼓励

幕后人一起分享在拍摄期间的趣

事，相比设计精美的海报，‘活

人感’内容更容易带动圈层的扩

散。”啡卡相信，“社区不是渠

道，而是内容的一部分，这是我

们小红书短剧的底层逻辑。”

目前，小红书爆款短剧《痴

人之爱》的剧集主话题笔记，总

浏览量已经达到 2.1 亿，在啡卡

看来，“这意味着这部短剧激发

了 UGC 用户的创作热情”。

下 图： 听 花 岛 的
《 请 君 入 我 怀》
是 2025 年春天的
一部爆款短剧。


