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T R A D E
些布局，不仅为中国出海企业提供了便利，也推动了拉

美地区数字经济与实体经济的深度融合，助力当地企业

实现数字化转型。

中国新能源汽车品牌凭借先进的技术、可靠的品质

和精准的市场策略，在拉美地区迅速崛起，成为当地新

能源汽车市场的重要参与者。

宇通客车至今业务已覆盖智利、哥伦比亚、墨西哥、

秘鲁、厄瓜多尔、牙买加等 20 多个国家和地区，实现

了规模化销售与本土化运营。如今，宇通客车在拉美地

区的累计保有量已超 28000 辆，成为拉美市场主流的中

国客车品牌。截至 2024 年底，宇通累计出口墨西哥市场 

905 辆新能源客车，占中国客车品牌出口份额的 79.9%，

仅在首都墨西哥城就有 486 辆宇通双源无轨电车正在运

营，产品占有率高达 99%。

近年来，美的、海尔等家电巨头纷纷在东南亚投资

建厂。美的在越南、泰国等地设有生产基地，其产品不

仅满足了当地市场的需求，还出口到周边国家；海尔则

在泰国建立了工业园，年产能达 600 万套，通过本地化

生产和销售，海尔在泰国市场的份额不断提升，其空调、

冷柜在泰国市场位居行业第一，冰箱、洗衣机位居行业

前三。

东南亚地区的电商市场呈现的爆发式增长的态势，

也为中国品牌提供了广阔的销售渠道和发展空间。集研

发、销售为一体的新生活数码品牌倍思科技，2017 年就

进驻东南亚规模最大的电商平台 Shopee，并开设了所有

站点，逐渐打开东南亚市场。如今，品牌平日订单已破万，

2023 年开始至今该市场的整体增速稳步增长。在 2023 年

的 Shopee 9.9 大促中，倍思仅马来西亚站点的业绩就实现

了倍数级增长。

高端装备“以技术换市场”

近年来，国内尤其是上海，在人工智能、高端制造、

海洋装备等领域涌现出一批具有全球竞争力的龙头企业，

持续加速扩大“出海”产业化规模。

中交上航局自主研发投资并联合黄埔文冲、中船

708 所设计建造的我国全新一代超大型自航绞吸式挖泥

船——“新海鲨”轮，攻克了挖掘破碎、可靠定位、

远距输送、总装集成等设计制造‘卡脖子’难题，实

现了绞吸疏浚装备设计制造的国产化、大型化和系列

化，技术达到国际领先水平，为中国高端装备制造和

基础设施建设出海走向世界提供了强有力的支撑。

国轮国造的“新海鲨”轮作为中国疏浚“科技出海”

的代表，2024 年首次在中东地区开展人工岛吹填项目，

展示了中国装备的高质量履约能力，无论是施工过程中

可利用的作业时间、施工中的小时产量还是每一方的油

耗成本，都有相当的竞争力。

也正因此中东的业主在第一项工程完工后，马上就

跟上航局签署了第二项工程。

上航局通过“以技术换市场”策略，在保持核心技

术的前提下，实现部分智能化疏浚技术转移至中东地区，

以换取市场准入与合作机会，从而有效推动企业的全球

布局，让“科技出海、产业升级”成为现实。近年来，

该局通过高端装备出口、技术服务输出和国际工程承包

等贸易模式，还承建了多个大型疏浚工程，如秘鲁钱凯

港项目、巴基斯坦瓜达尔港疏浚工程、斯里兰卡科伦坡

港口城项目、马来西亚巴生西港工程等，促进中国疏浚

装备和技术在国际市场的份额逐年提升。

上海电气也以高端装备制造为基础，积极拓展风电

装备在不同国别和场景的应用。其中，在克罗地亚的

156 兆瓦项目是当前巴尔干地区运行最大的陆上风电项

目。此外，该集团在韩国市场创新商业模式，获得韩国

海上风电项目订单，在越南、印尼等市场取得风电项目

的突破。根据公开数据显示，上海电气风电集团 2024

年的海外项目中标量超过 1 吉瓦，涉及欧洲、东南亚、

韩国等区域和国家，在摸索过程中积累了科技产业出海

的宝贵经验。


