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在吧台转了一圈，费费没换到自

己想要的平成卡牌，就用 10 张稀有

卡和一个小伙伴换了一包卡套，用来

装卡牌用。费费一进一出卡游店的门，

不到半小时，费费爸爸的手机余额少

掉 300 块。6 岁男孩赵宇轩的妈妈向

《新民周刊》吐槽孩子沉迷奥特曼卡

牌时，表示十分头痛。赵宇轩生日非

要买一套奥特曼卡牌纪念礼盒，她扛

不过软磨硬泡，掏了钱。“五百块买

一堆纸卡片，大部分扔掉或放在那里

吃灰，真觉得不值。”

记者调查发现，不少家长难以

理解孩子对奥特曼卡牌的“痴迷”，

但孩子喜欢，家长又不得不买单。

上海某小学二年级学生孙屹然说，

男同学经常把奥特曼卡牌带到班上

来，一到下课，大家就围在座位上

换卡，还会分享如何抽到好卡的经

验。“买的不是卡牌，是同学们崇

拜的目光。”目前十个班级的男生，

有九个书包里都有奥特曼卡牌。

湖南一所小学老师说，虽然学

校三令五申禁止带校外物品进校，

但一张卡牌夹在书本或塞进书包，

检查起来还存在难度。“像小马宝

莉或奥特曼卡牌，我设定的规则就

是不交易，一旦发现班级里有卡片

交易，一律没收。”

奥特曼卡牌，让浩浩也体会到

了众星捧月的感觉。浩浩平时攒下

零花钱，攒到一定额度就去小卖部

抽卡，就这样，靠着一叠厚厚的奥

特曼卡册，许多本不认识的同学，

尊称浩浩为“浩哥”。“现在班上

就数我的卡最多最稀有，本来不熟

的同学也会来找我讨论抽卡技巧。”

作为班上数一数二的“抽卡行家”，

浩浩有时会将自己不太喜欢的稀有

卡便宜转卖给同学。有时几块钱，

有时十几块。

只不过，卖卡得到的钱还没焐

热，就又进了小卖部老板的口袋。

连续买了一个星期，浩浩终于抽出

想要的赛罗奥特曼。对于下一个目

标 SSR 卡，浩浩无奈地说：“还挺

难抽的。”

变相“赌博” 精神解压

那么卡牌盲盒玩法为什么令人

上瘾，在“10 后”社交中风靡呢？

中国社会科学院新闻与传播研究所

副研究员杨斌艳表示，抽卡和过去

学界对“盲盒上瘾”机制讨论成因

类似。无论是游戏、盲盒还是现在

的抽卡，本质上没有区别，是精神

文化的不同物质形态的存在。

卡牌的运作流程呈现出一套完

整、成熟的资本闭环生态，商家通

过 IP、圈层、心理营销洞察孩子的

消费习惯和心理。借助卡通对孩子

的天然吸引力，再加上直播投放变

现，未成年人的确难以抵抗。而这

种“诱惑力”从线下蔓延至线上，

拆卡直播间更是将玩法套路升级。

在某短视频平台，“拆卡直播间” 

在线观看人数达 2 万 +，直播间的架

子上陈列着大大小小的卡牌及未启

封的卡包，一旁还附有一张清晰标

注的“隐藏卡位概率”卡片，其中

SE 稀有卡的获得概率为 0.1%，大约

每千张卡包中才能出现一张。

一次商家刻意引导的消费行为之中。

在上海郊区一家人气颇高的卡

游店，圆形的卡牌吧台边坐满了孩

子，他们手里拿着一摞刚买的奥特

曼卡牌，认真地一袋袋地拆，一包

卡牌含有 8 到 10 张卡牌。拆开后，

看下是否有自己需要的卡牌，再根

据稀有程度、是否换卡等分类归纳，

筛选去留。好卡装进卡盒，不好的

就随意丢在吧台上，或者送给其他

小朋友。

一般小学生口中的“好卡”，

多是指每个奥特曼卡牌系列里的稀

有卡。由于稀有卡发放数量少，抽

到概率低，每个系列的稀有卡，就

成了小学生们眼中的好卡。而奥特

曼卡牌系列及卡种众多，光是宇宙

英雄奥特曼系列就有 11 个版本，每

个系列都会有一张或者两张固定会

出的稀有卡。英雄对决系列，等级

则少一些，一共有 9 种。

费费，今年上四年级，入门卡

牌收藏半年，目前正在收集奥特曼

英雄对决系列的卡牌，平成卡组和

奥特兄弟卡组都是他的目标。因为

这两个卡组都是比较强的，而他目

前已经集齐了 33 张，还差 7 张就可

以对决了。据了解，卡游的奥特曼

卡牌分为两种产品，一种是收藏卡，

一种是竞技卡。英雄对决则属于后

者。英雄对决是卡游动漫推出的集

换式卡牌（TCG）游戏产品，为了

增强卡游卡牌中的社交元素，增加

卡牌的互动性。

　　就像中年人喜欢旅游，年轻人爱二次元，而卡牌盲盒
俨然成为了小学生的新晋社交“货币”。
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