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专项基金特约刊登上海文艺评论

前三，成为风头一时盖过 TikTok 的黑马应用。

ReelShort 的海外掘金能力也令人惊讶，今年双十一当天，

其在扣除支付应用商店费用后的净收入为 45.9 万美元，约合人

民币 328 万元，截至 11 月 17 日累计净收入已超过 2200 万美元，

约合人民币 1.6 亿元。这甚至让 A 股都为之一振，催生出一组

飘红的“短剧概念股”，中文在线、掌阅科技、上海电影、遥

望科技等近 10 只股票迎来涨停。

主攻北美市场的 ReelShort，从推出到现在一年多，平台上

的欧美短剧超过 15 部，题材类型包括先婚后爱、甜蜜复仇、与

老板约会三大类；当前也在尝试复仇虐恋、黑帮等新题材。

凡酷也推了几部针对欧美市场的短剧，目前海外单部剧集

的制作费用大概在 15 万—20 万美元。

但和国内市场不同，国外没有小程序生态，用户必须下载

某个 App 才能看剧，而付费起来也不如国内那么方便，这就让

国外市场的微短剧发展起来不如国内那么迅速。

据阿哲透露，有些投资方为了节约成本，会在国内请金发

碧眼的老外拍摄，然后投放国外市场。“剧组不受到国外演员

工会的制约，你选角也不用考虑少数裔，怎么好看怎么来。”

这也是微短剧在海外也同样受欢迎的原因之一。

目前短剧在海外的主要消费地区，一个是欧美澳，另一

个是东南亚。抖音海外版 TikTok 发布的《TikTok 短剧出海

营销策略》报告中也提到，短剧整体市场选择 Top5 中，美

国是短剧出海的首选地区，在东南亚市场，泰国是投放最集

中的地区。

出海地区的分化正对应着短剧出海的逻辑：欧美地区制

作成本高，但付费能力强，对于好内容有着更强的付费意愿；

东南亚市场虽说付费意愿不及欧美，但制作成本更低。

监管风暴

林凯表示，和上爱优腾平台的横屏短剧不同，小程序短剧

是平台自审的，不需要拿证，这也让一些短剧为了博出位而“打

擦边球”。

11 月 5 日，中国网络视听节目服务协会发布了《广电总局

多措并举 持续开展网络微短剧治理工作》公告，宣告将对网络

微短剧进行治理。

公告一经发布，微信、抖音、快手立刻行动，陆续下架违

规短剧。如咪蒙团队制作的《黑莲花上位手册》因涉嫌极端复仇、

《李特助如此多娇》因涉嫌色情低俗擦边，已经下架禁止代投。

其实，广电总局早在 2022 年 11 月下旬起就开展了网络微

短剧专项整治工作，下架了 2.5 万多部、共计 136 万集短剧，

下架含有违规内容的“小程序”2420 个。2023 年 3 月至今，又

清理低俗有害网络微短剧 35 万余集（条），分级处置相关“小

程序”429 个、账号 2988 个。

与此同时，有律师提醒说，微短剧投资在筹备阶段要防止

其成为金融犯罪的手段，一些人通过非法集资等手段募集资金，

再利用微短剧短期回笼资金的特点迅速获利，可能会构成刑法

上的犯罪。

《新民周刊》采访的众多业内人士一致表示，有关部门加

强微短剧的监管，有利于这一市场的健康长远发展。毕竟，之

前自媒体打造的微短剧行业神话，更像是爽剧的剧本……

只要有钱赚，国人老外都会上。

万万没想到，横空出世的微短剧，不仅征服了中国网友，也在海外市场大放异彩。


