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厂——联合啤酒股份有限公司（顺和啤酒厂）。上海人根据读

音又称之为“上海友啤啤酒厂”，后被挪威商人收购改名上海

啤酒公司，仍使用原“友啤”商标，平时该厂也叫斯堪脱维亚

啤酒厂。这是上海生产啤酒之始。

“但上海的城市定位和开放程度注定了它的啤酒产业更注

重消费端，百威亚太选择将总部设在上海，或许更多是基于其

对品牌传播力和影响力的考量。”何勇分析道。

的确，在《增强国际消费中心城市的文化内核》白皮书中，

百威集团期待以啤酒为媒，助力上海将标志性活动 IP 与城市形

象塑造和地方产业发展紧密结合，提供出类拔萃的消费体验，打

造创新性的 IP，助力上海加快推进国际消费中心城市建设。

城与酒，共荣共生

而要想了解一杯啤酒是如何做到和一座城市相互促进、相

互影响，最终成为文化经济统一体的，哈尔滨或许是一个典型

的例子。

提及哈尔滨，就可以想到哈尔滨啤酒，后者俨然成为前者

的代名词。最近，啤酒文化再次为这座城市加冕——7 月 20 日，

第 21 届中国·哈尔滨国际啤酒节开幕式上，中国酒业协会理事

长宋书玉授予了哈尔滨“中国啤酒之都·哈尔滨”的称号。

毫无疑问，这背后正是企业与城市的共生共荣、相映生辉。

啤酒，在哈尔滨已经有 120 多年的历史，中国的第一杯啤酒

便诞生在哈尔滨啤酒厂。哈碑目前作为百威集团的全国性品牌，

行销全国及英美、韩国、俄罗斯、新加坡等海外市场。2010 年，

哈尔滨啤酒携手国际足联，成为第一个赞助世界杯的中国啤酒品

牌。2011 年底，正式成为 NBA 中国市场合作伙伴，也是首个连

续两届赞助世界杯的中国啤酒品牌。哈尔滨啤酒工厂和博物馆凭

借其特有的品牌创意和文化深度，将成为哈尔滨的全新旅游胜景。

百威中国东北事业部企业事务总监于春滨告诉《新民周刊》，

作为哈尔滨老字号品牌，在加入百威集团后，哈尔滨啤酒得到

了全方位的提升。新的啤酒厂全力打造数字化与绿色化智能工

厂，赋能当地啤酒工业实现创新高质量发展与绿色转型，助力

百年工业老城焕发全新活力，见证啤酒与这座城市的共生共荣。

多年来，哈尔滨啤酒始终发挥行业龙头优势，带动产业上

下游发展，促进形成了巨大市场潜力，吸引诸多啤酒厂家相继

来哈尔滨投资建厂，形成百花齐放的良性发展格局。目前，哈

尔滨的啤酒年产能超过 240 万吨。

据统计，哈尔滨的啤酒年消费总量和年人均消费量位于中

国各大城市前列。时至今日，啤酒仍是哈尔滨经济发展的支柱

性产业。2022 年，全市啤酒实际产量约 130 万吨，年产值超过

30 亿元，极大拉动了当地经济发展。

毫不夸张地说，在哈尔滨，啤酒“拉”来了一条包括生产、

　　随着中国的经济水平和

消费水平的提高，品质化、

个性化、多元化会是未来

啤酒产业的发展趋势，也

是未来的增长点。
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