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的台钓转向了路亚。这是一种当下

时兴的钓法，音译自英语 Lure（引

诱）。小许介绍，不同于传统的钓

法，路亚其实顺应了自然界食物链

的规律，通过人工制成路亚产品，

在水中模拟栩栩如生的小鱼、小虾、

昆虫等，通过钓手操控鱼竿给予水

中路亚不同的牵引与拖拽力道，呈

现出类似逃窜、挣扎等形态吸引目

标鱼发动攻击，这种主动找鱼的乐

趣，使得钓鱼的快乐加倍升级。“而

且路亚装备简洁，一根竿、一个轮，

一些假饵就能上路，更加灵活轻便。”

不久前，小许带着自己的路亚装备，

从上海出发北上青岛、威海海钓，

走走停停，“碰到好的水面就试一

下竿，大概 10 分钟就能判断这里有

没有我想要的鱼，这种灵活性是台

钓做不到的。在海边，我还成功钓

到了一条鲅鱼，因为不方便带回家，

送给了旁边的钓友，他很开心，我

也很开心”。

消耗鱼饵的速度，
堪比换口红

钓鱼是一项很公平的运动。它不

需要身体很高、很壮、很敏捷，只要

你想，你就可以钓鱼。老王和小许也

都提到，钓鱼的未知最令人着迷，“你

永远不知道水纹波动的背后，是真的

有鱼，还是只是口了一下饵。而这种

期待和失望交织的心情，在鱼出现的

那一刻再次被拉满”。

虽然没有确切数据，但可以肯

定的是，钓鱼这项运动，主要参与

者以男性为主。一篇文章分析，这

是因为钓鱼满足了男人打猎的冲动。

出去钓鱼时，男人以钓竿、啤酒和

防晒装备为武装，去战胜自然。他

们觉得，自己猎取到了食物，担负

起了男人养家的重要责任。

而且，钓鱼能够让男性施展他

们的单任务能力。站在那里，只需

要拿着一个竿子、心中怀着一个愿

望，这正是男人擅长的事情。

钓鱼的人多了，垂钓产业的崛

起也就顺理成章。

作为一项“烧钱”的户外项目，

装备必不可少。数据显示，中国钓

具市场需求量逐年走高，年增速保

持在 20% 以上，市场规模达到 93 亿

元。这从老王和小许的装备也可看

出端倪，入路亚坑才一年，小许已

经有了 3 根路亚竿，而台钓钓竿，

两人无一不是两只手数不过来。

除了鱼竿，饵料也是一大消耗

品。有钓友表示，他消耗鱼饵的速度，

和女朋友换口红的速度有的一比，

“有些贵点的，可能比一支口红的

价格还高”。

渔具消费也在经历升级换代的

过程。国内“钓具之家”发布的信

息就显示，目前我国不管是鱼饵还

是鱼线、鱼钩，过往 10 元以下的低

端产品的销售比重呈现持续下滑态

势，10—30 元的中段价位产品，乃

至 30 元以上更高价位的产品销售占

比在逐年升高。

而围绕钓鱼形成的旅游、餐饮、

住宿等，更是一笔不菲的支出。因此，

各地都在探索垂钓经济，希望将其

发展成为新的城市特色项目。比如

武汉，就得到了国家发改委、商务

部的支持，在 2022 年出台文件，明

确提出支持湖北发展钓鱼产业，推

动竞技、休闲等多种类型钓鱼标准

化赛事体系建设，积极利用条件适

合的水面发展垂钓经济和钓鱼产业。

而武汉也开始尝试以休闲垂钓为抓

手，探讨“体育 + 农业 + 旅游 + 金

融 + 生态”的共生模式。

除了实地挥动钓竿，也有相当

一部分年轻人采用“云钓鱼”的方

式入坑。据短视频平台发布的数据，

钓鱼话题下最热门的三个话题 # 钓

鱼、# 钓鱼人、# 户外钓鱼累计播放

总量早已经超过 1000 亿次。

最受关注的“中国钓鱼运动协

会技术推广总教练”邓刚的账号已

拥有 3650 万粉丝，其发布的视频获

得2.5亿次点赞。有粉丝说“云钓鱼”

非常解压：“每当看到对方不断钓

起一条条鱼时，除了有种替对方激

动的雀跃感外，还能从中学到不少

技巧。”

最终这些“云钓鱼”的年轻人，

往往也会忍不住下单钓具，开始自

己的垂钓之旅。（文中王庆山为化

名）

下图：近几年，小许

的兴趣从传统的台钓

转向了路亚。




