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柳冠中先生在为约翰

赫斯科特的《设计无处不

在》撰写的序言中提出关

于“设计”的思考：设计

一旦被锢于一种“物”的

设计关系，设计师就已经

被这个物的感念和现象束

缚住了创造力。社会的不

断发展，人的认知审美标

准可接纳事物的程度都在

不断地提高，也为设计者

提出了新的需求。而设计

就是为了发现、分析、判

断和解决我们生存和发展

中的问题，这些问题中已

然包含着对于审美的需求。 

设计的发展，是我们

适应外部发展进而形成的

一个新的审美系统，如此

交互。它更像一个纽带，

无处不在，影响着我们的

生活，影响着无数企业和

品牌的发展进程。反过来，

激烈的商业市场竞争，也

是驱动设计不断创新、突

破的动力。我们在探讨设

计为企业、品牌赋能，输

出文化、情感价值的同时，

也不可忽略商业这个“助

力 器”。 中 国 设 计 发 展

道 路 上 的 开 拓 者 们， 感

谢他们在探寻的道路上，

无 畏 荆 棘， 坚 持 着 师 法

造 化 的 设 计 精 神。 而 我

们， 也 希 望 通 过 多 年 品

牌 营 销 的 成 功 经 验， 助

力打造一个“生态”桥梁，

以 更 高 的 视 野， 更 先 锋

的 创 意 为 品 牌、 企 业、

设 计 师 等 等 提 供 平 台，

打 破 壁 垒， 营 造 有 利 于

“设计”成长的新环境。

设 计， 也 是 品 牌 战 略，

辩证地看待设计与商业

的 关 系， 才 能 让 两 者 突

破局限，熠熠生辉。

今天聊建筑设计

或服装设计，都是在

用独立的学科门类去

解读，比如聊家具设

计就会停留在某把椅

子，聊椅子本身。我

觉得设计师是解决麻

烦的那个人，就像我

们有十个人去打仗，

每个人各司其职，那

设计师在这个团队中

的作用就是解决最大的

那个麻烦，提出综合的

解决方案，将剩下的九个

人链接起来。

伴随着中国从改革开

放到全球化的发展，中国

设计在浪潮中沉浮。过去

很长时间，设计和商业是

存在着某种对峙状态的，

设计师一直在激荡不成熟

的市场中寻找自我价值。

如何做自己喜欢的作品，

如何帮助客户呈现有市场

的 商 品？ 在 时 间 的 锤 炼

中，设计的开拓者们凭借

对设计的执着和热情，不

断探寻，或许到今日仍有

困顿，但在这条荆棘无前

人开拓的新生之路上，有

人打破了人们对中国设计

的局限想象，让世界看到

了中国精神与中国设计，

令人激动。

在国际舞台上，我们

能看到越来越多中国设计

师的名字，比起国外稳步

发展的设计历程，我们的

设计需求应对高速发展的

市场难免有“速成”之惑，

但中国设计并未给自己书

写定义，不计其数的创新

将在修正中成长，拓向更

远的天地。

关于设计的思考

设计的价值
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