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变化。

疫情前，人们印象中，除了购

买黄牛票时的加价，或者是去看周

杰伦这样极具票房号召力的演唱会

之外，很少有人花 1500 元以上去看

一场演唱会。但是在 2023 年上半年，

很多演唱会的票价都显得很高。任

贤齐在武汉的演唱会，周末场票价

为 499 元到 1399 元，同样在武汉，

同样是周末，多年没有开唱的刘若

英的演唱会票价为 399 到 1599 元。

音乐节、Live House 这类演唱会

之外的演出，票价提升似乎更明显。

几年前，大城市音乐节的单日票价

一般也就三四百元，而最近很多音

乐节票价动辄都是四五百元起步，

不少单日票保持在了 700 到 1000 元

之间。

知名音乐制作人姚谦在接受《新

民周刊》采访时表示，演唱会票价

的上涨，对主办方和音乐人都提出

了更高要求。在过去姚谦从事音乐

工作的唱片时代，演唱会票价就并

非以歌手知名度为唯一标准。“之

前可能演唱会就是要追求人多，场

面大。但是随着歌迷要求和制作水

平的提高，演唱会将走向更精致的

阶段。现在大家都办演唱会，如果

有歌手票价高，但是没达到人们期

待，负面名声会很快传播出去。”

姚谦说道。

在当前线下音乐市场中占很大

份额的音乐节，也遇到了新问题。“你

会发现音乐节总量增长很快，但是

出现了同质化。不论在大城市还是

小县城，音乐节阵容相对固定，看

来看去都是那些人。”老张告诉《新

民周刊》。

老张进一步解释，歌迷买票看

音乐节，很多时候看“阵容”，至

少要有一两个有名气的乐队。这就

导致很多主办方不太愿意冒险去挖

掘小众或者当地一些有特点的乐队。

慢慢地，音乐节都变成了老面孔。

另外，老张也觉得现在乐队彼

此之间也有同质化趋势，这主要源

自人们对潮流的推崇。“有的乐队

看到年轻人喜欢 city-pop，创作的风

格就往这一块靠拢；city-pop 里面‘海

边’元素很常见，大家都开始写‘海

边’，可有些内陆乐队压根日常没

怎么见到海，多少有点勉强了。”

至于老张自己做了这么多年的

live house，如今仍然难出圈，且继

续受到音乐节的冲击。

据中演协数据显示，2023 年 4

月 29 日 至 5 月 3 日， 全 国 营 业 性

演出票房收入 15.19 亿元，同比增

长 962.2%， 较 之 2019 年 同 期 增 长

18.4%；观众人数也达到 865.49 万
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