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视频里提到了一位在陶琉馆上班的

朋友。今年以前，这位朋友的工作

都很闲，主要教人体验陶瓷技艺，

平时总爱叫人去喝茶。但“五一”

期间，这位朋友已经忙得连水都喝

不上，嗓子都哑了。

在淄博，除了传统文旅要素，

一些个体也因美食意外走到了流量

中心。“淄博鸭头小哥”伊扬，至

今记不清自己是哪一天走红的。

在八大局，24 岁的伊扬开了一

家鸭货店。从 4 月开始，蜂拥而至

的游客发现这里有一位年轻小伙卖

鸭头，肌肉线条健硕，性格又内向，

有点“反差萌”。越来越多的手机

镜头对准了伊扬，还有人来到店里

求合影。

一位女顾客甚至伸手摸了伊扬

的肌肉，并对着手机镜头说“家人们，

摸到了”。被摸时，伊扬本能地缩

了缩身子，露出难以置信的神色。

终于，“五一”期间，大量游客前

来围观他的店铺，为维护市场秩序，

伊扬在5月2日下午闭店。这一闭，

就是 7 天。

重新开业后，伊扬的鸭头店依

然火爆。5月11日下午，记者看到，

为了减少不必要的麻烦，大部分时

间店铺的卷闸门都被拉下。卷闸门

上写着鸭货出锅的时间。等到鸭货

出锅，伊扬拉开门，外面已经里外

三层叠满了人，还有一位保安负责

维持秩序。人们攒着劲，拼命探头，

比起买鸭，似乎更想要看清“鸭头

小哥”真面目。不到十分钟，所有

鸭货全部卖完，伊扬又迅速地拉下

门。

如今，烧烤的热度已炙烤着这

座城市的每一根毛细血管。

“淄味”能否复制

眼下，“淄博同款”成为外地

餐饮同行追求的标签。烧烤相关的

铁炉、小马扎和卷饼，都得到了全

国各地商家的拷贝。一位菜鸟驿站

的老板告诉记者，现在每天往外地

发货最多的就是卷饼和炉子，“卷

饼都是一次几百斤往外发，黑龙江，

甘肃，哪哪都有”。

宋爱香曾在一次公开发言中表

示：“我们的城市被其他城市赶过

了好多，我们的城市一直在努力，

一直在找突破口。”虽然对于工业

城市的淄博而言“挺心酸”，但不

可否认，烧烤已然成了淄博文旅、

甚至是这座城市的突破口。

如今的美食，不再是旅游的附

属品，毫无疑问可以排在独一档的

位置，成为游客出行的首要理由。

在乐山，记者同样看到了美食

与文旅之间一些打破传统想象的关

联。

4 月下旬，《新民周刊》记者曾

前往四川乐山。在这座西南小城，

岷江从中穿过，将城区大致分为了

东西两边。

在乐山东部，多年来当地最富

盛名的景点——乐山大佛，矗立在

大渡河、青衣江和岷江三江汇流处。

景区入口处，是熟悉的传统旅游大

巴，游客群以中老年为主。

但在西边的市中区，到处都是

年轻的面孔，以大学生为主。甜辣

的鸳鸯豆花，越吃越上头的钵钵鸡、

甜皮鸭，物美价廉的小炸串……这

些美食是年轻人选择来乐山最重要

的元素。

比起大佛，年轻人认为美食打

卡才是必选项。据说最热门的甜皮

鸭店，从早上 7 点就排起了长队。

不过，在“B 太”一个多月前

拍摄的那条淄博视频下方，一条被

点赞近万次的热门评论这样写道：

“四川你尴尬吗？”众多 IP 定位显

示在四川的网友们现身说法。有人

说，成都不仅坑游客，自己人也被

坑得一愣一愣的。

且不论这些评论的真伪，但至

少说明以西安、成都和长沙等城市

为代表的传统热门旅游城市，正在

经历淄博与乐山等新锐的挑战。

所幸老牌旅游城市没有“躺平”。

最新的目的地旅游整体订单量显示，

今年“五一”假期，成都依然进入

了热门旅游目的地前三名。其中，

大熊猫繁育研究基地在采取严格限

流措施的前提下，累计接待游客

26.4 万人次，成为全国最受关注的

十大景点之一。

近几个月，大熊猫的热度在网

上始终居高不下，成都大熊猫繁育

研究基地也不断调整、升级配套服

务，满足更大客流量。结合时事，

打造文旅新场景，这是成都交出的

答卷。

在长沙，从政府到商家，不断

巩固自身“夜经济”这张名片对于

旅游业的积极效应。目前，长沙夜

经济从业人员超 100 万人，为长沙

夜间 30 多个特色商业街区和 4000

多个夜间商场、超市提供服务。

一方面，过往的传统旅游热门

地想办法维持自己的吸引力；另一

方面，新锐旅游城市也必须要直面

一个问题：这股互联网的疾风劲草

究竟能刮到何时。


