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民宿里的诗与远方

在知谷能尝到正宗的崇明菜之

外，还能听民宿主人畅谈崇明故事。

刘庆认为，做民宿绝不仅仅是简单的

装修老宅，也不只是解决住和吃的问

题，民宿还应该成为展示生活方式的

平台、分享当地文化的窗口，民宿主

也可以是传播当地文化的践行者。

不光是山水

因为受委托设计民宿，董春方

曾做过一些民宿调研。在他看来，

民宿的选址很重要，离不开客观景

观的映照。如果有山川湖海，民宿

的“生长”就有了自然根基。

但如果没有绝美的山水风光，

就做不了民宿了吗？当然不是。董

春方表示，除了自然风光，民宿的

发展和其依托的区域规划、人文历

史、风土人情也有莫大关系，是一

体化的。上海的民宿设计可以传递

海派文化、江南文化，展示上海当

地人的生活，一种与文化相融的生

活方式。

董春方举例道，比如石库门建

筑是上海的一大特色，除了外滩，

国内外游客到上海深度旅行就去思

南公馆、田子坊、新天地等，因为

在这里能体验上海的特色，不仅仅

是一座大都市，更是海派文化的形

象展示。“我们是否可以改造再生

石库门风格的上海民宿？这也需要

管理者适当地打破常规、勇于尝试。”

再比如，黄浦江是上海的城市名

片之一，顺着这条江可以生成一些特

色的海派民宿。上海五个新城以及各

郊区，都有各自的资源禀赋、产业特

色、人文历史，以及非物质文化遗产，

可以打造各有风味的民宿，为国内外

游客提供不一样的体验。

刘庆也有过类似的思考，崇明

历来不是旅游度假目的地，在没有

山水的情况下，怎么做民宿？这是

对在崇明开民宿的人提出的一个课

题，也是民宿想要真正成为行业必

须要正面回答的问题。

刘庆目前的答案是，市场的需

求是多元的，崇明可以做强农业和

田园的融合，用自身的优势补齐山

水的短板。崇明还可以强调生动的

本地人文，来营造文旅度假目的地

的氛围感。

“而且上海是一个有国际高度、

人才聚集的城市。如果能将那些有

才能的人吸引到岛上来生活、工作、

创业，形成一个有活力的年轻社群

聚集地，这本身就可以是一道亮丽

的风景线。他们也能吸引更多志同

道合的人来崇明看看，来消费。”

刘庆表示。

但不得不说，交通的便利让人

们从市区到郊区成为“一脚油门”

的事情。采访中，一些受访者就提

出，愿意到崇明、金山等郊区游玩，

但到了晚上可能更愿意回家。

吴雪洪向记者讲述了她的观察。

金山铁路刚开通的时候，她发现，

游客是多了起来，但很多人都是自

带便当，连饭都不愿吃，参观完后

就坐着火车回去了。到后来，品种

多样、味道鲜美的海鲜美食是渔村

的一大特色，人们也愿意留下来吃

个午饭，甚至是晚饭，“但吃完还

是会回去”。

如何让人愿意留宿，吴雪洪表

示，依托景区优势尽可能为游客提

供更多的游览内容。如今原来的老

沪杭公路转变为海鲜一条街，沿线

的海鲜饭店多达 40 多家，其他休闲

业态更是多达 70 多家。景区还开放

了 8 个具有海渔文化特色的展馆。

其中，渔民老宅真实还原了渔民生

活，渔具馆展示了 100 多件捕鱼工

具及海鲜制作，舢板船博物馆展示

了金山嘴渔村非遗舢板船，渔村彩

墨则是一个艺术展区和画室体验区。

“我们在适当延长了展馆的开

放时间之外，也增加了一些夜间经

济，比如说夜景灯光、音乐喷泉等

景观设施，还有一些休闲娱乐场所。”

吴雪洪表示，民宿自身为了让客人

待的时间更久一点，也在积极拓展

更多消费场景，比如文创、运动、

康养等民宿产品及业态等。

如今优质的住宿、餐饮仅是民

宿的基础配置。除了要有优美的自

然风光，还要有人文情怀，最好再

有一些体验项目，比如扎染、泥塑

之类的手工课，或者采茶、徒步等

户外活动。采访中，多位受访者提

出了类似的要求。由此可见，选择

民宿的标准和住酒店是截然不同的，

选酒店只看星级和地段，但对民宿

的要求反而细致多了。

小猪民宿数据显示，今年国

庆期间亲子房搜索热度环比增长

217%，包含亲子旅拍、运动课程、

研学旅游、儿童剧本杀、红色旅游

等以住宿为载体的套餐类民宿产品，

　　2019 年

中 国 民 宿

市 场 规 模

达 225 亿
元，较 2018

年 增 加 了

60 亿 元，

同 比 增 长

36.36%。

下图：民宿自身在积

极拓展更多消费场

景，比如文创、运动、

康养、露营等民宿产

品及业态等。


