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+ 剧本杀”“露营 + 相亲”“露营 +

户外运动”等新颖的消费形式，“体

验式露营”呈现出快速增长的趋势，

组合出更多细分品类的消费场景。

风口还是虚火

露营看似很火，其实可能热闹

大于实质。经艾媒咨询、东吴证券

测算，当前的中国露营市场总规模

为 381.56 亿元，行业渗透率约为 1%，

仍为小众市场。

从某种意义而言，如今的社交

媒体和短视频已经成为人们看世界

的“井口”，这个井口也是个放大镜，

夸大了某些现象，而我们可能是在

“坐井观天”而以偏概全。

即 便 如 此， 国 外 的 露 营 发 展

给了国内露营从业人员很大的信

心——全球户外运动最发达的地区

是北美、北欧和日本，这些地区国

家的城市化程度也是全球最高的。

美国野营协会报告显示，2020 年北

美有 4820 万户家庭至少露营一次，

其中包括 1010 万户首次露营，首次

露营者的比例较上年增长了五倍。

如果小众市场能够变得大众，

露营市场不可限量。根据易观分析

发 布 的《2022 年 中 国 露 营 市 场 专

题洞察》，按照目前的发展趋势，

2030 年预计中国泛露营参与人口将

达 2.1 亿。在露营风口中，营地品牌

的合作模式日趋多元化，合作伙伴

包括城市公园 / 景区、民宿酒店、目

的地政府、户外装备品牌、车企、

音乐节等跨界 IP、互联网平台等。

成为“假期顶流”的露营，是

风口还是虚火，还有待市场的检

验。

及形形色色的工具。为此，一些人

打起了房车的主意，至少普通小汽

车已经很难满足“搬家去露营”的

要求。

另一些人则干脆选择“拎包入

住式”露营——像是帐篷版的民宿，

既能满足“假装在露营”的需求，

又不用自己携带任何装备，简直就

是懒人福利。

有业内人士科普道，像两室一

厅的家庭帐篷配备齐全，1600 元一

个人，一个家庭两天的消费大概在

5000 元左右。这样的露营虽然价格

不菲，但在市面上非常受欢迎，在

节假日尤其火爆。

数 据 显 示，2021 年， 有 68.3%

的中国露营消费者尝试过自带装备，

有56.5%的消费者尝试过拎包入住。

2022 年，尝试自带装备露营和拎包

入住露营的消费者比例都有所提升，

分别为 78.8% 和 61.8%。

久而久之，如今的露营界也形

成了一种“鄙视链”——有装备的

鄙视没装备的，装备好的鄙视装备

差的，过夜的鄙视不过夜的。这也

让很多“装备党”和“过夜党”内

卷永无止境，装备商和营地服务商

则笑而不语。

即便“轻量化露营”又开始兴

起，也逃不过装备控的下场。最开

始，人们想要通过露营，加速“逃

离”城市，接近自然，却又没完全

“逃走”，甚至将“城市搬进自然”。

于是，有了“轻量化露营”的回归，

似乎返璞归真。

数据显示，从搭建到收营，轻

量化玩家比精致露营玩家快 4 倍。

但是，这种“轻量化”的装备，并

不是“断舍离”，而是用更加轻便

的装备来完成露营，价格自然不菲。

其次，“露营 +”也成为一种

趋势，不仅看露营本身有什么，还

要看能带来多少附加值。在众多露

营地点之中，超半数中国露营消费

者偏好草地型、湖畔型露营营地。

此外，城市周边的小众目的地也成

为露营爱好者们的新选择。除了亲

子活动之外，露营地常提供“露营

上图：近年，露营成

为旅游出行的新潮

流，房车销售也在一

直升温。7月23日，

在昆明举行的 2022

中国国际旅游交易会

上，房车展区受到不

少参观者的关注。


