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百团大战

与此同时，在饿了吗和美团小哥“哑火”多时后，购物中

心商场里的那些品牌食品也出现在了团购单上，虽然不能出家

门，但必胜客、乐乐茶、泸溪河……让不少人感叹，奶茶、甜

点等逛商场“标配”的快乐又回来了。

在如火如荼的社区团购浪潮中，上海老字号食品企业和购

记者｜刘朝晖

当老字号遇上团购
　　疫情会有波动，因此团购不会立刻消失，老字号这类在人们印象里相对略微僵化的电商模式，跟团长们

这种有韧性的模式相结合，就有很强的互补性。

疫情之下，食品类社区团购成为上海这座城市消费的主导

形式。封控在家的市民们发现，以往可能只有在线下门

店才能购买到的新鲜的“老字号”食品，也能成团配送到小区

里来了。西区老大房的鲜肉月饼、杏花楼的青团、松月楼的面点、

新雅的半成品菜肴……团购起来甚至比平时去门店排队还方便。

居民晒出了通过百联曲阳团购的牛肉火锅。


