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学设计创意学院”。

学院成立后就一直在追求“设

计推动创新”。“可能很多人觉得

创意和创新是差不多的意思，但我

们认为，一个创意只有形成规模化

影响力才是创新。”为了达到这样

的目标，学院进行了大胆的改革。

学院里的教师 40% 不是学设计的，

一半的研究生本科不是学习设计专

业。“学数学的可以考我们研究生，

学计算机的可以考，学管理的也可

以考。当我们要解决问题的时候，

因为创新需要科技、市场、创意三

驾马车来拉动。”学院毕业生中已

经有不少在一流高校推动设计学科

发展，或创业成立了知名的设计公

司，也有一些毕业生进入创新企业。

高度的国际化也是同济大学设

计创意学院一个鲜明的特色。2010

年，同济大学和芬兰阿尔托大学合

作成立“同济－阿尔托设计工厂”

和“同济大学中芬中心”，通过“设

计思维”整合设计创意、科学技术

和经济管理学科，成为全球知名的

国际化、跨学科、开放创新平台。

学院 34% 的教师是外籍教师，其中

不少是享誉世界的设计大师，30%

的研究生是外国留学生。

身为教育工作者，娄永琪也深

知中国传统的教育模式需要进一步

改革才能培养出具有创新能力的设

计人才。2016 年，一个大胆的创新

诞生：上海市黄浦区与同济大学共

同创办同济黄浦设计创意中学，将

目前放在大学的设计创意培养向初

中、高中延伸。娄永琪教授介绍，

这个中学的课程除了普通高中课程

外，增加了设计创意方面的课程。“我

们希望设计创意思维能够出现在各

行各业的人才中。做有设计思维的

创新公司创始人、科学家、工程师、

医生、律师，有设计思维的大学、

中学、小学老师，有设计思维的政

府工作人员，让各行各业都产生新

的富有创造力的变化。”

设计教育正在发生改变，促进

设计产业发展的另一个引擎——

知识产权保护，在中国也越来越受

到重视。同济大学与世界知识产权

局成立了国际知识产权学院，并与

设计创意学院通过教师双聘、学生

联培培养设计知识产权跨界创新人

才。

王敏教授虽然身在海外，也感

受到了北京冬奥会冰墩墩有多火。

他认为，此次冰墩墩的走红背后是

中国在知识产权保护上的巨大进步。

“如果不是奥组委严格的保护措施，

这么难买到的冰墩墩，肯定会有大

批假冒产品。设计专业水准的提高

与知识产权保护有关，过去都知道，

但常常并没有将知识产权保护体现

在行动上，没有去尊重设计师的付

出。”

21 世纪第三个十年，产业和人

们的生活方式正在发生颠覆性的改

变，在巨大的浪潮中，“中国设计”

迎来绝佳的发展时机，“中国设计”

也将作为国家软实力的重要组成部

分，越来越多地走上世界舞台。
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