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发样品通过互联网 + 海关提前提交

样品使用、管理等相关材料，获得“长

期检测研发用企业编号”，获得编

号后就不需要进口时再批批提交相

关资料了，这样就可以加快新品研

发和上市速度。上一届进博会看到

的样品，下一届进博会就成了商品，

这样的案例将会越来越多。

此外，上海海关还加大科技应

用，积极推进“智慧监管”。例如，

站在进博会爱他美展台前，带着黑

框 AR 眼镜的上海国家会展中心海

关关员丁宁用眼神“锁定”贴在展

柜上的二维码。几乎同时，爱他美

奶粉产地、成分等等信息全部秒速

“投屏”于眼前，丁宁用眼镜一扫

便能“核对”展品。

原来，第四届进博会期间，上

海 海 关 首 次 运 用 AR（Augmented 

Reality, 增强现实技术）眼镜、数字

标签等新技术开展智慧巡馆、展品

监管工作。一线关员佩戴可穿戴式

前端智能交互装备开展作业，该模

式应用了 5G+AR 技术与人工智能、

物联网、云计算、大数据、端计算

等新一代信息技术，为一线关员和

后台关员双方提供实时的决策信息

和快速的现场处置，提高海关对展

品监管的效率和精准度。

此外，今年进博会现场，海关

继续推广使用高清智能球机、巡馆

APP、执法记录仪等智能化手段开展

现场监管。

正如上海国家会展中心海关关

长姜开源所说：“我们通过引入大

数据监管手段，持续完善数字化、

智能化、便利化、集约化监管模式，

不断在‘好’字上做文章，在‘精’

字上下功夫，全力做好第四届进博

会保障服务工作。”

化发展战略，可以推进形成联动长三

角、服务全国、辐射亚太的常态化保

税展示展销集散地，打造保税展示展

销常态化的精品工程。

以 艺 术 品 为 例，2021 年 10 月

12 日至 12 月 31 日在保税服务中心

内举办的首届自贸区艺术季承载了

第四届进博会文物艺术品板块前期

预热及导流的重要功能，与进博会

无缝对接。参展方可在艺术季中进

行预热和招商，达成交易意向，再

在进博会展期内享受优惠政策。展

期后，在“6 月 ×N”制度下还可以

灵活选择在国内展示。

新品上市全加速

无论是“上海号”中欧班列进

博专列上的智能真空喷射冲洗系统

还是各种海外大师艺术品，上海海

关都能提供个性化监管服务，确保

展品在最短时间内合规通关。

为了更好地服务进博会，上海

海关采取“靠前服务”模式。10 月

18 日，距离第四届进博会还有 18 天，

上海海关组建的首批 15 人驻场队伍

正式入驻国家会展中心，全方位开

展进博会海关监管服务工作。

据悉，上海海关指导企业通过

“单一窗口”提前完成进博会信息

海关备案，采取“一次备案、分批

提交清单”的方式办理海关手续，

更新大数据平台功能便捷企业数据

录入，全力保障进境展品的快速通

关。

难能可贵的是，海关的“靠前

服务”并不仅仅停留在进博会前夕。

例如，连续四年参加进博会的欧莱

雅，今年的网红展品是 YSL 圣罗兰

口红打印机，可为消费者“打印”

出个性化的唇色选择，并且便于携

带。这款产品基于第三届进博会上

备受追捧的全球首款家用定制化妆

品概念产品 PERSO，能够在一年内

成功实现商业化落地并在今年 11 月

4 日亚洲首发 , 离不开海关的“给力

服务”。

据悉，海关总署与国家药品监

督管理局联手，建立跨部门联动机

制，精简进口监管证件，实现进口

化妆品卫生许可证批件联网核查和

自动比对；上海海关专门制定一套

化妆品进口样品分类管理制度，对

依法如实申报和建立有效样品记录、

使用、管控和销毁制度的企业，简

化材料提交，企业只要按要求申报，

进口检测研发用样品当天即可核查

放行。

这样的政策大幅提升了欧莱雅

的新品上市速度，有力推动缩短了

新品在其他市场和中国的首发时间

差，实现了更多新品的中国、亚洲、

全球首发。

欧莱雅中国研发和创新中心总

监杨良进告诉媒体，他们的一些研

　　上一届进博会看到的样品，下一届进博会就成了商品，
这样的案例将会越来越多。


