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怪兽充电创始人蔡光渊对此回应

称，公司定价策略对标农夫山泉。“农

夫山泉带给大家用水自由，它在一些

场景卖一两块钱，在一些比较高端场

景里面卖更贵，可能 5-10 块钱。”

有观点提出，共享充电宝本质

就是一个低天花板、低壁垒的“小

赛道生意”。因此，营利模式单一

似乎不可避免。从企业角度来看，

也无法逃避这一核心问题。事实上，

共享充电宝头部企业已经纷纷开启

了“第二增长线”的尝试。

今年初，怪兽充电内部孵化出

新锐白酒品牌——“开欢”，目前已

在线上线下同步发售。中央财经大学

国际经济与贸易学院副教授刘春生认

为，从客户画像来看，将共享充电宝

的消费者与白酒消费者联系，有一定

的逻辑，即使用共享充电宝和喝小白

酒的用户都以白领居多。但这种跨界

尝试，未来能否改变行业营利结构单

一的问题，还有待观察。

此外，4 月 22 日，饿了么充电

宝服务在全国上线，首批接入怪兽

充电的全量点位和设备，消费者用

饿了么 App 扫码即可借还充电宝。

对于怪兽充电而言，饿了么拥有全

国第二多的线下商家资源，通过这

种合作，能够有效进驻那些和饿了

么联系紧密的线下门店。

外界将怪兽充电的这一操作对

标此前美团在共享充电宝领域的尝

试。2020 年，美团成立共享充电宝

事业部，此后开始了自己的市场拓

展。由于自身拥有数量庞大的商家

群体，美团在推广过程中还允诺商

家，只要和自己的充电宝签约，每

当有消费者在店内使用美团充电宝，

商家的美团排名就会相应上升。

而搜电与街电合并后成立“竹

芒科技”，将定位指向更加宽泛的“创

新型消费场景”。除共享充电宝业

务之外，竹芒科技已推出口罩机、

体温监测仪等智能终端，试图在智

能硬件领域有所斩获。

有待检验的未来

从开辟其他营收模式以及上市

等动态来看，不论未来发展如何，

共享充电宝正在努力缓解生存压力。

业内人士分析指出，共享充电

宝面临的市场压力使得上市成为大

势所趋。不过从上市之后的表现来

看，行业还远没到一劳永逸的阶段。

美国当地时间 2021 年 4 月 1 日 ,

怪兽充电正式登陆纳斯达克交易所，

开盘价为 10 美元。截至 5 月 7 日美

股收盘，怪兽充电报收于 7.6 美元，

跌幅为 0.78%，总市值约 18.96 亿美

元，较上市首日蒸发超 10%。

选择在港交所上市的小电科技，

目前仍在亏损当中。根据小电科技

招股书显示，其过去 3 年净利润分

别为 -0.45 亿元、1.94 亿元和 -1.07

亿元。小电成本及开支中，占比最

大的一项是分销及营销开支。2020

年，分销及营销开支为 14.72 亿元，

同比增长 39.8%，远高于同期营收同

比增速的 16.8%。

除了高额的营销成本，作为互联

网经济的新兴产物，共享充电宝也面

临着新技术的挑战。已有网友一针见

血地指出：“充电宝的技术不断升级，

现在人们自己买一个便携的充电宝，

价格比前几年便宜不少。”

刘春生也表示，“共享充电宝的

应用场景本来就比较小，其科技含量

也不高。从需求端来看，一是用户可

以用自购的充电宝代替，二是随着手

机电池续航能力的增强和超快充等技

术的应用普及，手机电池在越来越轻

薄的同时，蓄电量是在增加的。”

从早期的疯狂融资，到如今涨

价、上市，热闹的话题终究是表象。

共享充电宝的竞争，已经告别了早

前拓展场景和增加市场覆盖而进行

地推或融资。能否谋求加大研发投

入，让共享充电宝能够更快、更便

宜而且有更多玩法，这些问题才真

正地决定了行业在未来的走向。

左图：家乐福超市里

的怪兽共享充电宝。


