
69www.xinminweekly.com.cn

国公司，中国已经连续 18 年成为安

利全球最大的市场。近年来，安利

发力大健康赛道，将全球资源和投

入更多向中国市场倾斜，目前安利

广州工厂产值占安利全球供应链总

产值的 40%，生产的产品除满足中

国市场需求外，还出口到全球 40 多

个国家或地区。2021 年，安利广州

工厂将新建扩建多条生产线，服务

中国、辐射世界，继续发挥在华跨

国企业在双循环格局中独特的枢纽

作用。

竞逐大健康赛道，潘睦邻表示

安利将紧紧抓住健康中国建设的战

略机遇，发挥安利的产品、品牌、

研发、服务优势。潘睦邻介绍，在

美国，安利与斯坦福大学建立健康

生活实验室，研究饮食、生活方式、

行为及环境因素对人类健康的影响；

在中国，安利两次参与“十三五”

重点计划，研究土壤污染治理以及

中药现代化。安利有着积累了 87 年

的从植物原料种植、有效物质和作

用机制阐释全链条研发经验和成果，

以及 87 年来坚持的“从种子到成品”

全流程质量管控体系，从筛选种子、

选择农场，到有机种植、采收、萃取、

生产、包装，每一个环节都做到了

可追溯，为消费者提供安全有效的

产品。

安利的核心优势不仅仅是为消

费者提供优质产品，还有遍布中国

和全球的健康创客，以及他们打造

的线上线下融合的健康生活社群。

健康创客通过社交媒体分享个人兴

趣、秀出健康生活，通过社交电商

释放创业热情。他们运营的健康生

活社群，用陪伴式的方式，共同学习、

互相监督、彼此鼓励，帮助消费者

掌握科学的营养健康知识，把知识

变成行动，把行动养成习惯，建立

健康的生活方式，不断满足消费者

个性化、品质化需求，为他们提供

一站式营养健康解决方案。

利亚则在 10% 左右；与发达国家

相比，中国健康产业规模仍然较小，

GDP 占比不足 5%。潘睦邻表示，

伴随中国国力增强、人口老龄化、

中产者数量和人均收入增长，以及

居民认知从“以治病为中心”转向

“以健康为中心”等因素影响，居

民用于健康服务业的消费比重将持

续增加，大健康产业在拉动内需、

带动新兴行业发展、降低医疗成本、

提升居民幸福感和生活质量等方

面，达至多赢，加速推动经济社会

可持续发展。

持续投资中国 聚焦大健康赛道

潘睦邻介绍，作为一家在全球

110 多个国家和地区开展业务的跨

　　在中国，安利两次参与“十三五”重点计划，研究土
壤污染治理以及中药现代化。
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