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我这里进咖啡豆”。

作为独立咖啡店的店主，每隔一段时间，蛋蛋会更新店里

的菜单，保留一些经典咖啡品种外，还会加进一些新品给消费

者新鲜感，不过对于咖啡的选品，蛋蛋也有过滑铁卢，至今印

象深刻。“对于第一次进货的新品，我们会进行测试，除了感

受咖啡的风味，还会考虑这是不是我们客户喜欢的口味，我是

不是能驾驭这款生豆等等。有一次，我们进了一些埃塞俄比亚

的英雄咖啡豆，这款生豆其实我喝着不是那么好，但当年它斩

获了不少奖项，盛名之下，造成了一些误判，我们估计着进了

两个月的量，结果卖了一年才卖完。但埃塞俄比亚的另一款咖

啡豆花魁品质非常好，而且每年越来越好，成为我们的销量保

证。”

大多数时候，蛋蛋的咖啡都能获得消费者的肯定，不少回

头客远道而来到后海专门享受一杯蛋蛋出品。在蛋蛋看来，咖

啡师除了保证每一杯咖啡出品的稳定，还需要负责对整个吧台

的管理。“除了本职工作之外，吧台的管理工作同样重要，比

如每天盘点库存，对于我们的进货和备货都有很重要的意义。”

咖啡师作为一个工种，职业路径的确存在天花板。“一个

再优秀的咖啡师，只做一线工作，可能单月收入开到 1 万 5 左

右就已经封顶了，如果他还想要更有进益，或许就要尝试转型。

这个时候，或许该问问自己，从事咖啡行业的初心是什么？然

后选择下一步行动。”蛋蛋表示，在连锁企业工作的咖啡师在

职业转型上可能会更加容易，而在他的咖啡店，他会鼓励店员

们参与到他开店的方方面面，学会其中的经营之道，“店里的

豆子随便用，希望他们多冲几杯咖啡，找出自己的味道。”

2018 年，受到一些客观原因的影响，蛋蛋的沙发咖啡馆被

迫关闭，就在蛋蛋打算另起炉灶重开咖啡店的时候，新冠疫情

暴发，延缓了他的开店计划。“所以这一年我更多地在经营自

己的新媒体品牌，还把之前 SOFASOGOOD 品牌好好经营，开

了微店，为信任我的客人们提供一个购买精品咖啡的渠道。”

没有开店的忙碌，蛋蛋依然在观察咖啡流行风尚。“最近

两年瑰夏咖啡、薄荷咖啡、燕麦咖啡之类的创意咖啡越来越流行，

咖啡正在成为一种类似鸡尾酒的饮料，玩出了许多花样。但还

有一些咖啡饮品就比较猎奇，比如加了水果在里面，我觉得这

种有些扭曲，咖啡就是咖啡，它可以有些混搭，但不该成为可

有可无的配角。”与此同时，便利店咖啡也在加剧咖啡店的生

存压力，如何在竞争中生存下来，也是蛋蛋思考的另一个话题。

等疫情过去后，开一家实体咖啡店依然在蛋蛋的计划中，

有朋友劝他这次把店开到上海来，蛋蛋笑着说自己还需要更多

磨炼：“上海和北京的咖啡文化就像王者和青铜的差距，我在

上海工作的时候，常常能看到上了年纪的老人家去咖啡店买杯

咖啡配着面包，这在其他城市很难见到的，上海的咖啡文化的

影响已经深入骨髓。想在上海这座世界之都开店，或许我还需

积累更多的实力与勇气。”

全称为 Q Arabica Grader，
中文名为“阿拉比卡精品咖啡质
量分级品鉴师 ”，是 CQI（咖啡
品质学会）所培养出来的角色。
与普通的咖啡师认证不同，其更
加偏重于生豆检测、咖啡烘焙、
咖啡杯测及感官评价等，想成为
一名 Q-grader，你必须花大量时
间去学习、去积累，提升自身的
品鉴能力，必须经过重重考验。

Q-Grader

蛋蛋参与咖啡培训活动。


