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从金融城咖啡节到进博会咖啡展

每一座国际大都市都有一个金融城，但并不是每一个金融

城都会有一个咖啡文化节，这就让连续举办 5 届的陆家嘴金融

城国际咖啡文化节成功出圈，并且让上海“创新”的城市品格

显露无遗。

主办方陆家嘴街道的办事处副主任张磊是五届咖啡文化节

的亲历者，她对《新民周刊》表示，街道 2016 年想到办咖啡节，

出发点就是为了让街道辖区内的上班族和居民可以有机会交流，

增加社区的黏性。“上海有着喝咖啡的消费文化土壤，我们就

想借助咖啡节让这两个群体有接触。”通过每年 10 月的咖啡节，

陆家嘴金融城不再是钢筋水泥森林，而是有温度的立体社区。

“我们第一届是在陆家嘴滨江举办的，虽然效果不错，但

场地太小，请来的咖啡展商有限。从第二届开始，我们就在陆

家嘴中心绿地举办咖啡文化节，而且涵盖工作日和双休日，让

上班族和居民都有机会品尝全世界最好喝的咖啡。”张磊表示，

一开始的咖啡节，只有 26 家品牌，主要是浦西的咖啡品牌，似

乎当时浦西的咖啡更小资、更有情调。

随着咖啡节声名鹊起，浦东的咖啡品牌也加入进来了，包

括一些首次进入中国市场的国际品牌。2020 年第五届陆家嘴金

融城国际咖啡文化节共吸引了 162 家咖啡品牌，国际范儿十足。

值得注意的是，陆家嘴街道今年还开设了咖啡节的衍生项

目——给辖区内的失业人员提供公益性质的咖啡师培训，让咖

啡节不再是每年四天的节日，而是可以贯穿全年的社区服务。

陆家嘴金融城的咖啡，有部分就来自进博会。从 2018 年以

来，来自埃塞俄比亚、牙买加、马来西亚、墨西哥、印尼、泰国、

意大利、日本等近 30 个国家和地区的参展商，就在进博会食品

及农产品展区展示咖啡产品。三年间，它们为更多中国消费者

所熟知，更以各种形式成为上海街头的一杯好咖啡。

小小一杯咖啡，背后既是一个千亿级的朝阳产业，也是一

座城市的海派文化基因。全球各大产区的咖啡豆云集上海，更

让这股浓香融于城市气质之中。

精神障碍康复者在心意吧咖啡厅接受培训。摄影 /许俊杰

陆家嘴咖啡节。

根 据 前 瞻 产 业 研 究 院
《2020—2025年中国咖啡行业市
场需求与投资规划分析报告》显
示，中国咖啡市场正在进入一个
高速发展的阶段。2013—2019年，
中国咖啡消费年均增速达 15%，
远高于世界 2%的增速，预计到
2025年，中国咖啡市场规模将达
到 2171亿元。2020—2021 咖啡
年度中国咖啡产量2000千包，同
比增加5.3%，约 12万吨。

中国咖啡市场迈入
“千亿”时代


