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5月的上海，似乎满血复活了——

先是五五购物节，开启了全市人民“买买买”的模式，

上海 16 个区的党员干部都当起了“李佳琦”，人们才发现这些

都是隐藏的宝藏主播；5 月 7 日到 9 日是政策三连发——5 月 7

日上海发布“新基建”35 条，5 月 8 日临港新片区发布金融 50 条。

5 月 9 日上海将重大突发公共卫生事件应急响应级别由二级响

应调整为三级响应；又过了两天，5 月 11 日上午 8 时，因新冠

疫情关闭整整 107 天的上海迪士尼重新开园，成为全球 6 大迪

士尼度假区的 12 座乐园中最早恢复运营的一个，而有幸预约入

园的游客即便游玩热门项目也只需等待 10 分钟……

从新经济到新基建，上海这个“排头兵”再次成为“先行者”。

这座曾经疫情外防输入最严峻的国际大都市，如今也成为全球

经济复苏中奔涌的后浪。

国际消费之都，涌现“首席带货官”

作为国内首批社会消费品零售总额迈入万

亿级的城市之一，2019 年上海社会消费品零

售总额达 1.35 万亿元，消费作为经济稳定器

和压舱石的作用日益重要。然而，突如其来的

新冠疫情打乱了市场的正常节奏。一方面，憋

闷了三个月的消费者需要一个买买买的释放出

口；另一方面，受到疫情影响的实体门店、商

场也需要一个“补血”的机会。

4 月 23 日，上海市印发《关于提振消费

信心强力释放消费需求的若干措施》的通知，

提出进一步提振消费信心。
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最近的电商大节是 618，但对于宅家已久的市民而言，购

物需求早已蠢蠢欲动。既然今年的五一节有 5 天假期，为什么

不直接造一个属于上海市民的特殊购物狂欢节 ? “最大限度激

发市场主体和平台企业积极性，最大限度放大政策和资金的杠

杆作用、乘数效应，最大限度促进消费回补和潜力释放。”上

海市商务委主任华源用三个“最大”，阐释了上海此次“造节”

的初衷。

为了这个不寻常的节日，上海提前做好了准备、做足了铺垫。

各路市场主体摩拳擦掌，争先恐后公布了各自的优惠促销方案，

把“五五购物节”变成了一场提振内需的“大合唱”——据不

完全统计，阿里巴巴表示要帮上海消费者省 20 亿元；苏宁易购

将累计发放 20 亿元消费券；上海土生土长的新电商拼多多则作

风直接，至少投入 25 亿元现金及补贴。

这场横跨第二季度的上海购物大狂欢，共有 130 多项重点

活动和 700 多项特色活动陆续推出。在上海社科院研究员汤蕴

上海55购物节-上海展览中心开启汽车嘉年华，大幅让利销售汽车，市民热情高涨。




