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AR、VR 等技术的发展，增加更多

的短视频应用场景。对用户而言，

5G 技术将促进沉浸式的视听体验，

在视觉清晰度、延时、互动性等方

面明显改善。

比如疫情期间，“中国电信”

官方账号在央视频开通的火神山和

雷神山医院“慢直播”建设，吸引

上亿网友化身“云监工”。所谓“慢

直播”是一种“去饰化”存在：固

定机位、固定场景、无后期、无包装。

据介绍，“慢直播”在灾难事件中

主要起着“日常陪伴”“观者互动”“精

神支撑”的作用。央视频“直播造

医院”的走红，也是源于这种“慢

直播”形态具有浓厚的“在场感”

与“陪伴性”。

与此同时，短视频的连麦直播

功能应用，亦是媒体融合的又一次

创新。

2 月 6 日，央视网、高德打车、

风韵专车、快手、中国联通、萤石

云共同发起“为天使护航”公益专

车直播活动。通过快手的移动连麦

功能，在前方无记者和专业设备的

情况下，演播室和武汉前方完成了

实时连线和采访。实时分屏连麦互

动 +5G 传输技术，为网友真实、流

畅地呈现了当下武汉一线医护人员

的状态。

这场 12 小时的直播，全网共有

150 万网友在线，点赞超过 130 万。

央视网视频中心一位负责人表示，

连麦直播营造了一种“期待感”，“就

是你不知道下一个跟你连麦的是什

么人，你也不知道这个人有什么故

事，可是悬念就在于此”。

“无论是直播带货或是其他直

播，都可以作为传统媒体转型或媒

体融合的一个方向，但我认为在这

个过程中依然要保持传统媒体的品

味、先进文化和社会责任等基本特

质，这点绝不可以丢弃或忽略。”

在邓惟佳看来，传统媒体加入直播

的优势在于——自带流量的主播能

让受众快速产生良好的准社会关系，

媒体的公信力能让受众产生满意和

信任感，权威平台可以让受众有参

与高端传播行为的自我认同感。

尽管从外部来看，短视频等因

素对直播行业的影响还将持续，行

业内部洗牌也不会停止，但这并不

意味着直播行业在走下坡路，2019

年中国在线直播用户规模预计将超 5

亿，仍然拥有相当大的体量。

据多个机构预测，2019 年中国

直播行业市场规模或可超 700 亿元，

到 2022 年市场规模有望突破千亿元。

同时《2019 主播职业报告》也

显示，多数主播对于主播这一职业

的未来发展十分有信心，83.3% 的主

播表示会在未来两年继续从事主播

的职业。在收入方面，职业主播月

收入过万的占 24.1%，越年轻，学历

越高的主播高收入占比就越高。

“第一个阶段，随着传播技术

的创新和社会发展，网络直播刚刚

问世之初，大家对于这样一个新鲜

的形式都还是比较好奇的，这一点

无论从逐渐庞大的主播群体还是从

日益增加的受众数量都是可以看出

的。随着网络技术的易操作性日益

增强，网络直播进入第二个阶段，

其表现形式越来越多元，但同质化

的主播形式、低级趣味的传播内容

和一味追求利润的传播目的等开始

让受众反感，一时间质疑声和批评

声此起彼伏。”邓惟佳表示，在快手、

抖音和淘宝等短视频社交媒体或电

商平台日益成熟后，单纯的直播行

为开始和知识传播、分享实用经验

和带货等商业行为有机结合，既满

足了受众在社交媒体完成准社会关

系的建构，又满足了大家“感知有

用性”的日常消费需求，逐渐在各

个年龄段的受众中得到认可和接受。

“未来可期”，对于直播行业

的未来，邓惟佳这样总结道。

左 图：2020 年 2 月

29 日，UCCA 尤 伦

斯当代艺术中心发起

的“园音”线上音乐

会项目《良乐》，坂

本龙一出现在快手

APP。
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在月收入超过 5万的统计中
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学历越高，收入越高


