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地方，成本无疑会下降，但“澳门制造”才是咀香园品牌的核心，

坚持本土化生产，这是生根澳门的老牌饼家应有的“倔强”。

一直以来，黄若礼也非常注重推广澳门形象。在咀香园的

广告片、杂志广告、宣传物料中，对澳门旅游和文化的推广几

乎占到了一半时段和篇幅。

2003 年，黄若礼从时任澳门特区行政长官何厚铧手里接过

“2002年度澳门旅游功绩勋章”，这是澳门手信业第一次获此殊荣。

“澳门是我们的根，澳门名声和旅游地位的提升与食品行

业也是息息相关的。一方面我们要坚守产品品质，在更多游客

中提升澳门的美誉度；另一方面，尽可能推广澳门的旅游文化

名片也是作为本土企业的责任。”黄若礼说。

旅游狂想曲

在澳门，旅游业和每一个人都息息相关。

官方数据显示，2017 年澳门总体就业人口达 38 万，当中

旅游相关行业的在职员工超过 19 万人，相当于每两份工作中，

就有一份与旅游业相关。

2013 年，特区政府旅游局推行“澳门旅游认知计划”，举

办嘉年华、导赏、图片展等活动，旨在让市民进一步了解和熟

悉澳门旅游业的发展，推广“以客为先”的观念，迄今已吸引

了 13 万人次参与。

“无论你是否从事旅游行业，是学生还是老人家，每一个

市民都是‘澳门旅游大使’。” 澳门特区政府旅游局局长文绮

华说。

正是葡语文化和中华文化交融的灿烂辉煌，让澳门的饮食、

建筑等文化景象，在整个世界都显得别具一格。这也恰恰成为

澳门旅游发展的重要资源。

土地面积仅 30 多平方公里、人口仅 60 多万的澳门，今年

接待的游客数量有望突破 4000 万人次。依托“一国两制”方针

的成功实践，一首独具文化韵味的“旅游狂想曲”正在这个南

方小城奏响。

文绮华表示，澳门的旅游发展一直以来都不是以追求量为

目标。“这几年花了很多工夫在提升服务素质、丰富游览体验上。”

为配合建设澳门成为世界旅游休闲中心，特区政府旅游局

2014年推出“星级旅游服务认可计划”，鼓励和支持餐饮、旅行社、

零售等行业提升服务质量；2017 年公布《澳门旅游业发展总体

规划》，制定了澳门旅游业未来 15 年的发展蓝图和行动纲领。

“最终的目的不单单要做一个旅游目的地，同时也要将澳

门建设成为一个宜居、宜游、宜乐、宜业的地方。”文绮华说。

澳门特别行政区旅游局副局长程卫东指出，城市旅游不会

是简单的观光、逛景点，而是在一个城市中休闲、生活，所以

澳门很早就有打造“休闲旅游”的意识。澳门将“商务旅游”“美

食旅游”“购物旅游”“文化旅游”等概念进行融合发展，就

形成了如今的“旅游休闲”。

“我们用‘活动’来带动我们的休闲旅游。比如体育的有

马拉松、龙舟赛，美食的有美食论坛和国际旅游节，娱乐文艺

有演唱会、音乐会、国际艺术节、国际音乐节等等。我们这些

活动也是慢慢积累、一点点地做起来的，像音乐会原来坐不满，

到现在一票难求，吸引来澳门休闲旅游的人也越来越多。”

在国家的大力支持下，2005 年澳门历史城区成功列入世界

文化遗产名录，2017 年又获得联合国教科文组织创意城市网络

“美食之都”称号。

澳门博物馆。 12月 12日，旅客在澳门大三巴牌坊游览。




