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从展台走进生活

想要了解进口商品的丰富程度，超市会是一个绝佳的窗口。

去年进博会之前，国内市场上的牛油果还是墨西哥、智利、

秘鲁货源“三足鼎立”，如今又多了新西兰和肯尼亚“同款”。

同样是带壳榴莲，以前的“尖货”是来自泰国的金枕榴莲；而现在，

马来西亚带壳冷冻猫山王榴莲相继进入绿地贸易港、盒马鲜生

等超市。

值得一提的是，首届进博会前夕，时隔 17 年后首批解禁的法

国牛肉抵达上海。今年，法国牛肉已成为各大超市的“座上客”。

8月，麦德龙中国宣布，来自法国的原包装冷鲜牛肉已在上海、无锡、

南京等地 13 家门店上市。专程飞抵上海的法国品格涅尔公司总经

理皮里克表示，在中国市场向法国牛肉敞开大门后，公司第一时

间就开始与超市沟通，积极配合产品入境前的各种检验检疫工作。

另外，法国“家优鲜”夏洛莱冰鲜牛肉也已进入家乐福超市。

超市之外，距上海 1700 多公里之外的海南博鳌，很多来自

进博会的“明星展品”已落地使用。在博鳌超级医院，世界上

最小的无线心脏起搏器去年 12 月成功完成在中国的首例植入，

这是美敦力公司在首届进博会上的展品；中国首台可视暨磁电

双定位心脏手术所采用的 Carto 3 电生理导航系统，则是强生医

疗的展品……

上海对外经贸大学中德国际会展研究所所长王春雷博士在

接受《新民周刊》采访时表示，进博会的溢出效应，首先是对

上海城市消费能级的提升。

去年，中共中央、国务院印发的《关于完善促进消费体制

机制，进一步激发居民消费潜力的若干意见》提出，以消费升

级引领供给创新、以供给提升创造消费新增长点的循环动力持

续增强，实现更高水平的供需平衡，居民消费率稳步提升。

“从市民的角度来说，通过了解甚至亲身参观进博会，可

以更为直观地体验高科技在日常生活中的应用，从而带动消费

观念的提升，以及拓宽对全球品牌和品质生活的认知。”王春

雷表示。

的确，进博会为国际品牌进入中国市场提供了重要窗口。

据上海购物中心协会与中商数据统计，上海今年第三季度

新开业首店数量达 258 家，加上上半年开业的 498 家首店，1

至 9 月累计首店总数达到了 756 家，今年全年首店数量预计或

可达近千家。

“通过举办进博会，我国向世界展示了中国市场的强大消

费能力、进一步深化改革开放的决心与诚意以及国民向美好生

活目标迈进的社会发展大趋势，这对各国品牌具有很大吸引力。”

王春雷告诉记者，作为中国主动向世界开放市场的重大举措，

进博会是全球商品的汇聚之地，更是一座桥梁。

除了上海，北京、广州、成都、西安、杭州等城市的“首

店经济”也如火如荼地发展起来。各国通过进博会这个重要窗口，

见证了中国市场蓬勃旺盛的前景、庞大的市场发展空间，国际

品牌相继抢滩登陆，在这些一线城市、新一线城市落子布局，

陆续开设中国首店、区域首店。

据初步统计，全球或中国大陆首发新产品、新技术或服务

391 件，高于首届。进博会正逐渐成为全球多个行业新产品、

新技术发布和采购交易的重要平台。

从试点走向常态

“不出家门，买遍全球”，既归功于进博会提供的合作机遇，
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