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产品，一汽 - 大众赢得了国人良好的口碑。 

全面爆发，时刻保持冷静

　　进入 2000 年，随着改革开放的进一步

发展，经济活力全面释放，各行各业都迎

来爆炸式的增长。中国人的生活水平得到

迅速提升，私人轿车市场全面打开，中国

汽车消费也开始爆发惊人的能量。井喷的

黄金十年，每年两位数的增长，大多数企

业还在追赶潮流。对于已经发展积淀了 10

年的一汽-大众，早已经做好了领跑的准备。

　　顺势而为，一汽 - 大众快速导入新车，

拓展渠道。依靠丰富多样的产品，不仅满

足了中国市场的日益多元化的需求，更将

一汽 - 大众高品质形象深深扎根在用户

心中。从 1991 年规划的年产 15 万辆，到

2011 年产量攀上 100 万辆，一汽 - 大众用

了 20 年时间，完成了西方汽车工业数十年

才能达到的成就。与此同时，中国汽车市

场在全球的地位也如坐火箭般飞升。一汽 -

大众以自身的跨越式发展，成为整个中国

经济跨越式发展的例证。

　　在斩获市场份额的同时，一汽 - 大众

并未满足于在销量上的领导地位，对于“内

功”的提升从未止步。与德国大众合作，

让一汽 - 大众深知“技术品质”的重要。

相比外方专家，一汽 - 大众的研发人员，

懂技术，更懂中国市场。 2004 年，一汽 -

大众首次承担了新宝来的大量自主研发优

化工作。这是一汽 - 大众第一次对整个具

有中德合资特色的开发流程进行全面的参

与，标志着一汽 - 大众在自主研发道路上

的一大步。新宝来一经推出就赢得好评，

市场的成功更坚定了一汽 - 大众对研发创

新的执着。

　　即便在车最好卖的时候，一汽 - 大众

仍然狠抓体系建设。从技术研发、生产管理、

人才培育、品控质保等等各个环节，一汽 -

大众一边拼命吸取德国大众的营养，一边

开始探索中国市场自身规律。

五大基地，开拓新格局

    2008 年，当人们还沉浸在疯狂卖车的喜

悦中。一汽 - 大众开始了发展史上最大胆

的布局。依托对中国市场和自身发展的准

确判断，长春已经不能承载一汽 - 大众发

展壮大的步子。世界那么大，他决定走出

去看看。第一步就选在了 2800 公里之外的

天府之国——成都。从地理位置上看，穿

越中国版图对角线的决定，路途远，风险

高。但从市场发展来看，这一战略一旦成功，

必定带来企业新的发展。

　　以川渝为中心的西南地区，是数以亿计

的庞大人货集散地，极高的人口密度，使得

这一区域发展潜力巨大。一汽 - 大众果断落

子，再一次发挥神奇的点金效应。到2019年，

仅用十年，一汽 - 大众成都分公司就成长为

年产突破 70 万辆的世界级汽车工厂。

　　有了成都分公司的发展经验，一汽 -

大众随即在佛山、青岛、天津布局。2018 年，

蓄势已久的五大基地全面建成投产，一汽 -

大众不仅实现在中国主流市场全覆盖，搭

建了一个史无前例的强大的汽车产业生态

链，进一步支撑一汽 - 大众再上新台阶，

150 万，200 万，一汽 - 大众不断刷新着年

产销的新高。当中国车市告别爆发增长，

市场竞争日益激烈，一汽 - 大众的市场份

额仍然逐年提升，高品质口碑更是傲视同侪。

在强有力的体系支撑下，从长春走向全国，

一汽 - 大众展现了合资企业强大的生命力，

也昭示了中国汽车产业的勃勃生机。

　　2019 年 3 月，在世界汽车工业的圣

地——德国狼堡，一汽 - 大众携德国大众

联合发布了捷达品牌，将这一具有传奇意

义的车型上升为一个子品牌，在传承德国

大众精髓的同时，为更广大的年轻消费者

带去高品质产品。自此，一汽 - 大众已发

展成为拥有五大基地，三大品牌，近 20 款

产品，4 万多名中外方员工的现代化乘用车

生产企业。面对未来产业变革，一汽 - 大

众积极探索，多点开花。在移动出行、新

能源、汽车智能互联等热门领域已占据领

跑地位。风浪来时，唯巨轮不为所动；雨

过天晴，因领航方见阳光。一汽 - 大众将

在未来为世界展现怎样的精彩，值得期待。

　　一汽 - 大众 28 年的领跑史，证明了一

个道理：唯有真正洞悉时代，顺势而变。在

不同的环境下，坚守初心，日复一日做好产

品，练就强大体系力，才能无惧未来。水能

载舟亦能覆舟，面对汽车产业的转型升级，

一汽 - 大众仍然用冷静的眼光来看待一切。

持续聚焦品质技术，夯实体系内功，探索多

样布局；同时，深耕差异市场，打造消费者

贴心产品，着眼用户长远需求。这样的一汽-

大众，定能在变革的未来中走得更稳更远。




