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去年，首届上海影迷节以

“电影之城·主角是你”为主题，

打造了一场覆盖全城、全龄参

与的沉浸式电影文化盛宴，累

计吸引线下参与超 20 万人

次。昨天，2026上海影迷节在

大光明电影院盛大启幕，将持

续至 6月 14日，从重温经典的

影展到漫步城市的探索，再到

影迷嘉年华热闹的市集、互动

与表演，每一站都诚邀热爱电

影的你，再次一起诉说“电影之

城·主角是你”。

上海首推“外滩创作节”，为普通内容创作者搭建专属舞台

三条漫游线
解锁隐藏光影密码

本届影迷节全新升级了“Movie Walk电影

路线”，推出“光影寻踪”“电影美食”“电影工业”

三条主题漫游路线，并配套发行专属“影迷俱乐

部手账本”，邀请影迷以主角的身份，开启一场场

跨越百年的时空折叠之旅，在上海这座没有围墙

的电影博物馆里各自探索。

“光影寻踪之旅”纵贯上海核心城区，串联起

12处承载百年光影记忆的地标，不仅涵盖大光明

电影院、和平影都、国泰电影院、黄浦剧场等历史

悠久的经典影院，还包括河滨大楼、光陆大楼、

上海音乐厅、兰心大戏院等曾与电影产业深度

绑定的建筑。在这里，影迷可以寻访好莱坞影业

巨头驻沪办事处旧址，探访中国左翼电影运动的

摇篮，驻足国歌《义勇军进行曲》首次唱响的地

方，触摸这座城市深层的电影肌理。完成各点

位盖章打卡，即可解锁“玩乐影迷”称号及对应

限定周边。“电影美食之旅”辐射南京路、淮海路

沿线特色商户，影迷在享受美食的同时可获得

专属消费优惠，完成打卡解锁“吃货影迷”称号；

“电影工业之旅”则带领影迷走进上海影视乐园

与电影修复中心，解锁“铁杆影迷”称号。

香港经典片
回望璀璨的黄金时代

作为本届影迷节的重磅开幕单元，“黄金

时代的回望——香港经典影片展”于 5月 29日
至 6 月 7 日在大光明电影院 1 号 LUXE 厅展

映。《神话》《阮玲玉》《南海十三郎》《钟无艳》

《瘦身男女》《孤男寡女》《秋天的童话》《新上海

滩》等八部作品，涵盖奇幻史诗、浪漫爱情、人

物传记、市井喜剧等多种类型，带领影迷穿越

时光，重温港片的独特魅力与时代记忆。

另外，昨日正式发布的影迷俱乐部手账本

以热烈正红为主色调，宛如大光明电影院缓缓

拉开的红色天鹅绒幕布，承载着光影岁月的厚

重与浪漫。手账本采用灵活的活页与票夹设

计，可妥帖收纳票根、观影随笔、影院纪念章等

（见下图），且全年通用无时限，既是打卡指南，

也是专属的私人光影博物馆。影迷可在

活动期间前往大光明电影院（南京西路

店）或新天地东台里嘉年华现

场，凭相关观影票根换购或直

接购买手账本。

本报记者 孙佳音

影迷嘉年华
视听盛宴三日不间断
6月 12日至 14日，本届影迷节主会

场将落地新天地东台里，届时那里将是

一座全天候开放的“街头电影乐园”，让

观众从“观看电影的人”真正变成“进入

电影的人”。

据介绍，主舞台作为嘉年华的中心，

将带来三日不间断的视听盛宴，电影音

乐合唱、文学朗读、爵士演出、乐队表演

及摇摆舞会等精彩节目轮番上演。每晚

夜幕降临，现场还将开启露天放映环节，

晚风搭配巨幕光影，打造独一无二的户

外观影体验。此外，嘉年华期间还将举

办多场“影迷说”主题沙龙，邀请电影学

者、行业从业者与影迷深度交流，碰撞思

想火花。

另外，嘉年华现场将设置三大沉浸

式主题打卡装置，分别以舞台开场、光与

影交互、经典影院体验为核心，营造出电

影般的仪式感与沉浸感，每个角落都能

拍出氛围感十足的电影大片。26个电影

主题市集摊位与 6个影迷交换摊位将涵

盖影视周边、复古黑胶、原创手作等品

类，“影迷交换站”更鼓励影迷以旧票根、

海报等珍藏以物易物，邂逅同好、分享光

影故事。

让真实有温度的内容走进生活
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昨天，2026上海国际MCN大会在黄浦江

边开幕，并宣布首次推出外滩创作节，为普通

内容创作者搭建专属舞台。大会汇聚 300多
家MCN机构与数千名从业者，无忧传媒创始

人雷彬艺、国际创作者埃文·凯尔、演员郭晓

东等嘉宾现身分享，依托上海产业与资源优

势，助力城市打造全国MCN产业高地，让真

实有温度的内容走进大众生活。

真人真事 内容有温度
在AI技术快速普及的今天，什么才是打

动人的好内容？多位嘉宾用真实故事给出

答案。

雷彬艺分享了三个鲜活案例：歌手吴克

群走遍百座城市，用镜头记录贵阳惠农公交、

爱心面馆等人间温暖，被网友称为“野生文旅

大使”；上海60多岁的马姐打破年龄束缚，以

模特身份活跃在短视频里，活出自我；俄罗斯

维多利亚夫妇扎根中国十余年，用日常片段

展现跨文化生活，一条视频获数百万点赞。

雷彬艺说，AI能解决制作难题，但只有人的真

实体验，才能让内容有灵魂、有温度。

埃文·凯尔靠老物件故事收获全网关注，

他坚信好内容要真诚、有信任、懂文化。演员

郭晓东结合自身经历感慨，AI没有乡愁与成长

经历，人类独有的生命体验与真心表达，才是

永远无法被替代的核心竞争力，“演技再好不

如情真，文笔再妙不及心诚”。

来自上海来画文化的李璐妍，也带来了

有趣的创作分享。这家创建十年的动画公

司，用 AI技术打造出卡塔尔世界杯吉祥物

“饺子皮”形象，用漫剧形式讲述苏东坡的故

事，还把海南儋州、广西等文旅内容做成生动

短视频，甚至在小红书上用数字人打造英语

账号，短短三个月涨粉数十万，让普通人也能

轻松做出专业视频。

城产相融 创作有土壤
此次大会创新打造的“外滩创作节”，以

“我与内容创作的故事”为主题，推出了首个

针对MCN内容创作者的思想交流舞台“创作

者开放麦”。宏观经济观察者“小智侃财经”、

喜剧演员“老实人小黑”、时尚博主“苏喂喂

Suivi”等近 20位知名内容创作者轮番登台，

结合自身经历围绕创作初心、个人成长等议题

自由发声。一线创作者用最真诚的表达，构建

起一个有温度、有深度、有态度的交流场。

大会设置的“外滩对话”同样接地气。全

国近 30个文旅项目带着千万元级营销预算

来到现场，与MCN机构一对一精准对接，从

苏州太湖到青岛奥帆，从主题演艺到城市宣

传，优质内容直接转化为真实合作，让创作者

有订单、有收入。

上海发展内容产业有着天然优势：全国

头部MCN机构中，上海占比近两成，排名第

一；2024年直播电商零售额突破 4900亿元，

领跑全国。上海不只是造网红的地方，更是

内容创作、商业变现、长期成长的优质生态。

从真人真事的内容表达，到AI工具的便

捷助力，再到城市与产业的双向支撑，本届大

会让大众看到，内容创作不再遥远，它就藏在

日常生活里，源于真实，归于真诚。随着外滩

创作节持续落地，更多普通人将有机会参与

创作，上海也将在内容产业高质量发展之路

上，走出特色、走向全国。

本报记者 吴翔


