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■ 截至5月5日，超2400万人次“为花而来”，带动逾15亿元消费
■ 23天里，全城346.38公顷花海，2000余种新优植物、349组景点、206场活动轮番登场

本报记者 金旻矣

昨天，为期 23天的
2026上海国际花卉节落下
帷幕。作为有着20年积淀
的“上海国际花展”更名后

的首秀，本届花卉节交出了

兼具话题热度、产业深度、

城市温度与国际高度的精

彩答卷——全城联动下，

346.38公顷展览面积铺展
花海画卷，2000余种新优
植物、349组景点、206场活
动轮番登场。

虽然23天的客流量及
销售数据尚未出炉，但截至

5月5日，已有超2400万人
次“为花而来”并带动逾15
亿元消费额，相信最终数字

将远高于开幕前预估的“接

待游客超过1000万人次，
拉动文商旅体展消费额净

增10%以上”目标。
花开花落终有时。“城

市嘉年华”虽散场，但繁花

底蕴已留驻街巷，花样活力

仍持续流淌，“人民大花园”

的美好正变为日常。
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从观展到共创

每个人都能参与
今年花卉节，“全民共创”模式被进一步深

化，多个会场纳入“市民景点”，窗阳台绿化、白
玉兰文创、社区花园周等活动丰富多彩，每一位
市民都能找到参与方式。
上海植物园里，几座“社区花园”令人流连忘

返，设计师是一群群高校师生。来自同济大学风
景园林专业的研一学生高钰巍与两位队友以
1926年海派生活为灵感，打造了“五感叙事花
园”，“花园落地过程中，我们克服了图纸偏差、预
算限制等困难，开幕后也多次跟进花园的状态，
这次活动给我们带来了全方位的成长”。
分会场更是“全民共创”的精彩实践。徐汇

滨江边，8座由街道居民亲手设计搭建的花园
沿江绽放；浦东前滩，30支来自各街镇的队伍
在圆桶中种出一个个“迷你花园”；奉贤分会场
首次将大学生花园节从上海8所高校拓展至长
三角14所高校同台竞技；杨浦·复兴岛分会场
则邀请岛上居民，共同参与会场布置与日常维
护……当每一双手都参与种花，城市便拥有了
不落幕的春天。
花卉节还处处展现着“人民城市”的温度。

当市民反映“潦草小狗”夜间拍照效果不佳时，
有关部门连夜加装聚光灯；在太平湖畔，街道连
夜为摄影志愿者配齐专业补光设备，让夜游市
民定格下美好画面。
值得一提的是，花卉节结束后，多处展园将

“还园于民”，回归社区公共空间，实现从集中展
示到日常使用的转化。还有些景点将永久保留
在城市中，为市民留住这场“花卉盛宴”的印记。

创新植物外交

讲述上海故事
本届花卉节也搭建了多维度、深层次的国际

交流合作平台，成为向世界讲述中国故事、展示
上海软实力的重要文化外交平台和全球园艺交
流新高地。10个国家31个国际知名育种企业、
设计团队参与其中，国际参与度较去年增长一倍
有余。植物园展示的400余个新优植物品种中，
国际品种占比达75%，国际参展单位占47%。
花卉节还架起了国际友好城市交往的桥

梁。作为上海与德国汉堡缔结友好城市关系
40周年的重要纪念活动，汉堡市议长卡罗拉·
费特专程率团访沪为“汉堡园”揭幕，见证两市
友谊的深化与延续。
一系列“植物外交”活动也频频上演。闵行

区举办“丝路花语·中法文化对话沙龙雅集”并发
布《中法古镇文化国际传播倡议》，启动搭建中法
古镇文化双向交流平台。法国格拉斯市市长杰
罗姆·维奥专门发来视频贺信，盛邀中国游客赴
格拉斯赏花。此外，主办方还组织了多场外籍人
士观展活动，邀全球友人见证上海的城市魅力。
正如中欧园艺协会主席蒂姆·爱德华兹所评价
的：“相信这里的人能通过植物和在国际舞台上
绽放的鲜花，向世界讲述属于上海的故事。”
一朵花，开出了一座城最温暖的底色。花

卉节虽已落幕，但开在大家心中的“花”仍未谢
——除了短期的人气与销售额之外，花卉节更
长远的意义在于令园艺之美和市民创造力从展
场“流”入生活。只要能让匆匆路过的人放慢脚
步、停留片刻、心生欢喜，花卉节便真正融入了
城市日常。

专业驱动转型

“选花”效率提升
“专业”是花卉节的立身之本，更是驱动园艺

产业向新质生产力转型的引擎。过去，花展更像
一场“展示”，绿化部门把精心养护的品种摆出
来，市民看完就走。但今年，花卉节通过“科技创
新+场景落地+消费直达”模式，让专业价值既扎
根行业前沿，又融入市民生活。
上海植物园园长严巍表示，作为花卉节的专

业主会场，上植联合多家单位在花卉节期间打造
新品种“试训基地”，以首发新品发布、场景集中
展示、面向长三角推介、花市触达C端等方式，缩
短了新优品种“从实验室到城市”的时间。
开幕式上，18个花卉新品种全球首发，为产

业升级提供支撑。植物园中，400余个新优品种
与市民见面，数量较去年增长41.6%。园内“首
发新品展”每天都排长队，大量家长带着孩子前
来。黄浦主会场则通过逾千种植物的使用，践行
着原生植物保护理念。尤其是栽种在新天地花
园中的5朵珍稀“绿绒蒿”，吸引了线上线下大量
关注，小红书上累计曝光量达数百万次。“市民不
仅越来越懂花，也爱看这些新品种在场景中是如
何展现的。”严巍认为。
正因越来越多市民愿为“专业”买单，本届花

卉节也为新品种进入城市铺好了通路。长三角
新优品种推介会搭建了育种企业与相关部门的
对接桥梁，373个新优品种齐亮相，城市“选花”
的效率大大提高。
市中心各商圈开辟的花市或零售专区，则令

“花农”从“幕后”走向消费一线，打通了花卉消费
“最后一公里”。上海源怡花卉有限公司产品经理
李晓霖说，“东台好市”中搭建的窗阳台、庭院等
“样板间”，让市民直观了解到新优品种花卉在家
庭场景中应如何应用。而在花市中捕捉到的消费
偏好差异，也将成为育种企业今后的选品方向。

办节机制创新

经验可复制推广
市场化办节机制的创新，是本届花卉节最引

人注目的突破。今年花卉节总投入中，超六成来
自于市场投入，市区两级财政投入仅占不到四
成。政府不再“包办一切”，而是从管理者、主导
者转变为服务者、链接者。
前滩公园巷蓝蛙餐厅门前，一只由花艺打造

的“蓝色青蛙”极为吸睛。不远处的 Goose
IslandTaproom（鹅岛精酿啤酒吧）外，花艺白鹅
与雕塑白鹅相映成趣。前滩休闲公园里的绣球
花海中，石库门、莲蓬头、咖吧、购物车等小景既
是妙趣横生的点缀，也是企业共创的痕迹。
据悉，浦东分会场探索“政府引导、市场主

导”模式，联动全区12家商业体与N个公园赏花
点，将花艺布置、活动策划等环节交由市场自主
决策，政府负责公共空间的景观营造和市容保
障，真正做到“不越位、不缺位”。陆家嘴乐居、耀
雪冰雪世界、科勒、奥的斯、美腕、中免日上、骊住

集团、幸元会等品牌首次与“花”深度绑定，参与
花境的打造，让品牌特色与景观相融。
同样开展市场化探索的，还有黄浦主会场。

今年黄浦所有景点均为市场资金运作，政府财政
资金仅用于志愿者维护与氛围宣传，“初步走通
‘政府搭台、市场唱戏’模式。”黄浦区绿化市容局
副局长顾芳告诉记者。依托“花卉+商业”融合
路径，瑞安集团、小红书、支付宝、永业集团、金外
滩集团、豫园股份等多家企业主动参与，以社会
资源装点繁花景致。此外，静安、长宁等分会场
也纷纷借助市场力量，为办节“输血”。
新设立的万花（上海）城市运营管理有限公司

则扮演了市场化运营的核心角色，并作为主办单位
之一发起成立“上海国际花卉节联盟”，发布了全国
首个城市级“花园经济投资与资源对接清单”。
种种市场机制的创新探索，打破了区域壁

垒，盘活了资源禀赋，让办节从“一时之功”变为
“长效生态”，为大型花卉活动可持续发展提供了
可复制推广的上海经验。

流量变为增量

催生城市新IP
将“赏花流量”转化为“经济增量”，是今年花

卉节的另一重要命题。23天内，花卉节深度联
动“文商旅体展”五大资源要素，叠加“五五购物
节”促消费活动和“HugMe商圈拥抱万物”活
动，绽放出满城“花样”消费，也带动文旅引流与
城市活力全面提升。
“流量变现”的明星案例当属“潦草小狗”。

这只5.2米高的西高地犬不但以蓬松草毛和呆萌
神态火遍全网，也为苏河湾万象天地带来了经济
效益和文旅引流效应，还辐射带动了南京西路、
苏河湾、大宁等商圈客流与消费双增长。延展、
征名、文创产品开发、知识产权保护……一系列
后续动作正在将“小狗”打造为城市新IP。
浦东前滩以“1.5公里绣球花道+300㎡虞美

人花海+前滩号小火车”的组合“出圈”，网友惊
呼“感觉有1亿人在前滩赏花！”截至5月5日，
世博前滩区域共吸引客流358万人次，较去年
同期增长46%。黄浦区与蚂蚁集团联手打造
“数字化赏花”，1500万元“花花消费券”串联起
区内资源，游客可以在新天地赏花，到南京路吃
饭，去豫园购物。活动前期直接撬动消费比达
10倍以上，带动商圈平均消费同比增长超30%。
新开的“上植印象”文创旗舰店里，全球首发

的花菖蒲“祥瑞”已被火速开发成丝巾、草帽飘
带、刺绣花等商品。今后还计划推出糖果鸢尾、
山茶系列，让更多植物园自研自育的新品种通过
文创的形式陪伴在市民身边。
各分会场也变着花样融入区域特色。虹口、

徐汇、浦东、杨浦叠加上海国际咖啡文化节、2026
爵士春天、前滩音乐节、复兴岛·音乐荟等文旅活
动，长宁、徐汇结合赏花游线推出“一路繁花”主
题巴士、花卉节限定公交车和共享单车。各种活
动与园艺场景深度融合，展现出“花卉+”在城市
文化传播方面的无穷魅力。


