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国内新闻

两大黄金品牌首店落户
点亮豫园消费新亮点

五一假期，敦煌金与君佩两大黄金品牌上
海首店同步落地豫园商城，凭借深厚文化底蕴
与精湛匠心工艺，掀起高品质黄金消费热潮，成
为豫园商圈消费新亮点，重新定义高端珠宝级
黄金消费体验。

5月1日，文化黃金品牌敦煌金上海首店正
式入驻豫园华宝楼一层。门店以“开窟造境”的
设计理念，创新采用“披沙拣金”展陈形式，将敦
煌石窟艺术与丝路古韵融入老城厢烟火氛围，
步入店内仿若踏入丝路秘境，氛围感十足。该
品牌以赓续敦煌文化为初心，坚守传承与创新
理念，更践行公益使命，每份敦煌金产品均向中
国敦煌石窟保护研究基金会随售捐赠，用于敦
煌文化的保护、研究和弘扬。目前品牌已搭建"
敦煌、兰州、上海”文化传播线路，开业当天举办
飞天乐舞启扉仪式，带来沉浸式文化体验。

5月3日，珠宝级黄金品牌君佩上海首店，
选址豫园商城核心区位，直面九曲桥，与老铺黄
金隔桥相望。品牌主打丝绒刻丝、匠心花丝等
代表工艺，融合东方美学与现代设计，兼顾佩戴
实用性与艺术收藏价值。此次豫园首店还全球
首发全新“双斗星环”系列，同步推出貔貅、竹节

等经典款。
假期期间，豫园头部黄金品牌同步推出重

磅礼遇：老庙黄金、亚一金店推出黄金每克立
减、饰品折扣福利；老铺黄金消费满减加赠珍藏
金币；东家金联袂当代艺术家吕忠平，推出“森
林之境”系列黄金艺术藏品，以芙蓉花沉静绽放
的雅致意境，让市民近距离品鉴精工金艺，沉浸
式感受黄金珠宝的多元美学与艺术底蕴。

国潮高定破圈
俘获年轻消费群体

大豫园黄金消费早已跳出传统金饰的固有边
界，正向设计师珠宝、东方高定赛道深度延伸。
BFC外滩金融中心南区二层全新亮相的珠宝展
区，已然成为年轻人打卡选购珠宝的潮流地标。
展区集结7家海内外优质珠宝品牌，凭借原

创设计、多元风格与高性价比迅速出圈。
CIGALONG凭借春晚明星同款走红，设计师以
东方戏曲美学为灵感，融合珍珠、彩宝、和田玉
与新中式设计，“踏雪寻梅”系列成为爆款，精准
契合年轻人对国潮珠宝的喜爱。
与此同时，东方高级珠宝FROSTDIAM、纽

约手工珠宝DuntonEllerkamp、SAILINGSEED，
以及西班牙、日本、中国台湾等多地设计师品牌
齐聚一堂，充分满足年轻消费者个性化、情感

化、小众化的消费诉求。
BFC还引入DJULA、CIGALONG等国际轻奢

与国潮新锐品牌，与豫园商城形成“双核联动”格
局。线下可现场试戴挑选现货，叠加商场专属优
惠，沉浸式消费体验远胜线上；搭配周末主题集
市、品牌专场直播持续引流，让国潮黄金真正走
入年轻人的日常生活，实现圈层破圈。
此外，坐落于BFC地下一层的老庙古韵、周

大福等黄金珠宝品牌，以创新设计赋能传统文
化融合，精准俘获年轻消费群体。老庙古韵将
中式“好运”文化融入珠宝创作，打造古韵金、一
串好运等经典系列，契合当代年轻人的情感表
达与文化归属感追求；周大福则推出“万相系
列”，糅合精湛现代工艺与雅致东方美学，向世
界传递东方雅致韵味与中式大美。

腕间金艺跨界
拓展消费新场景

黄金工艺与精密制表的跨界融合，让大豫
园黄金消费场景从首饰延伸至腕间时计，打开
高端消费新空间。拥有七十一年历史的国货腕
表品牌上海表强势入局，以金雕技艺与复杂制
表工艺，为假日消费增添高端选择。
“五一”期间，上海表复兴系列雅致臻呈，匠

心工艺各具特色：“金肖献瑞”以18K金雕骏马
为核心，限量999枚，富意吉祥顺遂；“外滩之声”
斩获2026美国MUSE设计奖铂金奖，以金雕复
刻外滩海关大楼，定格城市经典记忆；“上海之
晨”为全球限量7枚孤品，融合黄金微雕、宝石马
赛克微镶、三问报时三大核心亮点，金雕部件最
薄仅0.1毫米：“九曲映月”取自豫园意境，松梅
纹饰尽显东方雅韵。
上海表的加入，推动大豫园黄金消费品类

扩容、价值升级，助力黄金从传统饰品向高端腕
表、文化藏品延伸，进一步完善文商旅融合的消
费生态。

大豫园筑底赋能
打造全球黄金高地

大豫园是上海乃至中国现代黄金珠宝产业
的重要发源地，文脉与商脉深度交融。1773年
上海首家银楼落户于此，1848年老凤祥前身开
业，老庙、亚一等老字号从这里走向全国；侯家
路曾是华东最大珠宝批发集散中心，“城隍庙银
楼街”历经两百余年传承，积淀深厚产业基因。
如今，片区汇聚超200家黄金珠宝钻石店铺，相关
企业突破400家，2024年销售额达到400亿元，占
据上海黄金珠宝市场五分之一份额，是全国产业
集中度最高、商业生态最完善的黄金珠宝集聚区。

2026上海国际花卉节黄浦城市主会场首次
扩容至大豫园文化片区，活动将持续至5月24
日。大豫园以“花花大豫园”主题活动打造三大
花园、三大花路，融合烟火市集、文化演艺与春
日消费，为黄金珠宝消费注入强劲客流势能。
五一假期，两大黄金首店亮相、品牌专属优惠叠
加花卉节“花花券”，直接引爆消费热潮。数据
显示，5月1日至5日，大豫园片区接待游客量达
156.7万人次，其中外国游客占比25%，整体销
售额突破超亿元，黄金销售额大幅增长，文旅流
量与黄金消费实现高效转化。
对黄金品牌而言，进驻大豫园不仅是抢占

核心市场，更是行业地位的权威认证，堪比国际
奢侈品牌入驻香榭丽舍大街。片区依托豫园文
旅流量与BFC高端商业势能，常年吸引海量中
外游客，入境游客对中式黄金饰品需求持续攀
升，助力品牌拓宽全球客群。凭借高客单价、高
复购率、高溢价能力的成熟生态，大豫园持续夯
实“买黄金到豫园”的行业共识，稳固立足中国、
辐射全球的东方黄金名片地位，推动中国黄金
珠宝产业迈向全球价值链高端。

五一假期大豫园黄金消费持续火爆
东方黄金名片再放异彩

“五一”假期，上海大豫园片区迎来黄金
消费热潮。依托上海国际珠宝时尚功能区的
产业根基，叠加首店经济、假日消费与文旅融
合优势，片区黄金消费热度节节攀升。敦煌
金、珠宝级黄金品牌君佩两大黄金品牌首店
同期亮相，BFC外滩金融中心黄金柜台客流
不断，上海表以金艺腕表跨界入局，从传统金
饰、珠宝高定到精密腕表，一条“文化+黄金+
时尚”的消费闭环已然成型，“买黄金到豫园”
成为上海假日消费的热门选择。

记者从第48届世赛组委会了
解到，今年9月即将在上海举行的
第48届世界技能大赛赛事筹备已
进入全面冲刺阶段，64个比赛项
目的布局规划以及技术标准对接
等已经完成，其中包括轨道车辆技
术、无人机系统、智慧安防技术、软
件测试、数字交互媒体设计等7个
新增项目。

2026年9月22日到27日，第
48届世界技能大赛将在中国上海
举行。世界技能大赛是最高层级
的世界性职业技能赛事，每两年举
办一届，代表了各领域职业技能发
展的世界先进水平。
上海市人力资源和社会保障

局局长、第48届世赛组委会秘书
长杨佳瑛说，新增的7个赛项体现
了新产业、新技术、新业态蓬勃发
展的态势，也代表了未来的技能风
向，为广大青年技能人才开辟新的
成才赛道和就业空间。
杨佳瑛表示，世赛不仅展示

全球顶尖技能水平，深化国际技
能交流合作，还将弘扬技能成才
时代风尚。
杨佳瑛说，预计将有来自73

个国家和地区的超过5500名各类
注册人员参赛参会，其中参赛选手
近1500名，有望创下历届比赛项
目、参赛人数、参与成员国家和地
区数量“三个之最”。其中，中国选
手将参加全部64个赛项的角逐。
目前，赛事筹备已经进入全面

冲刺阶段。杨佳瑛介绍，上海已制
定了涵盖签证便利、抵离服务、住宿保障的全方位
接待措施，志愿者招募工作也已经启动。
“接下来，我们将对赛事筹备的方方面面细节

进行再打磨、再完善、再提升，以最高标准、最严要
求、最实举措全力冲刺，确保办成一届富有新意、
影响广泛的世界技能大赛。”杨佳瑛说。

（据新华社上海5月7日电）

8部门发文改革完善儿童用药供应保障机制

鼓励重病防治药研发
更多药有儿童版说明书
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5月7日，国家卫生健康委等8部门公布《关于改革完善儿童用药供应保障机制的实施意见》，从研发源头
到临床使用，从生产供应到支付保障，全面提高儿科供药用药能力，让儿童用药更有保障更安全。

研出新路
让儿童有新药、好药用
儿童并非成人的“缩小版”，其脏器发

育、药物代谢具有特殊性。长期以来，适
合儿童的专用药品少、适宜剂型规格缺等
问题突出，成为临床诊疗和家长心中的
“痛点”。

实施意见将“创新研发支持”摆在首
位，直击源头短板。
完善鼓励研发申报儿童药品清单和鼓

励仿制药品目录配套政策，对纳入其中的
儿童用药予以优先审评审批等；加强儿童
用药审评审批全过程充分沟通交流，早期
介入、研审联动，允许滚动提交资料，持续
提升研发效率……
一系列政策将重点为儿童专用创新

药、罕见病用药、重大疾病防治用药以及符
合儿童特点的新剂型新规格研发“提速”。
根据实施意见，探索组织建立全国儿

童临床试验协作网和跨机构伦理审查机
制，集中资源、协同招募研究参与者，整体
提升儿科临床试验机构规范化管理水平。
同时，引导医疗机构对适宜儿童使用

但缺乏儿童用药信息的药品开展协同研

究，将已有中国成人数据的药品安全外推
至中国儿科人群，进一步激活现有药品的
儿童应用潜力，填补信息空白。

供有保障
让药架不空、质量更优
有了药，还要供得上、质量稳，尤其是

小品种、易短缺药。
实施意见着力深化儿童用药产业链供

应链韧性，支持小品种药（短缺药）集中生
产基地的定点生产品种纳入更多儿童用
药，不断丰富中央和地方两级储备中的儿
童用药。尤其在季节性传染病流行高发期
间，加强抗病毒、解热镇痛等儿童常用药品
供应保障。
生产质量监管也将进一步强化。优先

支持儿童用药生产企业（包括现有生产线
可延伸生产儿童用药）开展技术改造和设
备更新；强化儿童用药全流程追溯监管，逐
步实现“一物一码”全链条追溯……一系列
“硬举措”守住安全底线，让每一粒儿童用
药都有迹可循。
此外，要与新发布的《中华人民共和国

药品管理法实施条例》做好衔接，对临床确
有需要的儿童用药品种，市场上没有供应

或者没有供儿童使用的剂型、规格的，制定
儿童常用医疗机构制剂清单，支持医疗机
构配制、使用。

用得科学
用药安全再升级

药品说明书是安全用药的“导航图”，
但部分药品说明书中儿童用药项目往往信
息寥寥，导致临床用药“摸着石头过河”。
实施意见对此开出“处方”：国家将支

持符合条件的儿科相关医疗机构、行业学
（协）会对已上市化学药品及治疗用生物制
品（细胞基因治疗产品和血液制品除外）的
药品说明书，按规定提出增加和补充完善
儿童适应症、用法用量等重要信息……
未来将有更多药品拥有“儿童版”说明

书，指导临床精准用药。
在医疗机构端，开展儿科医疗服务的

二级以上医疗机构定期对药品供应目录中
儿童用药进行评估和调整等，为更多适宜
的儿童专用药进入医院打开“大门”。
“小药箱”装满“大关爱”。随着各项措施

逐步落地，儿童用药需求将得到更好保障。
新华社记者 李恒

（据新华社北京5月7日电）


