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文体新闻体育

当申花与蓉城的比赛来到第70分钟，

上海体育场的大屏幕上打出61815的观众

人数时，现场响起了掌声和欢呼。这个数

据刷新了本赛季申花主场观众人数纪录，

也超过了去年周杰伦演唱会时创下的

61400 人的纪录，创造了上海体育场历史

上举办大型活动的上座率纪录。得知这一

点后，观众席上的球迷感叹：“这又是个纪

录之夜。”身旁的朋友补了一句：“以后肯定

还会刷新的，后面还有很多重头比赛呢！”

时代发展至今，体育赛事所能带来的

影响力，早就超出了竞技的范畴，成为多元

共融、协同发展的典型。大城市普遍将职

业联赛视为城市消费和现代服务业发展的

重要抓手，其核心特征主要体现在经济影

响规模显著、消费带动能力强、经济影响持

续时间久等方面。

多年前的英超中国赛期间，多位随队

造访上海的俱乐部高管，对球场的软硬件

设施竖起大拇指，在他们看来，中国的体育

产业，尤其是比赛日经济，有着难以估量的

潜力。在发展模式较为成熟的欧洲五大联

赛中，俱乐部在每个比赛日获得的收益，在

年度财报中占据了重要组成部分，最关键

的是，除了比赛本身，他们还将赛事打造为

一种生活方式，球场导览、更衣室参观、足

球博物馆展览、各类与本土厂商联名推出

的产品，给每一名来到现场观赛的球迷带

来了新奇的体验。“我们的目标是让球迷习

惯在每个比赛日来到球场，逛逛商店、吃顿

饭、喝杯啤酒、看场好球，直至让俱乐部融

入他们的日常生活。”曾长时间担任热刺俱

乐部主席的列维，在新白鹿巷球场竣工时

留下的话，也给包括申花、蓉城在内的所有

中国体育俱乐部提供了启发。

对于俱乐部而言，除了确保赛事顺利

进行，如何以一场场备受关注的“秀”为契

机，吸引更多观众到场观赛，让“流量”变成

“留量”，让所有参与者得到红利，正成为值

得关注的问题。

申花与蓉城之战，61815名入场球迷，

其中包括8000名成都蓉城球迷，给申花俱

乐部带来了近780 万元的票房收入，让体

育场周边的商业网点人气暴涨，给官方纪

念品制造厂家带来更多订单。申花俱乐部

介绍，本赛季每个主场比赛，都有大量球迷

进入上海体育场的申花中心参观和购物，

比赛日平均销售额达到三四十万元，本场

和成都蓉城的比赛，更是突破50万元，创

造了单日最高收入纪录。这些，或许是比

上座人数纪录更加让人高兴的成就，因为

它们证明，以申花俱乐部打造的“蓝色经济

圈”为样本，比赛日经济的潜力，正被进一

步挖掘出来。

职业联赛不是一次性流量，而是可以

成为持续导入资本、带动片区开发和形成

复合消费场景的长期平台，在赛事经济发

展过程中具有独特价值。

申花与成都蓉城的碰撞总是充满

戏剧性。过去两个赛季，两队的对决

成为赛季收尾的终极悬念，两次的结

果，申花都与联赛冠军擦肩而过。而

昨晚两队的碰撞，领先了大半场的申

花，下半场补时却被对手连入两球。

本轮比赛前，蓉城和申花是赛季

迄今表现最强势的两支球队。两队都

完成了一波5连胜，蓉城一路领跑，负

分起步的申花则连连“超车”，从倒数

第二追到第五名。

第 16分钟，申花在前场一波强

逼，球来到插上的陈晋一脚下，申花左

后卫拉弓搭箭，一脚世界波打穿刘殿

座的十指关，申花取得领先。随后，抓

住一次反击机会，盖伊禁区左肋突破

后低射近角得手，申花2比0领先！

半场结束前，蓉城的巴西中锋费

利佩站了出来。罗慕洛右侧起球，费

利佩胸部停球后凌空倒勾，皮球飞向

远角，薛庆浩鞭长莫及。当申花将比

分优势延续到下半场补时，还是费利

佩击碎了主队的美梦。这一次，他接

到韦世豪的传球后，用身体倚住朱辰

杰，然后抢先转身射门，将比分扳成2
比2。

这粒失球对申花的打击不小。四

分钟后，申花在禁区前丢了球权，韦世

豪的射门虽然被挡，但韦灵顿·席尔瓦

速度奇快将球补射入网。2比3，申花

被蓉城逆转，遭遇本赛季首败。

斯卢茨基赛后分析，比赛后半段

有几次机会都未能把握，反而让对手

在最后抓住了两次机会，这是申花输

球的问题所在，“之后我们会进一步作

总结”。 本报记者 金雷

今晚7时，上海海港队将在客场出战青岛海牛

队。在上轮4比0大胜武汉三镇之后，海港上下士

气正旺。面对这个实力相对一般的对手，自然想要

争取两连胜，为5月的“超级魔鬼赛程”开个好头。

青岛海牛过去8轮战绩平平，以2胜2平4负排

在联赛倒数第二位。不过，他们上一轮刚刚在主场

4比1击败同省“老大哥”山东泰山，爆出大冷门。

好消息是，在人员伤病方面，海港队相比之前

还是有所缓解。尽管主力锋将加布里埃尔仍在巴

西康复治疗，后腰克劳德也将继续缺阵，但后防大

将蒋光太上轮联赛已经复出，边锋安佩姆、刘若钒

基本痊愈。包括中锋莱昂纳多、小将蒯纪闻也在积

极恢复中，有望很快回到球场。

青岛海牛上轮4比1的大胜，显然也引起了穆斯

卡特的重视，他说：“希望明天的对决能够延续之前的

势头与精气神，为广大球迷奉献一场精彩的比赛。”

值得一提的是，今年新加盟球队的后腰张源昨

天随穆斯卡特一同出席了发布会，这也意味着，之

前一直受伤缺席的他已经可以出战，这能够缓解海

港队中场人员短缺的窘境。 本报记者 关尹
上视五星体育频道今天20时将转播中超上海

海港与青岛海牛比赛实况。
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这一次，申花没追上蓉城

想到人多，
没想到人这么多
申城“比赛日经济”快速发展的密码
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海港期待两连胜

61815名观众涌入
“比赛日经济”

再破纪录

“跟你说早点来吧，你看每家餐厅

都要排队，这下可怎么办？”昨天下午

4时 45分左右，徐家汇体育公园附近

几家商场里的餐饮店都排起长龙，见

此情景，穿着申花外套的球迷蜜糖在

店外向男朋友抱怨着。“有想到这个主

场人多，没想到这么多。”每个主场必

到“八万人”的彬彬告诉记者。

“我们早上就开始为大客流做准

备。”餐厅里一位店员透露，“赛事热

闹，我们也沾光，收入更可观。”正如她

所言，如今在申城，“比赛日经济”正发

展得越来越快。

同款效应
在如今社交媒体唱主角，各类视

频平台能够快速制作出精良的赛事集

锦的情况下，除了赛事本身的精彩程

度，能否找到更多吸引球迷的方式，提

高观赛体验，便成了组委会需要研究

的课题，而“同款效应”，成了申城给出

的重要答案。

不论是F1中国大奖赛、上海网球

大师赛，还是上座率越来越高的中超

联赛，明星选手所带来的吸引力，总是

不容忽视。每年初春在上海国际赛车

场的商贸区，维斯塔潘、汉密尔顿、拉

塞尔等车手的同款帽子和卫衣成为不

少人的标配；秋季的旗忠网球中心，随

处可见穿着德约、辛纳、阿尔卡拉斯同

款球衣的球迷。借助多年举办全球顶

级赛事的经验，如今在主场比赛日穿

着球星同款去看中超，也成为上海的

流行趋势。在上海体育场周边走一

圈，便能看到身着拉唐、盖伊、吴曦等

现役球星，以及于汉超、莫雷诺等申花

名宿球衣入场的球迷。本轮做客的蓉

城助威团中，费利佩、罗慕洛等热门球

星的同款球衣也屡见不鲜，甚至还有

穿着当年四川全兴黄色助威服的老球

迷。穿着同款在申花主场入口处拍张

照，随后发到社交平台上，留下一句简

单有力的“打卡成功”，正成为球迷的

“常规操作”。

双向奔赴
申花与蓉城的强强对话，刷新了

本赛季申城德比创下的中超联赛申花

主场入场人数纪录。除了为数众多的

申花球迷，蓉城球迷整齐划一的助威

声，也成为这个比赛日里一道独特的

风景。几位远道而来的成都球迷表

示：“比赛的结果是一方面，更重要的

是球票在我们和上海的朋友之间架起

了一座桥，有了双向奔赴的理由。”

赛前在餐厅闲聊时，有不少蓉城

球迷便透露了之后的计划：晚上看球，

第二天去申城的景点观光，再品尝一

下小笼包等美食，以足球为名，过个不

一样的“五一”假期。“这次申花开了比

之前更多的客队看台，我们有了远征

的机会，还能在这里玩两天。”成都姑

娘晓茗是第一次来上海，“能在现场支

持喜爱的球队，还能游览大都市，听说

开赛前还有跟演唱会一样的全场大合

唱和各类活动，我很期待，感觉这张球

票真的挺值的。”

当主裁判马宁吹响终场哨时，申

城的天空已经完全被夜色渲染，但徐

家汇体育公园的几个出口，依然有球

迷不停讨论和回味着刚刚过去的精彩

比赛。“吃个夜宵吗？”“去啊，感受一下

夜晚的上海！”比赛总有胜负，但因为

足球建立的情谊，并不会因为结果而

结束。

在越来越多顶级赛事将目光投向

中国、投向上海的背景下，赛场周边爆

满的饮食店、销售额水涨船高的周边

产品等，是“比赛日经济”火热的写照

和文商旅体展融合消费的良好样本，

更让“体育赛事”这张城市名片，变得

越发闪亮。 本报记者 陆玮鑫

■■ 远道而来的成都球迷在上海“买买买” 本版图片 记者 李铭珅 摄

■■ 众多球迷涌入众多球迷涌入““八万人八万人””


