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本报讯（记者 杨玉红）昨日，
上海2026年第三批次商品住宅用
地公开出让落幕。本次集中出让
共推出徐汇长桥、普陀石泉、金山
新城 3宗纯住宅地块，全部成
交，总起始价65.49亿元，最终成
交总价72.09亿元，溢价金额6.6
亿元。其中，徐汇长桥地块以9家
房企角逐、82轮竞价、25%溢价率
的亮眼表现，刷新了今年上海土拍
溢价纪录。

本批次土拍延续了上海土地
市场一贯的稳健态势，3宗地块性
质均为纯商品住宅用地，土地总面

积10.12公顷，规划总建筑面积
15.03万平方米，无流拍、无中止，
整体交易高效顺畅。
从成交结果来看，市场分化

十分清晰。徐汇长桥街道地块唯
一溢价成交，溢价率25%，为今年
上海土拍最高溢价；普陀石泉路
街道地块、金山新城山阳镇地块
均以底价成交，托底特征明显。
参与竞买的主体以央企、国企及
地方国资平台为主，资金实力雄
厚、拿地态度审慎，体现出当前房
企“优选核心、严控风险”的理性
策略。

作为本批次土拍竞争最激烈
的地块，徐汇长桥街道纯住宅地
块从挂牌之初就被业内冠以“炸
场级”标签。该地块出让面积2.1
公顷，计容建筑面积3.79万平方
米，起始总价26.4亿元，起始楼面
价约7.0万元/平方米。凭借稀缺
的区位与产品条件，吸引了中海、
华润置地、绿城、招商蛇口、越秀、
上海城投、保利+西岸联合体、建
发+象屿联合体、金茂+清能联合
体共9家头部房企同台竞技。经
过长达82轮的激烈报价，最终由
招商蛇口旗下上海招汇清雅房地

产开发有限公司以33亿元总价成
功摘得，成交楼面价8.7万元/平方
米，溢价率25%，一举打破徐汇长
桥板块历史地价纪录，成为区域
新“地王”。

中指研究院上海数据总经理
张文静认为，这一结果反映出当前
房企对城市核心区域地块仍保持
较高的拿地预期，为后续市场走势
释放了积极信号。上海作为全国
房地产市场最稳健、最具价值支撑
的城市，核心板块的优质宅地始终
具备强吸引力，也是房企资金优先
倾斜的重点方向。

申城今年第三批次土拍收官，成交超72亿元

徐汇长桥成为区域新“地王”

根据规划，到2035年，上海将
全面建成教育强市，教育事业发展
和人力资源开发主要指标达到全
球城市先进水平。目标如何实
现？市民关心的教育难题如何破
解？昨天，上海市政府副秘书长、
市教委主任周亚明做客2026上海
民生访谈节目，就一系列教育热点
问题作出回应。
有家长担心，人工智能时代变

化很快，孩子考大学时选的专业，
毕业的时候社会不需要了，教育部
门是不是会有应对措施？
周亚明说，上海将从今年起全

面启动实施“急需紧缺人才培养快

速响应计划”。该计划主要从三方
面推进：一是超常规培养，跨部门
建立人才供需研判机制，围绕重点
产业领域和细分赛道急需，打破传
统学科专业设置，跨专业按需选
拔，实施紧贴产业需求的培养模式
和课程内容。二是高效率供给，推
进工程专业学位研究生培养改革，
以企业真实问题为研究课题，以实
践成果为评价依据，破解人才培养
节奏滞后于产业发展速度、工程实
践与创新能力不足等问题。三是
前瞻性布局，市教委将会同相关部
门建立行业产业人才供需适配机
制，探索开展重点领域、重点行业、
重点产业人才供需分析，根据即将
兴起的关键技术和产业领域，前瞻
布局未来人才培养。

近年来，上海学生近视率持续
下降，肥胖率也得到一定遏制，中
小学生体质健康水平总体稳中向
好。上海推出《深化新时代中小学
体育工作高质量发展的若干措施》
（简称“沪九条”），今年，市教委将
围绕“健康校园”建设，破解学生参
加体育锻炼“不上场”“不出汗”“强
度不够”等问题。根据学校落实中
的具体问题和实际需求，已形成与
“沪九条”配套的10项工作指引，包
括“如何科学安排综合体育活动”
“如何实现全员参加赛事活动”“阴
雨天等特殊情况下如何组织室内
体育活动”“如何补齐体质健康短
板”等。
从2024年秋季学期开始，上海

全面推进中小学人工智能课程实

施。义务教育阶段在四年级、七年
级开设“人工智能基础”地方课程，
每周1课时，每个年级总计不少于
30课时；高中阶段通过打造专题学
习资源和选修课程，深化人工智能
教学内容。

周亚明坦言，教育被普遍理解
为是培养独立、自主、理性的个体
的过程，而生成式人工智能的出现
对此构成了前所未有的挑战。他
认为，教育应该更关注“师生机协
同发展”。市教委将联合相关高
校、科研机构打造以育人为导向、
价值观对齐、安全可信的教育大模
型基座，为师生在课堂教学、课后
辅导、自主学习、综合评价等关键
环节提供智能支撑。

本报记者 陆梓华

破解体育锻炼“不出汗”问题
市教委主任周亚明回应一系列教育热点

2026上海民生访谈

本报讯 （记
者 金旻矣）110家
企业，近1000个岗
位……今天，“才
汇上海，广纳未
来”2026上海市广
告人才专场招聘
会在东方体育中
心举办。本次招
聘会由市市场监
管局、市人力资源
社会保障局共同
举办，力求破解广
告业“招聘难与就
业难”双重困境。
同时，现场还发布
了最新上海市广
告人才政策。
此次招聘会

汇聚110家涵盖广
告全产业链的企
业，包括阳狮集
团、小红书、哔哩
哔哩、蓝色光标、
利欧数字、剧星传
媒、分众传媒、德
高广告、美腕等国
际国内一流广告
企业、互联网平台
企业、数字营销机构、MCN机构。
现场提供了近1000个就业及实习
岗位，涵盖广告创意、媒介策划、数
字营销、品牌管理、数据分析、综合
职能等领域，吸引了528所海内外
知名高校的师生参与。
开幕式上，市市场监管局、市人

力资源和社会保障局、市人才工作
局共同启动“WelcometoShanghai”
上海市广告人才政策发布仪式。
“政策礼包”涵盖人才引进、落户支
持、技能提升、创业扶持等全链条，
包括东方英才计划拔尖和青年项
目选拔、广告设计师认定及落户积
分激励、广告相关职业技能提升补
贴、企业职工职业培训补贴、支持
“AI+数字广告”个体工商户创业、
支持广告OPC（一人公司）创业等
六个方面。
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本报讯（记者 孙云）从承载
许多人记忆的太平洋百货原址，到
如今与隔壁邻居第六百货“合体”，
徐家汇新六百YOUNG在过去一
年中的改造进程始终备受关注，今
年元旦在商场外墙率先亮相的
1000平方米裸眼3D大屏也迅速
成为徐家汇商圈最吸睛的大屏之
一。尽管开业仪式将在下周三举
办，但今天新六百YOUNG开门营
业的消息仍然引发一波回忆杀，
吸引不少市民“轧闹猛”，现场人
气十足。
太平洋百货开业于1993年，

第六百货的开业时间更可以追溯
到1952年开业的中国百货公司上
海市分公司第六门市部。如今在

太平洋百货原址上改建而来的新
六百YOUNG结构焕然一新。告
别传统百货的压抑感，走进商场，
消费者就能感受到整体空间通透
明亮，暖白与原木色调搭配柔和灯
光显得年轻又温暖。多层中庭视
线贯通和错层退台的设计让各楼
层之间的互动感更强，既有老商圈
的烟火底蕴，又充满年轻潮流气
息，不少顾客边走边拍，沉浸式感
受焕新变化。
作为开业的核心亮点之一，多

个全国级IP首展与高能级首店阵
容成为现场最受关注的打卡地。
SMTOWN STORE @SHANGHAI
全国首店同步带来“EXO爬梯子的
世界旅行5”线下快闪，限定周边

一经开放便吸引大量粉丝排队购
买。泡泡玛特全国首展也即将重
磅登陆，以限定形象、独家场景与
互动装置打造现象级打卡体验。
老凤祥推出全新概念的侏罗纪主
题快闪店，将经典IP与黄金消费
场景创新结合，覆盖全年龄层客
群。乐高?积木快闪店还将从下周
三起开启限定互动体验：消费者单
笔消费满66元即可参与盲盒集
卡，集齐Y/O/U/N/G字母还能兑换
春日好礼。
为进一步丰富家庭客群的体

验，商场还在四楼特别打造了乐
高?积木拼搭互动区，以开放式创
意空间为孩子提供专属玩乐天地，
后续还将重磅引入泡泡玛特快闪

店及系列趣味互动点位，全方位强
化新六百YOUNG亲子友好、全龄
同乐的核心定位。
依托高能级首店策略，新六百

YOUNG构建起极具差异化的品牌
矩阵。MusinsaStandard中国旗舰
店占据三层空间，开业期间推出
“SuperBag”系列打卡活动，吸引
大量年轻潮流群体到店。MUJI城
市旗舰店进驻一楼和二楼核心区
域，涵盖零售、餐饮复合业态，计划
于本周六正式开业。香氛品牌第
三宇宙的上海首店、名创优品等潮
流品牌也将为年轻消费者提供多
元生活方式选择。
餐饮业态同样亮点纷呈，继拉

蒂娜·巴西牛排馆、牛New寿喜烧、

嘻游记中国烤肉、烟火长安等多家
人气餐饮率先试营业后，今天，游
牧起源、宝粤楼、手心兔·手作烘焙
LAB等更多优质品牌也正式加入
美食矩阵，共同构建起覆盖多品类
的餐饮消费生态。

记者从商场获悉，4月29日上
午，新六百YOUNG将在一楼中庭
举行开业仪式暨徐汇区五五购物
节启动仪式。当天起，商场将开启
“五一”模式，主题巡游、乐队演出、
社群互动将轮番上演，并围绕零
售、餐饮、黄金等全业态发放逾万
张团购券，折扣力度低至5.5折起，
同时推出消费双倍积分、免费停
车、集卡赠礼等多重玩法，让利消
费者。

新六百YOUNG
今天开门迎客

徐家汇老牌百货焕新归来

1、
2、韩国时尚品牌musinsastandard中国旗舰店
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