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赛事点燃全民热情 城市升腾烟火活力

“苏超”归来 热的不只赛场

一
杯
酒
酿
奶
茶
搅
热
﹃
留
客
﹄
经
济

浙江三城紧缺职业“上新”
从人才“喊渴”看长三角制造业加速“换芯”

25平方米的茶饮小店，日销

1500多杯，平均等餐时间3小时；

湖州市南浔区练市镇一周过境游

客达 4万人次，同比增长 22%。

近日，练市镇凭借一杯乌程酒酿

奶茶意外走红。这杯藏着江南古

韵的奶茶，到底凭什么出圈？

4月13日上午12时50分，记

者打开“春水德”茶饮店点餐小程

序，显示“前方356杯待制作”，等

待时间预计3小时10分钟。店主

王松鹤表示，这几天小程序点单

不定时开放，订单量大了只能线

下下单。从备料到出品，店员全

程连轴运转，几乎没有片刻休息。

这款乌程酒酿奶茶诞生于

2022年，“湖州的乌程白酒酿造

技艺是浙江省非物质文化遗产代

表性项目。乌程酒文脉绵延千

年，承载着我们湖州的老味道。”

王松鹤说。可是奶茶推出之初销

量平平，日均不足百杯。2024年
上半年，他还因经营压力关闭了

最大的一家门店，退守现在这家

小店，但这款奶茶始终未下架。

奶茶的走红离不开产品的独

特风味，更源于王松鹤多年坚守的

善意初心。2015年起的每个夏季，

他与妻子都会在店门口设立爱心

茶摊，免费为环卫工人提供清凉

饮品，一坚持就是十余年，他也因

此获评“浙江好人”。不少游客

直言：“冲着老板的人品，都要点一杯尝尝。”

“奶茶走红为练市文旅发展打开了新

窗口，当地正以此为契机，启动‘留客工

程’。”练市镇党委委员费海峰介绍，近期已

陆续梳理了烧卖、羊肉、奶茶三个品类，再

加上馄饨、服装等N个单品，小城练市“3+
N”推广计划正有序进行。同时依托大运

河文化街区，让网红业态与古镇文脉相互

赋能，拉长游客停留时间。练市镇镇长张

康康表示，网红经济要实现长效发展，关键

是把“流量”变为“留量”，唯有宠好游客、做

优服务，才是长久之道。

从淄博到广德，小城出圈已非偶然。

如今练市以一杯酒酿奶茶为起点，用产品

创新、人文温度与精准服务，走出一条小而

特的文旅振兴之路。 本报记者 唐闻宜

工业机器人系统操作员、无人机驾

驶员……这些听起来颇具“科幻感”的职

业被杭州列入了紧缺目录。一纸清单

里，藏着长三角产业进阶的“人才风向”。

近日，浙江省杭州市、宁波市、温州

市三地发布技能类紧缺职业（工种）目

录，三地目录各有侧重，却指向同一个趋

势：制造业正加速“换芯”。

其中，《杭州市技能类紧缺职业（工

种）目录（2026版）》35个职业（工种）中，

85%涉及先进制造业集群，工业机器人系

统操作员、无人机驾驶员等岗位首次在目

录中出现；宁波将近三分之一工种与重点

发展的人形机器人、新材料等产业挂钩，

工业视觉系统运维员、人工智能训练师等

在列；温州侧重为传统支柱产业补充高技

能人才，如高低压电器及成套设备装配

工、鞋类设计师和电池制造工等岗位。

三座城三种策略。杭州的目录折射

的是数字经济的制造底座正在加厚。宁

波盯的是“未来产业”，人形机器人、新材

料、工业视觉，透着一股“抢跑”的味道。

温州则是一张“补短板”的清单，不是不

做高端制造，而是把传统支柱产业的“高

技能含量”拉上来。

放眼长三角，这样的人才“喊渴”绝

非浙江一省之事。但换个角度看，人才

紧缺，恰恰是产业热的“晴雨表”。三城

密集发布紧缺工种目录的背后，是沪苏

浙皖先进制造业的加速发展。就在去年

6月举行的第七届长三角一体化发展高

层论坛上，长三角先进制造业集群联盟

揭牌成立，明确在一体化协调机制框架

下运行，以国家级先进制造业集群为主

体、以共同培育世界级集群为目标，面向

更大范围构建产业链供应链协作网络。

目录是蓝图，落到地面就是“真金白

银”的指挥棒。杭州市人社部门相关负

责人表示，只要纳入紧缺目录的工种，就

可以享受在原来补贴的标准上再上浮

30%的政策，鼓励更多的培训机构、技工

院校、人才去参加这些紧缺工种的培

训。这不是简单的“给钱留人”，而是一

种精准的政策信号：哪些领域国家有需

求、市场有空间、个人有前途，目录写得

明明白白。

从杭州的无人机驾驶员，到宁波的工

业视觉系统运维员，再到温州的高低压

电器及成套设备装配工，这些五花八门

的紧缺工种，拼在一起就是一张长三角

制造业转型升级的“人才地图”。这张地

图的“导航”，正是沪苏浙皖共同培育发

展世界级先进制造业集群的战略决心。

本报记者 黄佳琪

当 290台来自江苏本土具身智能

科技企业魔法原子的机器人整齐列阵

“苏超”开幕式，与赛场内的沸腾人潮同

频共振，一场科技与体育的硬核碰撞就

此上演。体育与科技交融的背后，折射

出具身智能在长三角多地开花的蓬勃

态势。

就在几天前，2026中国具身智能大

会于安徽合肥举行。大会期间，《中国

人工智能学会具身智能白皮书（2026）》
发布。白皮书系统梳理了中国具身智

能的关键技术，并发布了“具身智能发

展十五大重点方向”，包括具身感知、具

身数据集、具身世界模型、群体具身智

能等，为行业发展提供了清晰的路径

指引。

中国人工智能学会副秘书长杨易

在现场指出，持续推进机器人与大模型

的深度融合，是推动具身智能落地的关

键路径，白皮书系统阐释了具身智能的

新概念与新内涵，突出手、眼、脑闭环协

同，重新定义具身智能为软硬件结合的

智能体模型。

目前，安徽已拥有具身智能模型20
余个、相关研发机构 20余家，在防爆、

仓储、搬运等领域的机器人应用规模位

居全国前列，形成全国影响力产业集

群。未来，具身智能技术将加速从实验

室走向生产线，推动新质生产力培育，

为长三角一体化发展注入强劲动能。

本报记者 吕倩雯

长三角具身智能长三角具身智能““拔节生长拔节生长””

4月 11日，阔别了 160余天的江苏省

城市足球联赛（简称“苏超”）拉开新赛季

大幕。当晚，常州对阵南通、无锡对阵镇

江、扬州对阵苏州、连云港对阵盐城，四场

对决共献上了10颗进球，战况激烈。

从座无虚席的看台到刷屏不断的社

交平台，当2026“苏超”的哨声划破春日夜

空，绿茵场不再只是球员的舞台，更成为万

千市民的情感寄托。当足球走进烟火日

常，当热爱超越胜负输赢，一场兼具体育

魅力与民生温度的全民狂欢正在上演。

一件等了一年的球衣
4月 11日晚的宜兴体育中心飘着细

雨，首轮无锡对战镇江的比赛在此上演。

空气微凉，来自无锡的奚女士特别在厚厚

的毛衣外套上了短袖的无锡助威服。“这

件球衣去年就准备好了，可惜一张票都没

抢到，今年终于有机会穿上了。”

“我之前从来不看球的，甚至连越位

是什么都不知道。”直到 2025年“苏超”开

赛，对家乡的热爱突然有了具象的落点。

“一开始就是好奇，想看看无锡队踢球是

什么样子，没想到一看就放不下了。”和万

千球迷一样，奚女士也盼着有一天能亲临

现场，为家乡球队呐喊助威。这份等待，

在2026“苏超”开幕夜终得圆满。

既然是来看比赛的，身上总要带点支

持球队的元素。赛场外，文创产品摊位前

游客络绎不绝。从 IP玩偶到小夜灯、冰箱

贴，再到球衣、助威围巾，文创产品以无锡

标志性的粉色为主，俏皮可爱。“一晚上，光

助威服我们就卖了几百件。”负责文创开

发的惠宁城发工作人员徐韫瑜介绍，“我

们要穿最粉嫩的衣服，打最硬核的仗。”

热爱铸就“第12人”力量
如果说奚女士的故事，是“苏超”点燃

的初识热爱，那无锡球迷大联盟便是这份

热爱的深情坚守。

钟柯是江阴蓝澄球迷会的老成员，从

去年“苏超”开赛便一路关注。今年他所

在的球迷会和本地另外6支球迷会组成了

无锡球迷大联盟，以统一的造型和服饰，

成为绿茵场上一抹亮眼的粉色大军。

首战无锡队 3比 1拿下开门红，终场

哨响的那一刻，雨夜中的宜兴体育中心彻

底沸腾了。“队长谢志伟的单刀直入太厉

害了”“这场比赛真提气”，球迷们摇旗呐

喊向场内的球员致敬。伴随着鼓点，球迷

们高亢的歌声穿过雨幕回荡在赛场内外：

“爱无锡永相随，面对艰难不后退，我们永

远并肩向前……”

这场自发的街头高歌，没有华丽的伴

奏，却有着最动人的力量。它让人们看

见，“苏超”带给球迷的，不只是比赛的激

情，更是超越胜负的羁绊。像这样的助威

歌曲，今年无锡球迷大联盟准备了7首，有

新歌，也有老歌重新填词。“上赛季结束

后，啦啦队并未进入‘冬歇’，而是每月开

展一次合练，演练新内容，储备好体能。”

无锡十二人球迷会负责人“鼓手涛哥”说。

人群里，钟柯和伙伴挥舞着队旗，脸

上满是笑意。聊起新赛季的展望，他没有

豪言壮语，反而格外平和：“今年各队都很

强，能进四强就不错了，不用给球队太大

压力。”在他心里，成绩从来不是热爱的前

提，能看着家乡球队在场上拼搏，能和一

群志同道合的人一起欢呼、一起落泪，便

是最珍贵的记忆。

“第二现场”遍地开花
绿茵场内的热爱滚烫人心，赛场外

的烟火气也因“苏超”愈发浓烈。比赛当

晚，位于无锡市滨湖区的湖滨商业街内，

3块巨型露天屏实时转播赛事，沿街 40
余家商户联动转播。龙虾店内，食客们

边品美食边观赛事，沉浸式感受赛场激

情。“我们特意提前来占座，边吃龙虾边

看球，氛围感丝毫不输赛场！”球迷费超

兴奋地说。

目前，无锡共有 66个官方观赛点位，

覆盖重点商圈、夜市街区及酒店餐饮企

业，并推出“苏超”专属促消费政策，以硬

核的消费券、百万元抽奖池等福利为球迷

送上“观赛+消费”的双重盛宴。

与此同时，在连云港盐河巷，120平方

米的超高清巨幕同步直播“苏超”赛事，周

边餐饮商户纷纷“搬出”店内最佳观赛位，

球迷可一边品尝特色海鲜烧烤，一边紧盯

赛场局势；在淮安里运河畔，30多家商铺

沿街排开，大家尅龙虾、喝啤酒、享优惠，

纵享“苏超”赛场带来的激情与快乐。

今年江苏全省布置了超 600个“第二

现场”，覆盖商圈、街区、夜市等。球迷们

在这里释放激情与热爱，商户们在这里收

获实实在在的收入增长，“第二现场”成为

“苏超”拉动消费、惠及民生、点亮城市夜

经济的强劲力量。

本报记者 黄于悦
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