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上海新闻

“与米兰、伦敦、巴黎时装周完全不
同，这里有充足的时间与设计师深入沟
通，挖掘品牌背后的故事与独特内核。”
首次参加上海时装周的法国巴黎春天
Printemps商品管理部经理玛琳·于莫直
言，上海时装周的独特氛围让她印象深
刻，漫步黄浦江畔时，两岸历史风貌与现
代建筑的交融，更让她感受到这座城市
的时尚底蕴，“这是我第一次来上海，但
绝不会是最后一次。”
与玛琳的初印象不同，意大利前卫时

尚买手店ANTONIOLI高级采购顾问卡特
莉娜·埃尔科利已与中国设计师合作超过
15年，亲眼见证了中国时尚市场的蜕变。
“六年前，消费者更追捧国际奢侈品牌，如
今高购买力客群也开始关注并购买本土设
计师作品。”她表示，中国设计师的成长不

仅体现在设计技巧上，更在于对文化基因的挖掘与全球化视野的结合，这种双向洞
察力已获得国际市场的认可。
两位买手在选品标准上既有共识，亦有侧重。卡特莉娜强调，ANTONIOLI

作为全球知名前卫买手店，最看重设计师全系列作品的连贯性，“我们会追溯设
计师多季设计，判断其文化内核与设计语言是否始终统一”。她以译依YIYI为
例，赞叹其根植中国文化基因，同时融入欧洲设计灵感，“面料工艺精致，廓形兼
具东方底蕴与欧式简约”。
玛琳则将品牌定位作为选品第一准则，“我们更追求实用性、整体性与浪漫

主义，摒弃过度极简或奢华的风格，这恰是我在上海看到的核心趋势”。她特别
关注东方文化的当代演绎，认为兼具中国底蕴与现代表达的设计，是中国设计
师走向世界的关键，“macro'SENSES就让我眼前一亮，其系列完美融合了这些特
质，面料品质也十分出众”。
两位买手的观察，与本次MODE展的成果高度契合。作为上海时装周打造

亚洲最大订货季的核心载体，本届MODE展人气旺盛，买手订货积极性较往年
显著提升，尤其在中高端价格带，意向洽谈频次大幅增加。数据显示，买手采购
价格带呈现集中化特征，1000元以上区间占比约64%，其中1000至3000元区间
占比最高，达49%，反映出市场对高品质设计的需求升级。
通过对本季专业观众的数据分析，MODE所连接的渠道网络也呈现多元发

展态势。本季买手来源覆盖全国，北至黑龙江多个城市，南至海南海口，从一线
城市向更广泛区域触达。浙江、上海、广东、江苏为主要来源地，其中浙江地区
活跃度尤为突出。此外，MODE所连接的渠道类型不仅包括传统买手店与集合
店，也涵盖了策展型零售空间、高净值生活方式门店、明星买手制直播等新兴业
态。更值得关注的是，买手选品更趋理性，产品辨识度、品质细节及稳定复购性
成为核心考量，彰显出时尚行业“长期主义”消费趋势。

MODE展的价值，更在于为不同发展阶段的品牌提供成长机遇。成长型品牌如
在我zaiwǒ、左屋等，通过买手反馈校准产品定位与价格策略；已具备稳定市场基础
的EPYAYING雅莹，首次秀展联动亮相便获得海外买手关注，其融合东方面料与
非遗刺绣的服饰备受青睐，进一步强化了东方文化与高品质制造的品牌定位。
海外品牌也借助展会试探中国市场，法国MarieElieParis带来“更松弛、更

日常”的新方向，现场签约十余家买手店，单场直播成交额破百万；意大利品牌
Contr'Ora第三次参展，收获二十余个意向客户，印证了上海作为海外品牌入华
切入点的重要地位。与此同时，中国本土品牌也通过展会对接国际资源，
macro'SENSES便成功吸引ANTONIOLI、Printemps等欧洲顶级渠道关注，进入意
向订单阶段。
“上海时装周是发掘新锐设计师、提升品牌全球认知度的重要平台。”卡特

莉娜认为，中国设计师应该“两条腿走路”，既要参与国际时装周，也不能脱离本
土市场。玛琳则表示，2026年潮流核心是女性气质回归，中国文化中含蓄的优
雅与浪漫，正是中国设计的差异化竞争力。

如今，MODE展已从单节点商贸交易场所，成长为覆盖国内外的综合平
台。而两位国际买手的到访与评价，更印证了中国设计的国际潜力。随着上
海时装周“设级而上”的力量持续释放，这座国际消费中心城市正成
为连接东西方时尚的枢纽，让“上海定制”的名片走向世界，
也让中国设计在全球舞台上发出更响亮的东方
声音。 本报记者 张钰芸

通讯员 代杨龙

2026秋冬上
海时装周MODE
展日前落下帷幕，
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中国服装设计设级而上
上海时装周成国际买手洞察中国时尚生态核心窗口
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▲ 在新天地秀场，模特在展示
法国国际高端女装品牌服饰

特约通讯员 庄毅 摄
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精致盘扣搭配素雅汉服，泡泡纱裙缀着蕾丝花

边，西式小礼服更是剪裁得体，每一件都透着个性与

精致。日前，78岁的金佩奶奶携多款宠物定制服装亮

相2026上海宠物时装周，一针一线中的海派匠心惊艳

全场。当情绪价值消费逐渐升温，这位上海奶奶早领

风气之先，将东方风韵与西方美学缝进宠物服饰的方

寸之间，吸引全球订单纷至沓来，让“上海定制”这张

城市名片，走向了更广阔的世界舞台。

买不到满意的 那就自己做
金佩奶奶与宠物服装的缘分，始于上世纪八十年代。那时，她

养了一只小狗，寒冬时节，误以为狗狗浑身长毛便能抵御严寒，未做
任何保暖措施，就带着它出门了。结果小狗高烧不退，一度病情危
急。通信不便的年代，她翻遍黄页才联系到宠物医院，医生的叮嘱
让她恍然大悟：宠物虽有毛发，但如果室内外温差过大，很容易受凉
生病，因此保暖衣物必不可少。
当时市面上的宠物衣服，大多是简陋的一片式设计，不仅毫

无版型可言，而且外观粗糙、质感低劣，难以入眼。金佩说，自己
从小浸润在海派定制文化之中，常常跟着家人去锦江饭店边上
的服装店定制衣服，四岁时外婆就教她传统“缲边”工艺——针
尖只能挑织布经纬交叉处的两根丝，两针间距必须是一分，外层
不能留下丝毫针脚痕迹。一件成衣做好后，毛边要折整齐、缝牢
固，面料、里料、工艺等都有讲究，这种严苛的定制标准，深深刻
在了她的骨子里。
“既然买不到满意的，那就自己做。”带着这份执念，她拿起

针线，为自家小狗缝制了第一件宠物衣服。没想到，这件兼具保
暖与美观的衣服，很快吸引了邻居和朋友的注意，大家纷纷上门
求助，让她帮忙设计制作。从自家小狗到邻里宠物，再到海外亲
朋好友，慕名而来的客户越来越多，她的“宠物服装定制工坊”，
从此在上海的弄堂里悄然生根、慢慢生长。

精准制版 她有独门手艺
“上海人做东西，讲究的就是精致，差一点都不行。”金佩奶

奶的宠物定制服装，处处透着海派工艺的细腻与严谨。一件简
单的夏季宠物T恤，既要选用轻薄透气的优质面料，预留充足的
活动空间，让“毛孩子”跑跳自如，还要把控好每一处细节：装饰
花边要缝制得规整服帖，蝴蝶结必须大小对称，就连针脚的疏
密，都有严格的标准。
此外，宠物服装的最大难点在于“非标”。类似人类有身高、

胸围、腰围等指标，每种宠物也有背长、胸围、颈围等指标，有一
项指标不合身都会影响宠物的实际感受。如何给宠物量体裁
衣呢？金佩奶奶有她独创的宠物版型推演方法。
她告诉记者，这些年来，她为无数不同体型的宠物做过衣服，

“最小的是仓鼠，最大的是圣伯纳犬，龙猫、兔子、羊甚至宠物猪，我
都做过”。为了让衣服合身，她潜心研究二十余年，每次接触新的
宠物，都会仔细触摸它们的骨骼和肌肉走向，摸索最贴合的版型。
金佩还把建筑放样的原理用到了宠物制版上。“我叔叔是

做建筑设计的，他教我，有些东西算不出来，就用木匠的
放样方法。”她笑着说，有的设计师会用保鲜膜缠裹
宠物来做立裁，工序烦琐。而她仅凭客户提
供的精准尺寸，就能通过放样推演，做
出完全合身的衣服，既高效又
精准，这也成为她的核心
竞争力。
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不仅是服装
更是情感纽带

“真正的定制，是从宠物家长
和宠物本身的需求出发，而不是品牌觉得你应
该穿什么。”宠物自媒体博主朱怡琳养了一条法国斗牛
犬，名叫Bonbon。“Bonbon天生身材短圆，几乎买不到
合身的标品衣服。”她说，不同宠物的体型、习性差异巨
大，一个版型要适配十多个犬种，很难做到合身。
“我一直在找有设计感的、高品质的宠物服装，还

要和我的穿搭相呼应。直到遇见金佩奶奶，才终于实
现了心愿。”在金奶奶的指点下，朱怡琳亲手为Bonbon
缝制了第一件宠物衣服——一件Hip-Hop风格的黑纱
蓬蓬衣，与她的配饰完美呼应。一人一狗穿着这套服
饰走上了上海宠物时装周的T台，又潮又酷。
“从法国、英国到意大利，找我定制的客户遍布

世界各地，大部分都是口口相传。”金佩告诉记者，这
些订单中，既有日常穿搭的定制服饰，也有用于宠物
婚礼、生日派对的精致礼服。
当下，宠物经济正从“功能刚需”向“情感+审美+

社交”升级，宠物服装定制早已不是简单的“给狗穿
衣服”，而是宠主将宠物当作家人，寄托情感、表达审
美的“社交货币”。金佩表示，希望每一件宠物定制
服饰都能成为宠物主与“毛孩子”之间最温暖的情感
纽带。 通讯员 代杨龙 本报记者 张钰芸

（本文图片均由采访对象提供）


