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本报讯（记者 赵菊玲）昨天，巴拿马籍“科槐”轮满载着

4750多吨新西兰奇异果靠泊上海南港码头，这也是今年首条抵

达中国的奇异果直航货轮，标志着今年奇异果进口季全面启动。

据悉，“科槐”轮从新西兰陶朗加港启航，仅用 12天即抵

达上海，这种“点对点”直航模式在保障果实品质与运输规模

的同时，也优化了物流成本。

为配合进口鲜果高效中转，上海自贸区临港新片区就

近配套建设了冷链物流产业园，并配备亚洲首条奇异果自

动分拣包装生产线。从南港码头至园区仅十余分钟车程，

极大便利了鲜果的快速入库与上市周转。

为确保直航专船通关顺畅、卸货高效，洋山边检站实行

24小时勤务，提供“随到随检”服务。在船舶抵港前通过网络

为船舶办理预检手续、船舶抵港后快速完成入境核查，全程不

到 20分钟，实现鲜果装卸“零等待”。同时，加强码头巡查与

人员车辆管理，为作业现场营造安全、高效的通关环境。

本报讯（记者 张钰芸）集聚世界各地美食，是上海

成为国际消费中心城市的重要标志。在上海现代服务

业联合会的指导支持下，上海产业转型发展研究院与联

合会商务服务专业委员会合作，对世界各国美食在上海

的分布情况做了系统梳理，形成了 2025“上海世界美食

分布指数”，并于昨天正式发布。该指数为全国首创，已

是连续第三年发布。

指数共收集了来自全球 5大洲 43个国家的 9415家
餐饮门店在上海 16个区、106个镇和 108个街道的分布

情况。从总体上看，世界美食门店数量约占全市餐饮门

店总量的5%，布局正从中心城区向郊区转移。

据悉，随着郊区产业基础、人口基数、配套设施和交

通条件的变化，世界美食门店的分布逐步由中心城区向

郊区转移。2023年，黄浦、静安、虹口、徐汇、长宁、普陀

和杨浦 7个中心城区的世界美食门店数量为 4548家，

2025年为4439家，略有减少；闵行、嘉定、宝山、松江、青

浦、奉贤和金山7个郊区则从2967家增加到3064家，区

域间此消彼长的趋势开始显现。

另外，申城商业综合体成为世界美食的重要集聚

地。目前，全市3万平方米以上商业综合体超过400座，

其中10万平方米以上的超过100座，这些商业空间往往

是世界美食门店的首选之地。数据显示，在大型商业综

合体内的世界美食门店达 3142家，占总数 9415家的

33.4%。其中，上海环球港、上海真如环宇城MAX、上海

瑞虹新天地太阳宫、日月光中心（打浦桥店）等都汇集了

25家以上的世界美食门店。

今年首船新西兰
奇异果直航抵沪 世界美食门店布局转向郊区

上海用潮流美食“造节”聚客
让“一次狂欢”变“常来常往”

为一只面包
他们跨城而来
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这个春天这个春天，，全上海的全上海的““面包脑面包脑
袋袋””迎来一次又一次的狂欢迎来一次又一次的狂欢。。上海上海
万象城首次举办的万象城首次举办的““超级美好面包超级美好面包
节节””一炮而红一炮而红，，四天活动热销四天活动热销8080余余
万个面包万个面包，，更有更有5454万人涌进商场万人涌进商场，，
全场累计销售额突破全场累计销售额突破60006000万元万元。。
很快很快，，外滩外滩““国际面包节国际面包节33..00””、、陆家陆家
嘴嘴““上海巨上海巨CC汉堡节汉堡节””、、闵行闵行““吃塔吃塔
吃挞大会吃挞大会””接档而上接档而上，，持续升温持续升温。。

排着长队排着长队、、拍着照片拍着照片、、拎着面拎着面
包包、、捧着汉堡……汹涌人群中捧着汉堡……汹涌人群中，，不不
仅有兴致勃勃的本地消费者仅有兴致勃勃的本地消费者，，还还
有拖着行李箱赶来的长三角游有拖着行李箱赶来的长三角游
客客，，甚至是说着各种语言的全球甚至是说着各种语言的全球
客客。。““造节造节””聚客聚客，，已经成为一座商已经成为一座商
场乃至一个城市的圈粉王牌场乃至一个城市的圈粉王牌。。值值
得思考的是得思考的是，，火爆过后火爆过后，，如何把市如何把市
集集““流量流量””变成消费变成消费““留量留量””，，让让““一一
次狂欢次狂欢””转向转向““常来常往常来常往””？？

本报记者 张钰芸

▲▲ 绵延一公里的面包节现场人头攒动绵延一公里的面包节现场人头攒动▲▲

满载而归的扫货者满载而归的扫货者

“造节”成增长密码
咖啡节、汉堡节、面包节、甜品节……近年来，和潮流美食

有关的节日一个接一个地被“创造”出来，“赶节”的体验让不

少人趋之若鹜，成为藏在烟火气里的经济密码。

事实上，对于很多外地品牌来说，来上海参加市集的最大

收获不是销售额，而是一次近距离接触市场的绝佳机会。面

包节期间，多个外地参展品牌出现售罄、紧急补货甚至限购的

情况，不少品牌主理人在现场就开始调研上海市场，为今后开

设线下门店打下基础，也让面包节从“短期市集”变成了品牌

入沪的“长期跳板”。

“上海市场的消费力很强，可以接受比较高的客单价。但

与此同时，对工艺、原料、创意的要求比较高，口味上也存在地

区差异，在其他地区卖得好的产品，不一定能在上海成为爆

款。”万象城相关人士表示，市集是品牌孵化过程中的早期尝

试，特别是对于入驻成本较高的城市来说，提前收集有效信息

并快速反馈，对于后期决策和运营很重要。

地处大虹桥，上海万象城还借助汉堡节、面包节等活动将

影响力拓展到了长三角区域。上海万象城位于 10号线紫藤

路地铁站的上盖，从虹桥火车站坐地铁前来，只需6站约30分
钟，面包节那几天，随处可见拖着拉杆箱的跨城食客。他们不

仅会去面包节，也会打卡万象城里的潮玩、美食品牌，或者去旁

边的韩国街逛一逛。

“上海3月份的面包节，找一个女生搭子。”网友“三三”在

线发帖，寻找一个口味相近的搭子，一起逛市集、买面包。“一

个人最多吃两三个面包就饱了，就想找一个搭子，分享面包也

分摊费用。”她告诉记者，作为生活在苏州的东北姑娘，这个月

她已经来了两次上海，跨城赶集成为一种既有趣又便捷的休

闲方式。

数据最有说服力：面包节四天，累计售出面包80万余个，

面包销售额突破1428万元，最高单日客流达17万人次；紫藤

路地铁站四天客流合计 6.2万人次，环比前一周提升 60%，同

比提升80%。

作为活动主场，万象城也交出了亮眼成绩单：四天累计销

售额 6190万元，同比上升 55%；客流量 54万人次，同比上升

113.5%。吴中路商圈总销售额7673.72万元，同比上

升33%；总客流量69.73万人次，同比上升54%。

“差异化”做到极致
“超级美好面包节”闭幕近半个月，嘉悦的冰箱冷冻

室里还有十来个面包，这是她从市集辛苦背回来的存

货。“我连着去了两天，一共买了 30多个面包，除了分享

给朋友和现场吃掉的，自己留下 20个左右。要吃的时

候，拿出来复烤就行。”

上海有这么多面包店，为什么要到面包节上囤货？

她说，这里有平时吃不到的口味，都想尝一尝。为此，嘉

悦提前在网上搜索各家的招牌面包和真实评价，做好攻

略再出发。第一天兜兜逛逛吃吃，感受氛围，第二天早早

出发，精准采购，用她的话说，这是去市集“打猎”。

排队、补货、限购、卖空……很多品牌都感受到了上

海人的消费力。有人坐了一两小时的地铁赶来，一个摊

位上就扫货六七只面包；有人和小伙伴分头排队，用更高

效的方式买到想吃的面包。人群中不仅有热衷拍照打卡

的年轻人，也有拖家带口的亲子家庭，还有来“领市面”的

老年人。

“面包脑袋”的消费热情为什么这么高？看看这张

“邪修”烘焙榜就能明白。东北肘子恰巴塔、烧椒皮蛋恰

巴塔、辣皮子番茄猪肉脯酵液吐司、猪肝酱法棍三明治、

灯影牛肉流心蛋，还有糟粕醋小米辣香菜车打乳酪传统

欧式酸包……在美好面包节上，“差异化”这件事被做到

了极致。五湖四海的风味汇聚在此，让面包节成为“城市

口味图鉴”，吸引了大批猎奇的消费者。

“我们联合专业市集运营机构，精选出全国 54座城

市的 150余家烘焙品牌，其中 80%均为首次进入上海市

场，摊位数较此前汉堡节的 40余个大幅提升至 150个。”

上海万象城相关负责人表示，上海烘焙市场竞争激烈，但

消费者对特色、小众品牌的需求旺盛，对地方文化也有很

浓厚的兴趣。当大家对苏浙沪品牌“见怪不怪”，万象城搭

建的市集平台把选品的

触角伸得更远，刚好填

补了外地品牌与上

海市场之间的

空白。

“做内容”留住人心
面包节的麦香虽已散去，但它带来的连锁效应

还在发酵。现象级的面包节，不仅留下亮眼的数据，

更为上海商业提供了一份可复制的运营启示：如何

把市集“流量”变成消费“留量”，把短期热闹变成长期

吸引力。

商业运营的核心，在于把“人潮”真正转化为“钱

潮”，把单次到访转化为重复消费。面包节期间，上海

万象城形成完整消费闭环：面包主力消费带动饮品类

目增长显著，简餐、零食同比大幅提升，潮玩、女装、美

妆、珠宝等零售业态同步受益，实现从单点爆品到全

馆拉动的高效转化，印证了优质内容对消费力的强劲

激活作用。

更值得关注的是，活动效应已从一家商场溢出至

整个区域。借助大虹桥区位与轨交优势，上海万象城

有效串联长三角客群，联动周边韩国街等特色街区，

带动吴中路商圈客流与销售额同步大幅增长，推动区

域加快成为文商旅体展联动的核心消费区。

作为开业九年、体量达 53万平方米的西上海商

业地标，上海万象城早已稳居区域龙头，但它的目标

不止于此。从汉堡节到面包节，商场持续打造高品质

内容 IP，本质是用强体验、高情绪价值、强社交属性的

活动，打破地域边界，打通会展客流、旅游客流与商业

客流，为全市乃至长三角消费者提供“专程而来”的理

由，稳步向市级标杆商业体迈进。

近年来，以高品质内容激活消费、以场景体验带

动客流，已成为头部商业体提升能级的共同选择。在

业内看来，这些潮流市集的走红，正是上海消费升级

的生动缩影。当下消费者不再只满足于购买商品，更

愿意为场景体验、情绪价值、社交归属感买单。当商

场从“卖商品”转向“做内容”，从“引客流”转向“留人

心”，既顺应了体验经济的趋势，也走出了差异化竞争

的新路，进一步增强了上海商业的全球吸引力、辐射

力与影响力。
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