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“时间过得真快，转眼又到F1中国大奖赛的时段了。”

这几天，位于嘉定的上海国际赛车场区域格外热闹，随着赛

事临近，展台搭建、设备维护、赛道养护等各个岗位的工作

人员忙碌异常，为每年一度申城与速度的约会，做着最后的

准备。

昨天，趁着开赛前的间隙，记者来到上海国际赛车场，

实地探访了这条即将在本周末吸引全球目光的赛道，已经

举办了20多年，成为上海城市名片之一的F1中国大奖赛，

今年又会玩出什么新花头？

在F1初登申城的那些年，上海国际赛车场的临时看台

区，承载着不少资深车迷的记忆。如今，那些因为到达使用

年限而离开赛道的临时看台区，将变身上赛场E看台，用全

新的模样回归。

E看台位于上赛场的11—13号弯角区域，因为其连续

弯道的特性，成为每年F1中国大奖赛中赛车“近身肉搏”次

数最多的区域之一。记者在现场看到，这片看台的座位使

用了较为鲜艳的色彩，在比赛期间有望成为一道显眼又亮

丽的风景线。与此前的临时看台相比，如今座位的安全性

和视野覆盖面积，都有了明显提升。“以全新面貌回归赛场

的E看台，大约可以容纳5000名观众，也是今年最受欢迎

的区域之一。”上海久事体育产业发展（集团）有限公司副总

经理张伟尧介绍，“为方便市民观赛，今年赛事方还为购买

E看台赛票的观众提供了免费的短途接驳车服务”。

除了升级赛场内的服务，今年的F1中国大奖赛期间，

上赛场周边也将推出一系列赛车主题活动，让前来观赛的

朋友尽兴而归。

根据赛事方的估计，三天的赛期内将有约23万人次观

众来到现场，有望创下近年来新高。此外，针对去年官方纪

念品热销、车迷在店外排队的情况，今年赛事方扩大了官方

纪念品商店的面积和数量。记者在现场看到，除了商贸区域

内的纪念品零售点，今年在入口处等人流较大的区域，也新

开辟了纪念品售卖空间。目前，货架上已经出现了新赛季的

纪念T恤（见上图）、以农历马年为主题的玩偶、挂件等，之后

几天还会有不少纪念商品揭开面纱，车迷朋友在观赏精彩赛

事的同时，也能在赛场周边越来越多、空间越来越宽敞的纪

念品商店里，选到心仪的商品，感受到申城的热情与周到。

另据了解，F1中国大奖赛期间，上海国际赛车场周

边还将带来富有嘉定特色的文化习俗表演和非遗技术

展示等主题活动，旨在为观众带来全新的体验，让更多

人感受到中华传统文化的魅力。

再过几天，全球车迷的目光将聚

焦上海，对于这场一年一度以速度为

名的大聚会，上赛场正加速冲

刺，蓄势待发。

本报记者

陆玮鑫

“我们通过AI研读《千里江山

图》，梳理出上海102栋建筑、96条

马路和36种经典美食，悉数融入这

部动画微短剧里。”在昨天举行的第

三届上海微短剧大会上，AI动画微

短剧《千里江山图》总制片人曹天风

介绍了这部作品的创作过程。会

上，还启动了上海微短剧“繁花3.0”

计划，从创作、审核、摄制等多方面

升级扶持举措，让上海的微短剧产

业在科技与内容的融合中持续蓬勃

生长。

科技赋能创作，内容扎根本土，

上海微短剧正走出一条颇具特色的

发展路。作为严肃文学IP与AI结

合的范本，《千里江山图》将谍战故

事与上海的城市风貌相融，把和平

饭店、石库门等城市地标化作剧情

里的重要场景，还融入了上海的美

食、建筑文化密码，用年轻人喜爱的

动画形式，让经典文学走出书本。

而聚焦非遗文化的《犟骨》则实现了

小众题材的破圈传播，这部以女书

文化为核心的微短剧，在小红书独

播便拿下2亿播放量，全网曝光量

更是突破20亿。

今年春节档，《九号秘事之黑帷

背后》《爱我万岁》等上海出品的微

短剧，更是在播放规模、题材创新上

表现亮眼，不断拓宽微短剧的创作

边界。此外，《人生冷场没关系》入

选中宣部优秀微短剧创作扶持计

划，《大妈的世界》跻身首批国家广

电总局优秀网络视听精品微短剧，

还有14部作品入选“微短剧+”创作

计划推荐剧目。如今的上海，不仅

汇聚了一批本土微短剧厂牌，还形

成了IP开发、内容制作到品牌营销

的闭环生态，让更多好故事有了被

看见的机会。

微短剧产业的蓬勃发展，离不

开上海持续升级的政策扶持与成熟

的行业经验，此次推出的“繁花3.0”

计划，上海将进一步简化审核手续，

减少审核环节，缩短审核时长，帮助

微短剧企业充实节目储备、尽快回

笼资金。大会首次发布《上海微短

剧拍摄指南（2026版）》，新增96个适

合微短剧的拍摄场景，搭配“拍在上

海”一站式服务联盟，为剧组提供全

方位的拍摄支持，切实降低拍摄成

本。上海今年还将建立微短剧主题

创作选题

库，面向全国

征集优质项目，鼓励

创作者聚焦传统文化、红色

文化、上海故事、人间烟火、AI赋

能五大题材，让微短剧的内容创作更

有方向。为挖掘优质剧本与创意人

才，在上海市文化和旅游局（上海市

广播电视局）指导下，“帧藏万象 ·短

剧长歌——上海市首届微短剧（含漫

剧）剧本征集大赛”也已启动。

本报记者 吴翔

  绘就《千里江山图》
上海微短剧“繁花”盛放
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F1中国大奖赛前
探营上赛场

继全球首创、亚洲唯一版《不眠之

夜》之后，上海推出与《不眠之夜》原创团

队合作且跨界网游动漫的第二部大型浸

入式音乐秀《双城之战》，昨晚在静安区

进行了全球首演。这不仅仅是一个演艺

界的创新尝试，更是文化如何融入城市

进程的创新范例，构建了一个文商旅体

展促消费的全新场景。

探索“演出+城市空间”
购买《双城之战》的演出票后收到的

手机短信显示，演出地点为“双城 ·上海

市静安区乌鲁木齐北路505号”——这

里，不是一个剧场，甚至也还没申请加入

非标剧场的“演艺新空间”，只是在靠近

上海宾馆的路边，会发现一个巨大的落

地招牌上写着“双城之战”。随着这个招

牌拐进上海宾馆辅楼——通向这里的道

路，是人工开辟的，有意与周围隔离开

来。

显然，如此既能呈现出《双城之战》

即将“开战”的氛围，又阻隔了周围未被

启用的现实空间。在城市更新未完成之

际，演出空间就可以提前介入，焕活其土

地的商用价值。作为浸入式音乐秀《双

城之战》的全球唯一体验地，“双城世界”

也有望成为上海文旅的新地标之一，吸

引更多观众因一部作品走进上海。

融合“演艺+网游动漫”
《不眠之夜》是浸入式演艺里程碑式

作品，革新了观演方式，促进了复购模

式，焕活了城市空间。此番，与这一先锋

团队合作，浸入式音乐秀《双城之战》把

虚拟的网游动漫世界转化成了现实梦幻

演艺空间。那些屏幕里的人物都“活”起

来了！该作品改编自现象级动画《英雄

联盟：双城之战》，历经2年打磨，讲述了

发生在皮尔特沃夫与祖安这两个城市间

的故事。

首轮演出将从3月10日至4月26

日。在正式首演之前，浸入式音乐秀《双

城之战》已经历数轮内测打磨。根据游

戏迷、动漫迷、戏剧迷等不同跨界观众

的意见不断“微调”，目前猫眼评分高达

9.9分。

打造“沉浸+多线体验”
整台演出占据了上海宾馆辅楼的两

层楼——与《不眠之夜》需要上上下下跑

5层楼相比，不至于“太累”“太容易迷

路”。但是在同一楼面，机关颇多。例如

仅一个T型舞台，就可能从中分段，便于

演员展现不同场景。

从观众反馈来看，“还原度高”“沉浸

感强”“值得多刷”成为最常出现的评价

关键词。演员的动作细节与性格气质，

也是高度贴合原作，“像是动画人物真的

走进了现实空间”。还有观众被近距离

互动体验所打动：“演员会突然从你身边

经过，剧情就在几步之外发生，这种体验

和在屏幕前观看完全不同。”由于演出采

用多线叙事结构，不少观众在首场体验

后已计划再次观看。第一次跟着凯特琳

的故事线，下次想试试杰斯的视角——

这就是浸入式表演的商业逻辑，故事同

时在不同演区展开，一次看不完，可以反

复刷剧情。从观众角度而言，每一次观

看都可能获得不同体验。正如一位观众

形容说：“像在城市里游荡的幽灵，捡拾

不同角色的生命碎片。”

本报记者 朱光
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