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上海新闻

2026年上海樱花节首创“景随花移”夜

景模式，点亮全时段赏樱模式——根据早

樱、中晚樱的花期进程，动态调整光影布局

区域，并分时、分区延长公园开放时间。前

晚，一场沉浸式赏夜樱灯光秀在顾村公园3

号门区域试运行。夜幕下，游客置身于梦幻

光影里解锁奇趣秘境，观赏曼妙的动感投影

秀，尽享独特的赏夜樱体验。

图为地面上的图案投影与泛光灯点缀

的樱花融为一体 杨建正 摄影报道

顾村公园：景随花移 夜游赏樱

本报讯（记者 张钰芸）走T台、穿新衣、

秀可爱、交朋友……最时尚的“毛孩子”即将

聚集在杨浦滨江。3月27日—3月29日，第六

届上海宠物时装周将在上海国际时尚中心启

幕。立足上海建设“国际消费中心城市”与“宠

物友好型城市”的战略目标，宠物时装周将以

时尚为媒介，以情感为纽带，推动宠物经济从

“喂养刚需”向“情感消费”跨越，从本土市场

向全球产业链迈进，在杨浦滨江打造人与自

然、城市与宠物和谐共生的未来生活样板。

作为本届宠物时装周的最大亮点，“人宠

同台走秀”与“沉浸式消费”场景将贯穿始

终。活动特设覆盖宠物全生命周期的消费市

集，从常规洗护、餐饮及时装，延伸至宠物保

险、医疗、美容、殡葬等高端定制化服务。

本届宠物时装周还在“宠物时尚品牌出

海”板块实现突破，吸引来自美国、英国、西班

牙、德国、韩国等18个国家和地区的宠物时尚

品牌。主办方表示，宠物能成为跨越语言障

碍的“社交货币”，不仅外籍人士可借此融入

本地养宠文化，国内品牌也可通过这一平台

加速出海。

值得注意的是，本届宠物时装周不再局

限于三天秀场，而是正式启动“上海宠物嘉年

华”节日概念，通过联动万豪酒店、希尔顿酒

店及全市超百家宠物时尚友好门店，开展“时

尚巡游”打卡活动，营造全城节庆氛围。

深耕“它经济”赛道，杨浦区将以宠物时

装周为纽带，深度融合“年轻态”“数字化”“沉

浸式”区域消费特色，依托“玩转杨数浦”消费

品牌，串联五角场商圈、大学路夜经济街区及

全区宠物友好空间，推动商圈、街区、园区互

动引流，通过“线下沉浸体验+线上内容种草”

的数实融合模式，打造宠物时尚消费新场景。

萌力全开！上海宠物时装周将在杨浦滨江启幕

人宠同台走秀 赶集沉浸消费

“春到人间草木知”，当鲜嫩的

绿芽爬上枝头，品春菜便是专属于

这个时节的幸福。这两天，走进沧

浪亭盛兴汤圆店的市民发现，店里

已上新时令点心，从软糯清香的马

兰头香干青团到“鲜掉眉毛”的草

头鲜肉大汤圆，每一口都藏着江南

春色。

线下乐尝鲜
“元宵节后，马兰头、草头系列

的点心和菜肴在门店全面上新。

经历了春节的大鱼大肉，爽口的时

令春菜很受欢迎。”淮海集团新亚

富丽华餐饮股份公司副总经理、高

级技师童纯忠说，希望靠春日鲜货

圈粉更多消费者，今后会坚持四季

上新，让大家随时都能吃到老字号

的时令味道。

马兰头香干是上海人餐桌上的

经典家常味，而在沧浪亭盛兴汤圆

店却焕发出不一样的鲜香与口感，

成为青团、春卷、小馄饨等特色点心

的好搭档。“我们反复调整了马兰头

和豆干的比例，确保入口既有马兰

头的清香，又有豆干的滋味，还放了

一些黑木耳，使其更脆口。”童纯忠介绍，马兰

头香干青团和春卷的馅料配方一样，但前者

是软糯中裹着鲜香，后者是香脆中包着春意，

各有特色。

馄饨和汤圆是沧浪亭盛兴汤圆店的经典

产品，新增马兰头鲜肉和草头鲜肉两种馅料

之后，一下子卖成了爆款。嫩得出水的草头

混合鲜肉，包裹在软糯Q弹的糯米皮中，一口

咬下去，还有鲜灵的汤汁。记者在店内看到，

不少消费者品尝了一碗新品小馄饨或汤圆

后，还会打包三四盒生馄饨或生汤圆带回家

分享。

“马兰头香干青团上市后，每天能销售

100多只，占到总量的七八成，是妥妥的‘销

冠’。”店长告诉记者，出于健康考虑，不少中

老年消费者更喜欢咸鲜口感的青团，而在推

出马兰头香干青团的基础上，经典的豆沙青

团也被改为低糖版。此外，马兰头、

草头馅料的小馄饨，以及纯刀鱼馅

的刀鱼大馄饨，也进入了热销期，每

天能卖上百份。“春季新品上市后，

其销量已占总体销量的30%。”

线上“春味浓”
在电商平台上，更多小众春菜

陆续上架，契合消费者尝鲜、求新、

寻味的需求。

因为每年春季丰富又不失惊喜

的春菜选品，叮咚买菜已成为不少

用户心中的“互联网王宝钏”。今年

除了蕨菜、藠头、地皮菜、珍珠菜、一

点红、富贵菜等往年大受欢迎的品

种，还有山珍级野菜鹿耳韭、云南春

菜顶流大理海菜花头，以及南瓜花、

玉荷花、木棉花等小众可食用花。

整个春菜季，春菜商品预计将达到

125款。

“用户要的不仅仅是作为食物

形态的春菜，更是对春天的感受。”

叮咚买菜春菜商品开发人员江利川

表示，生鲜电商让食材采购越来越

方便，消费者对春菜的需求也不再

满足于“家门口”的菜。不少用户主

动留言，指定平台开发自己家乡的春菜，或因

爆款视频走红的小众春野菜。

而常规品类也有新亮点。以春笋为例，

今年平台上不仅有来自300—500米丘陵地

带的福建鲜春笋，也有来自800—1200米海

拔的天目山雷笋、井冈山春笋；此外，湖南等

地1500米以上高山带的山间小野笋也将上

线，延长消费者的尝鲜期。

春天不光可以吃春菜，也是品尝河鲜海

鲜的好季节。叮咚买菜本季规划上线超130

款水产商品，除梭子蟹、小龙虾等，还优选了

不少地标特色春捕产品供用户尝鲜，比如蒋

坝螺蛳、仙桃黄鳝、溧阳河虾、如东文蛤、骆马

湖一网鲜等特色产地春鲜。

本报记者 张钰芸
特约通讯员 孙霞琴
通讯员 代杨龙
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（上接第1版）
在审议民族团结进步促进法草案时，楼

向平代表说，制定该法是推动民族事务治理

体系和治理能力现代化在法治轨道上运行的

客观要求，为铸牢中华民族共同体意识、推进

中华民族共同体建设提供坚实法治保障。建

议各地方结合区域特点，尽快制定实施细则，

加快民族地区现代化建设步伐，构建富有民

族特色的现代化产业体系，拓展各民族交往

交流交融的深度和广度。

在审议国家发展规划法草案时，谢坚钢

代表说，该草案是贯彻落实党中央决策部

署、推进国家治理体系和治理能力现代化的

标志性立法。草案坚持以人民为中心的发

展思想，充分彰显了社会主义民主的本质要

求；构建了科学完备的体系框架，明确了国

家发展规划作为各级各类规划总遵循的法

律地位；强化了政策协同与衔接，体现了国

家宏观治理体系的系统性提升。建议在法

规实施过程中，进一步探索完善规划实施

监督的方式方法，确保各项目标任务顺利

实现。

上海代表团副团长迟耀云代表参加

审议。

春风十里，玉兰花开。虽然市花已“履

职”40年，但白玉兰在社会知晓度和价值开发

等方面尚有空间。如何使白玉兰“走进千家

万户”？今天，上海启动白玉兰文创设计大

赛，希望推动市花从“春日限定”变为“四季常

伴”，从“自然景观”向“城市IP”转化。

获奖作品用于城市场景
为庆祝白玉兰当选上海市花四十周年，

推动实施《上海市花白玉兰推广应用三年行

动计划（2024—2026年）》，进一步激活与提振

市花白玉兰城市IP的文化内涵与社会价值，

弘扬白玉兰文化精神，今起至5月10日将举

办市花白玉兰文创设计大赛。

参赛作品分为文创产品和城市家具两

类。文创产品可包括纪念品、伴手礼、吉祥

物、礼品盒、商务礼品等，城市家具可包括城

市公共空间中具有公共服务和管理功能的各

类设施，比如路灯、公共座椅、雕塑、艺术装

置、游乐设施等。评审专家将从设计创意、文

化内涵、价值转化等多个维度进行评选。

征集设计作品将汇集成《2026市花白玉

兰文创设计优秀作品集》，发掘和孵化一批具

有潜力的青年设计师与团队，建立“市花白玉

兰文创设计人才库”，推荐入驻本市文创园

区。同时，上海正在徐汇区建设白玉兰主题

公园，力争在2027年上半年建设完成。徐汇

区绿化管理中心表示，获奖城市家具设计作

品可推荐定制城市家具，在白玉兰主题公园

或其他城市场景中应用。

非遗技艺融入市花元素
同时，一个白玉兰文创产品市集也在徐

家汇公园与市民见面，产品涵盖吃、穿、用、赏

等各方面，吸引大批市民驻足。

上海市群众艺术馆从全市非遗项目中遴

选出5个项目参与市集。在“茶话香事”摊位，

传承人特意按辛夷的形态开发了白玉兰香

佩，通过选材、制备、配制香泥、模型压制等工

序，将白玉兰与和合香非遗技艺结合。“今后

我们想加强市花元素的融入，比如研发白玉

兰香味的香膏等。”传承人表示。

“此次的产品通过嗅觉、视觉、触觉等角

度，将白玉兰从植物升华为可观赏、可食用的

文创产品，实现技艺和意象的完美联姻。我

们也希望发动更多传承人参与到各类大赛、

市集中，既能传播非遗技艺，又能让传承人和

设计师交流沟通，将非遗技艺与年轻人的审

美进行嫁接，同时留住市花的永恒之美。”上

海市群众艺术馆副馆长、上海市非遗保护中

心副主任朱静波表示。

高校团队投身设计研发
不少高校团队也正投身白玉兰文创产品

的设计研发。市集中，东华大学、上海第二工

业大学、华东理工大学等高校的年轻设计师

带来了他们的最新作品。在东华大学摊位，

具有白玉兰元素的笔记本、绘本、明信片、吊

牌、杯垫等产品琳琅满目。据悉，为推动成果

转化孵化，本次设计大赛承办方醉也文化科

技（上海）有限公司还在市集中为新兴设计师

搭建了专业交流与咨询平台。

上海市绿化管理指导站表示，截至2025

年底，全市新增白玉兰观赏点位约150个，包

括特色园17个、特色道路21条、观赏点位110

个，应用白玉兰3000余株、其他玉兰品种约

3000株，市民处处都能与清雅花香不期而遇。

本报记者 金旻矣

市花白玉兰文创设计大赛启动 白玉兰文创产品市集亮相

把“自然景观”转化为“城市  ”


