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聚焦

场外音

过 去 的

一年，上海国

际国内体育

赛事数量创

历史新高，共举办了 182项国际

国内体育赛事。赛事供给规模持

续扩大、项目覆盖广泛、运行周期

完整，形成覆盖全年、多项目与多

层级的赛事供给格局，赛事对城

市发展的拉动效应继续跃升。

在满分1000分的评估体系中，

上海ATP1000大师赛（982分）、F1
中国大奖赛（965分）、上海马拉松

（958 分）、世界赛艇锦标赛（938
分）、上海环球马术冠军赛（935分）

得分位列前五名，成为2025年上海

最具影响力的体育赛事。

2025年上海体育赛事展现出

较高的办赛水准。182项赛事中

国际级赛事69项，占比37.9%；举

办 7 届及以上赛事 59 项，占比

32.4%。有 24.7%的赛事吸引同

级别（或同年龄）世界排名前二十

的运动员（运动队）参赛。

上海充分发挥体育赛事独特

融合优势，推动城市消费资源整

合串联，形成上海城市体育产业

特色发展创新路径。如F1中国大

奖赛打造“双场景、双热点、文商

旅体展多业态联动”模式，开展全

城一体化“文商旅体展”联动活

动，赛事吸引超 22 万人现场观

赛，带来直接经济影响24.7亿元，

间接经济影响（拉动效应）69.1亿

元，同比增

长 均 超

75%，为文商

旅体展高质

量联动发展提供了“上海样板”。

2025年，上海ATP1000大师赛观

赛总人次突破 25万，票房首次破

亿，“1+X”门票产品丰富多样，覆

盖“球票+乐游卡”“球票+酒店”等

套餐。数据显示，赛事对“吃住行

游购娱”拉动效应达25.87亿元。

发布会总结了2025年上海赛

事的五大特征。一是赛事结构布

局持续优化，加快打造国际体育赛

事之都，上海已基本形成“常态化

举办国际顶级赛事＋定期引进世

界顶尖单项赛事＋培育自主品牌

赛事国际影响力”的多轮赛事驱动

格局。二是文商旅体展融合效益

显著，将体育赛事消费真正嵌入到

赛事受众日常生活与城市经济运

行之中。三是多元场景集聚人流，

强化职业联赛“比赛日经济”。四

是细分赛事受众画像，构建运动项

目赛事供给体系，上海围绕入境人

群、亲子家庭、女性群体等细分客

群，推出个性化赛事产品与服务，

精准匹配不同人群需求。五是以

赛引领区域发展，各区持续培育特

色化体育名片，各区围绕自身资源

禀赋，举办多层次、多样化的体育

赛事，以赛事为载体激活区域发展

新动能，打造区域体育名片。

本报记者 关尹

2025 年，上海国际国内体育

赛事数量创历史新高，其中，职业

联赛“比赛日经济”成为新亮点。

以上海申花足球俱乐部为

例，申花 2025赛季的主场赛事产

生直接经济影响13.34亿元，更带

来34.89亿元的经济拉动效应。申

花在上海体育场进行的联赛，平均

每场观众 3.7 万人，单场最高 6 万

人，观众总人数突破70万，酒店入

住率提升28%，境外球迷人均消费

超过1500元人民币。“蓝色经济圈”

正在形成极具张力的赛事经济圈。

这当中，球迷的持续稳定消

费为“比赛日经济”提供了最大的

支撑，43.37%的球迷年消费1万到

4万元。值得一提的是，申花官方

衍生品营收增长显著，全年营业

额由2023年的约230万元增长至

2025 年的 2000 万元，年复合增长

率接近195%。

“比赛日经济”的另一个生动

场景是第二现场。以去年11月22

日中超联赛收官日为例，在徐汇

西岸，300名球迷通过大屏幕观看

比赛的直播，并在沉浸式观赛外

联动商业，参加商户的优惠活动，

引爆了整个西岸商圈。这种打破

空间壁垒、让球迷在商圈公共开

放空间共同观赏比赛的做法，不

仅扩大了足球文化覆盖面，还将

赛事流量有效转化为商业消费，

实现“观赛+互动+福利”的一站式

丰富体验。除了徐汇西岸，这样

的“第二现场”活动覆盖了黄浦、

虹口、长宁、静安、浦东等核心商

圈，场均消费时长超过3.5小时。

位于上海体育场的“申花中

心”投入运营，有望为“比赛日经

济”构筑更丰富的消费场景。作

为国内首个足球俱乐部主题体验

中心，“申花中心”推出申花文化

体验中心、球迷服务站、衍生品旗

舰店和主场参观等服务内容，通

过多元经营激活商业潜能，带动

消费升级，用足球文化赋能区域

发展，打造城市文旅新地标。申

花俱乐部董事长谷际庆期待，申

花的激情和荣耀融入城市肌理，

成为市民生活的一部分。

上海拥有两支中超职业球

队，篮球职业队伍竞争力持续提

升，男女排职业队伍底蕴深厚，职

业联赛“比赛日经济”发展空间巨

大。依托职业联赛 IP，上海已构

建起覆盖场馆内、商圈中、全域

延伸的立体场景体系，实现联赛

赋能商圈、商圈反哺联赛的良性

循环。

兵发南京参加超级杯前，上海

海港俱乐部昨天下午在浦东足球场

举行了2026赛季出征仪式。队长武

磊在发言中表示：“希望在 2026赛
季，我们能够在胸前再添一颗星。”

出征仪式上，8名新近加盟的

球员一齐亮相，他们分别是内援杨

希、张源、安永佳、卢永涛、岳鑫，以

及外援克劳德、安佩姆和本赛季正

式转会加盟的加布里埃尔。

今年的出征仪式上还特别设置

了2025年度洋山四期颁奖环节，将

上港集团洋山精神与海港精神紧密

联结。颜骏凌、王燊超、蒋光太获

“定海神针”基石奖，维塔尔获“智能

驱动”调度奖，莱昂纳多、加布里埃

尔获“攻城拔寨”进取奖，吾米提江、

李新翔、蒯纪闻获“迭代升级”新秀

奖，主教练穆斯卡特获“运筹帷幄”

ITOS奖。

随后，主教练穆斯卡特表示：

“来到海港队两年，我一直在思考是

什么让这里如此特别。答案是，我

们拥有一群志同道合的人。”他特别

感谢了从集团到俱乐部自上而下的

强力支持，并提及从崇明基地走出

的老队员为球队树立了优秀榜样。

穆斯卡特更向球迷深情致意：“不论

顺境逆境，你们始终坚定支持，这份

力量至关重要。”他表示，新赛季球

队将继续坚持海港独特的足球风

格，让球迷为之自豪，并期待与所有

人共同努力，向着下一个目标进发。

队长武磊作为球员代表发言，

他动情地说：“过去的成绩不会成为

我们停步的理由，激励我们的是更

高的追求。新老交替不仅是阵容调

整，更是一种精神与责任的传承。

作为老队员，我清楚自己处在承上

启下的关键位置，要把海港精神一

点一滴传递给年轻一代。”他向球迷

深情承诺：“2026赛季，我和所有队

友必将全力以赴，用赛场上的奔跑、

胸膛里的热血，回报每一份期待。

我也希望在2026赛季，能够在胸前

再添一颗星。”

出征仪式后，球队随即马不停

蹄地启程奔赴南京，明天 15时 30
分，海港将以2025赛季中超冠军的

身份，迎战2025赛季中国足协杯冠

军北京国安队，这也是海港队连续

第三年参加超级杯赛事。本年度首

战，海港能否迎来开门红，明天下午

将给出答案。 本报记者 关尹

央视 5+频道明天 15时 30分
将转播中国足协超级杯上海海港

与北京国安比赛实况。

央视五套明天16时将转播男

篮世界杯亚洲区预选赛中国队与

中国台北队比赛实况。

海港举行2026赛季出征仪式
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收
视
指
南

扫
码
看
武
磊

发
言
视
频

“比赛日经济”成为新亮点
◆ 金雷

《2025上海市体育赛事影响力评估报告》上午发布

182项赛事带动消费108亿元
今天上午，《2025上海市体育赛事影响力评估报告》

正式发布。报告显示，2025年上海举办的 182项国际国

内体育赛事现场受众规模总计299万人次，其中现场观

众269万人次，参赛者30万人次。

统计显示，上海全年围绕体育赛事举办文商旅体展

联动活动超250项，开展文商旅体展联动活动的赛事达

到105项，占全部赛事比重达58%。

从总体上看，182 项赛事共带动消费 108亿元，其

中核心消费22.85亿元、相关消费85.55亿元。赛事

共带来 135亿元的直接经济影响，间接经济影响（拉动

效应）358亿元。体育赛事对“吃住行游购娱”六要素的

拉动效应达131亿元，占拉动效应总和的36.4%。

■ 武磊在出征仪式上挥舞旗帜
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