
3
2026年2月27日/星期五 本版编辑/刘靖琳 本版视觉/窦云阳 扫码关注新民晚报官方微信

▲

24小时读者热线：962555 编辑邮箱：xmywb@xmwb.com.cn 读者来信：dzlx@xmwb.com.cn

要闻

作为外贸“新春第一展”，第34
届华东进出口商品交易会（以下简
称“华交会”）3月1日至4日在上海
新国际博览中心举行。记者昨天下
午从上海市商务委获悉，本届展会
展览总面积达11.5万平方米、覆盖
10个展馆，展位、展商、境外展商数
量全面增长，更汇聚数千家优质企
业与海量创新产品，预计吸引超4.6
万名境内外专业采购商。

3325家境内外企业参展
本届华交会共设服装服饰展、

纺织面料展、家庭用品展、装饰礼品
展4大专业子展，以及跨境电商和
境外展区2大专业展区。参展规模
实现全面提升，据统计，本届展会总

展位数达5291个，吸引3325家境内
外企业参展，其中境外展商375家，
覆盖14个国家和地区。与上届相
比，展位总数、展商数量、境外展商
数 量 分 别 增 长 2.88%、2.31%、
3.02%。采购商方面，华交会已连
续两届实现快速增长，预计本届展
会将迎来超4.6万名境内外专业采
购商，展会规模与行业影响力双双
迈上新台阶。

作为展示我国外贸企业创新升
级、品牌发展的“前沿窗口”，本届华
交会持续优化参展企业与产品结
构，汇聚了一批国家级高新技术企
业、专精特新“小巨人”企业及细分
赛道龙头企业等优质主体。数据显
示，本届参展企业中，品牌企业占比

20%，拥有专利的企业占比19.5%，
应用新材料、新工艺的企业占比
8.6%，专精特新企业达59家。

设立宠物用品专区
为精准对接宠物经济新机遇，

本届华交会特别在W1家庭用品展
区设立宠物用品专区，汇聚51家宠
物用品展商的67个展位，全方位覆
盖宠物家具、服饰、玩具、护理用品
及宠物出行装备等领域。专区内不
乏创新亮点产品，如设计可适配多
种家居风格的创意猫窝系列、可拆
卸更环保的非遗柳编宠物篮、可机
洗且能引导宠物规律进食的迷宫慢
食碗等，精准满足宠物消费市场的
多样化、高品质需求。

内外贸一体化是亮点
本届华交会在前期筹备阶段主

动发力，组织参展企业共同赴奥地
利、波兰、西班牙等地参与海外推介
会，将以往的“平台独唱”转变为“展
企合唱”，既提升了自身招商成效，
也为企业开辟欧洲新市场搭建了便
捷渠道。展会期间，E5馆将设置现
场采购对接专区，举办7场专场对
接会，涵盖服装服饰、纺织面料、家
庭用品、装饰礼品等行业专场，以及
欧美、日韩、东南亚等区域专场。其
中，为更好对接韩国市场需求，本届
将原日本专场扩充为日韩专场；针
对去年东南亚专场的火爆态势，展
会积极邀请更多东南亚采购商参

与，数量同比增长57.14%，为企业快
速抢占东南亚市场提供有力支撑。

内外贸一体化已成为华交会的
鲜明特色与核心亮点。在上届华交
会为“内外兼修”企业加注特殊标识
取得良好成效的基础上，本届展会
继续为有意愿拓展内销渠道的企
业，加注“接待境内采购商”标识，此
类企业达 577家，较上届增长
4.53%。同时，展会持续加大境内
采购商招商力度，吸引更多境内采
购商到场对接。

本届华交会还将在东方枢纽举
办“东方枢纽聚能，数字贸链先行”
主题研讨会。

本报记者 张钰芸

通讯员 代杨龙

外贸“新春第一展”第34届华交会3月1日开幕

预计超4.6万名境内外采购商参会

本报讯（记者 金志刚）昨天，
中国东方航空公布2026年国际航
网布局规划。今年，东航重点发力
欧洲、澳新、东南亚、东北亚、中亚等
市场，通过新开航线、加密航班、恢
复航点等多重举措，全面优化国际
航线网络布局。

■ 新开航线方面 3月30日
起，上海浦东-塔什干航线将正式
启航，航班号MU6037/6038，每周
一、二、四、六执飞；4月20日起，西
安—维也纳航线开航，航班号
MU5063/5064，每周一、四、六执飞；
6月20日至8月2日，东航将开通上
海浦东—阿德莱德航线，航班号

MU781/782，去程每周一、四、六执
飞，返程每周二、五、日执飞。目前，
三条航线客票均已开放销售。

此外，东航还将陆续新开上海
浦东至印度孟买、爱尔兰都柏林、韩
国清州、印尼美娜多、印尼爪哇岛泗
水、格鲁吉亚第比利斯、蒙古乌兰巴
托、阿曼马斯喀特等多条国际航线，
织密全球航线网络。

■ 加密既有航线航班 针对较
为成熟的海外市场，东航也将在
2026年加密既有航线航班。欧洲
市场方面，东航将加密上海浦东至
丹麦哥本哈根、英国伦敦盖特维克、
德国法兰克福、西班牙巴塞罗那、意

大利威尼斯等航线。在澳新市场方
面，上海浦东至澳大利亚悉尼、墨尔
本、布里斯班等城市的航线也将加
密；在短途航线上，上海浦东至韩国
大邱、菲律宾宿务等航线的航班量
也将有所提升。此外，适时恢复昆
明至印度加尔各答、上海浦东至瑞
典斯德哥尔摩等航线。
目前，东航已启动潜力国际航

线的可行性研究，包括上海浦东至
捷克布拉格、塞尔维亚贝尔格莱德、
罗马尼亚布加勒斯特、英国伯明翰、
法国里昂、菲律宾达沃等，持续挖掘
欧洲、东南亚等地区的航空市场潜
力，为未来航线网络拓展奠定基础。

昨天，市场监管总
局对外发布《网络餐饮
服务经营者落实食品
安全主体责 任 监 督
管理规定》和《网络食
品销售经营者落实食
品安全主体责任监督
管理规定》。两部新
规直指网络餐饮外卖
信息不透明、“幽灵外
卖”、网络消费追责
难、虚假营销等食品安
全顽疾，提出针对性
举措。
近年来，网络餐饮

业态迅猛发展，市场监
管总局介绍，我国外卖
市场规模预计突破1.4
万亿元，占餐饮行业总
收入24％左右。
但现在点一份外

卖很简单，要点到“放
心外卖”，却并不容
易。《网络餐饮服务经
营者落实食品安全主
体责任监督管理规定》
明确，平台提供者应当
要求入网餐饮服务提
供者的网店名称与实
体经营门面招牌名称
一致，并要求入网餐
饮服务提供者在其主
页面显著位置，持续
展示经营资质、实体
经营门面、实际经营
地址等信息，或者上
述信息的链接标识，
且展示的实体经营门
面应当与实际情况相
符，实际经营地址应当
与经营资质证书载明
的经营场所一致。
并且，平台提供者

应当要求不提供堂食服
务的入网餐饮服务提供
者在其主页面显著位置
设置“无堂食”标识，并
将上述标识信息同步展
示在入网餐饮服务提供
者列表页面。
近期，“幽灵外卖”

成为网络热词，其本质
是无资质、无固定场所
的不法经营者，通过资
质造假、套用许可、地址虚构等手
段，在外卖平台伪装成正规商家
营业。

针对此问题，《网络
餐饮服务经营者落实食
品安全主体责任监督管
理规定》要求平台提供
者应当通过实地核查等
方式，对入网餐饮服务
提供者的食品经营许可
证等经营资质证书进行
实质性审查，保证入网
餐饮服务提供者经营资
质证书载明的信息与实
际情况相符，防止任何
单位和个人使用虚假或
者他人的经营资质入网
提供餐饮服务。
并且，外卖平台应

当至少每六个月对外
卖商家登记的实际经
营地址、经营资质等信
息核验更新一次，保证
上述信息与实际情况
相符。
网络消费是远程、

非接触式消费，为了让
消费者“诉求有人听、
问题有人管”，《网络食
品销售经营者落实食
品安全主体责任监督
管理规定》要求，平台
提供者应当在入网食
品销售者主页面或者
其销售食品主页面显
著位置设置投诉举报
链接，方便消费者投
诉 举报食品安全问
题。平台提供者接到
投诉举报的，应当及时
处理。
网络“购物车”中，

食品已成为最主要的
商品之一。但假冒伪
劣、虚假营销等问题也
时有发生、屡打不绝。
此次出台的《网络

食品销售经营者落实
食品安全主体责任监
督管理规定》要求入网
食品销售者展示的食
品产地、成分、功能、适
用人群、检验、认证、质
量、执行标准等信息应
当真实、合法，不得涉
及疾病预防、治疗功
能，不得作虚假或者引

人误解的商业宣传。
新华社记者 赵怡宁

（据新华社北京2月26日电）

本报讯（记者 杨玉红）元宵佳
节将至，沪上老字号豫园宁波汤团
店迎来新春消费客流高峰，经典汤
团、八宝饭持续热销，为马年量身打
造的“马上发财”生肖福团更是凭借
萌趣造型与美好寓意走红，成为节
日里的新晋爆款。
“不出十五都是年”，临近正月

十五，宁波汤团店内处处洋溢着节
日的热闹氛围。昨日上午11时刚

过，堂食区域已然人头攒动，一碗
碗热气腾腾的汤团被接连端上餐
桌，香甜软糯的气息萦绕店内；外
带窗口前，市民游客排起长队，选
购汤团、八宝饭等特色点心。

宁波汤团店经理徐正留介绍，
今年春节假期长，门店的销售高峰
早早到来，春节期间汤团单日最高
销量已突破7万只，迎来新年“开门
红”。随着元宵节临近，消费需求还

在持续增长，预估元宵节当日汤团
销量有望突破10万只。
宁波汤团店内甜口的黑洋酥汤

团、咸口的蟹粉鲜肉汤团等经典款
式，凭借浓郁的传统风味和手工制
作的独特魅力，常年深受食客青
睐。2024年，“上海宁波汤团制作
技艺”还被列为黄浦区非遗代表性
项目。
今年马年，门店点心师匠心打

造的“马上发财”生肖福团，成为节
日里的“流量担当”。这组福团包含
萌趣的小马驹与金灿灿的金元宝造
型，小马驹还有着彩色刘海，灵动可
爱、色彩丰富，其配色均取自火龙
果、草莓、南瓜等天然食材，搭配门
店招牌糯米粉制作，健康又精致。
福团内包裹的莲蓉馅心，不仅口感
清甜，还能为造型起到稳定支撑的
作用。
值得一提的是，这款生肖福

团的制作颇为考究，平均制作一
只成品需要约15分钟。蒸熟后的
萌马与金元宝造型憨态可掬，吸引
了众多本地食客围观打卡，外国游
客也啧啧称奇。订购者络绎不绝，
成为热销单品。由于纯手工制作、
工艺复杂，目前“马上发财”马年生
肖福团每日限量供应50组（一组
三只）。

东航将增加多条国际航线
重点发力欧洲、澳新、东南亚、东北亚、中亚等市场

豫园宁波汤团店迎元宵客流高峰
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■ 宁波汤团店“马上发财”马年生肖福团 本报记者 刘歆 摄


