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▲ 巨型补光灯纷纷出现，助力主播
带货直播 本报记者 张龙 摄▲

一名女主播在进博会现场直播

本报记者 张龙 摄

▲

意大利清洁用品“大公鸡管家”

展位上，品牌总经理曹路（左）热情

推荐产品 本报记者 刘歆 摄

直播带货火爆
全球好货直达

今年进博会上，除了琳琅满目的商品外，越
来越壮大的直播带货队伍也成为一大看点。环
形补光灯亮起，主播们手持样品滔滔不绝……
这样的直播场景在农食产品展区、消费品展区
等各个展馆随处可见。从企业官方主播到民间
带货达人，越来越多的镜头对准展台，将全球好
物直送屏幕那头。
一位参展商表示：“进博会是品牌展示的黄

金舞台，直播则让舞台的辐射范围无限扩大。”
往年参展只能对接经销商，如今通过直播，可直

接触达众多普通消费者，既能快速收集市场反
馈，更能让进博会里的新产品被更多家庭知
晓。美妆展区一名带货主播介绍，自己从早8时
到晚6时“超长待机”，开展仅两天，直播间累计
观看量突破80万人次，新增粉丝近2000人。“洋
掌柜”也来了，他们不仅能熟练使用多部手机同
时直播，还能用中文卖力吆喝。

进博会直播热潮，是全球好货与中国消费
市场的“双向奔赴”。从此，越来越多的全球精
品能迅速“飞入寻常百姓家”。 本报记者 张龙


