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明天：多云，最高31℃，最低25℃
今天：多云，午后局地阴有短时小雨

最高30℃，最低23℃
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今日论语

双节相遇！人文与经济辉映共生

主干道旁绿树成荫，民
宿、餐厅、咖啡馆错落有致，
稻田与产业园相映成趣……
探索全球前沿生命细胞科技
的原能生物将研发总部扎根
于浦东长江村后，不仅让这
个小村庄、基层治理的“细
胞”焕发新生，更催生了全国
首个“生命健康赋能乡村振
兴”的“百岁村”计划。
近日，记者走访了村庄

里的“新住客”和“原住民”，
探寻村企联建模式为这个村
庄带来的变化，解码其给乡
村振兴带来的启示。
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2025上海国庆中秋长假盘点

酒店变卦，临时“坐地起
价”；寿宴蛋糕，突被告知“漏
单”；航班超售，全家滞留海
外……节假日等消费高峰
季，消费者遇“住”“食”“行”
难事，“新民帮侬忙”来解忧

>>>详见第7版

逛商圈、游古镇、看演出、观赛事……文旅商体展深度融合

火热申城 惬意长假 多元消费
上海旅游大数据监测显示，长假期间，申城共接待游客2548.50万

人次，同比增长19.74%（按可比口径）；本市宾馆、旅馆平均客房出租
率达63.70%，同比提升3.9个百分点

>>>详见第2版

申城密集而高质量的舞台演出引发观演热潮，驱动城市消费。据
统计，假日期间，上海大剧院周边商圈餐饮业同比增长18.0%，文创销
售额突破10万元，观演与消费形成良性互动

>>>详见第10版

舞台演出

据消费市场大数据实验室数据，10月1日至10月8日，申城线上
线下消费支付金额796亿元，同比增长3.0%。美团数据显示，上海地
区餐饮销售额同比增长7.5%

>>>详见第2版

消费支付

今 年“ 双

11”比往年来得

更早，有平台宣

布将于今晚8时现货开卖。这意味着今年“双

11”促销周期比去年多了

5天，成为史上最长“双

11”。然而，促销周期越

延长，消费者对“打折”的

质疑就越强烈。

历年“双11”的打折争议，本质上是平台规

则复杂化与消费者信息不对称之间的矛盾。

就在昨日，“大疆预告降价，已购买消费者退货

维权”的消息登上微博热搜，许多刚刚购买了

大疆即将降价产品的消费者开始在购物平台、

社交媒体上维权，争取退差价。平台鼓励“早

买早享受”，商家却通过“限时降价”制造消费

者的后悔情绪，最终将消费者置于“买早亏、买

晚也亏”的双重困境。

除了商家的降价因素外，平台的复杂打折

模式也会引发消费者的焦虑。例如，某平台推

出的“预售定金—尾款支付—补差价”三阶段

模式，要求消费者在10月9日支付定金、10月

31日支付尾款、11月10日补差价，看似提供了

“分期优惠”，实则通过时间差制造价格波动空

间。当打折从“直接让利”异化为“数学竞赛”，

消费体验已从“愉悦”沦

为“疲惫”。

“双11”需从“流量

收割”转向“价值共生”，

让利必须回归“真金白

银”的本质，用“一眼看懂”的规则重建消费信

任。唯有让打折的诚意看得见、摸得着，让购

物回归“发现美好”的本质，这场持续16年的

商业实验才能真正赢得人心。

方 翔

史上最长“双11”需要更多诚意

截至昨天，上海今年夏季已持续150天，创下历史新高。夜间逛街、逛公园，成为市
民游客的好选择。在和平公园里，逛夜公园的市民可以在上海碳秘馆外墙上观赏到“生
态之光”投影秀，直观了解环保的重要性。 杨建正 摄影报道

逛夜公园 观投影秀

山河披锦，国泰民安。
全国举办各类文化活动超1.2万场，全

社会跨区域人员流动量预计达到24.32亿人
次……人们走向户外拥抱自然，让心灵在城
市的快节奏中“慢”下来；热闹的景点、火热的
街区、旺盛的人流，消费市场涌动生机活力；
从“中国游”到“游世界”，外国游客纷至沓来
寻味“东方魅力”，中国游客走出国门，为世界

经济传递“中国暖流”。
国庆中秋双节相遇，“人文”与“经济”在

家国情、中国风、文化味中辉映共生，在“致广
大”的壮美画卷里，每个人都在找寻“尽精微”
的幸福坐标。

■ 向美而行，文旅融合铺展人文画卷

■ 供需提质，国内大市场潜力持续释放

■ 自信开放，与世界共享“中国机遇”

全社会跨区域人员流动量预计达24.32亿人次

据新华社北京10月8日电

来沪游客

>>>详见第3版
本报记者 宋宁华 报道

国庆中秋假期8天，上海ATP1000网球大师赛观赛总人次预计达
25万，外地及境外来沪观众约七成，其中10%为境外观众；官方纪念品
部分日期的销售额为去年同期的两倍

>>>详见第11版

精彩赛事
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