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昨晚，当时代少年团演唱会在上

海体育场唱响，体育场附近的宛平剧

院则承担了时代少年团演唱会的转

播工作——这也是上海首次在剧院

内以现场转播的形式呈现演唱会。

昨晚的宛平剧院投入了比平时多 3
倍的人力，一群 90后剧场工作人员

不仅为粉丝制作了“偶像指路牌”，还

提供了贴心的服务……

这场“特殊的演出”筹备时间格

外紧张。前天上午，宛平剧院接到转

播任务，团队立刻开始筹备；前天下

午 2时，门票正式开启免费预约，很

快便宣告售罄。上海宛平剧院总经

理夏天表示，为了保障活动顺利，剧

院调集了远超平时的人力，“因为是

第一次，就连休假未离开上海的同事

也纷纷赶回岗位，加上物业保安，现

场保障人员近 100 人，分布在外广

场、场内及共享大厅等区域，同时我

们也做好了各种预案。”

转播核心区域设在拥有近 750
个座位的大剧场池座，舞台LED大屏

成为观看演唱会的“主窗口”。几个

小时内，转播团队就完成设备检修，

并反复与直播方确认信号，调整灯

光、消除反光，还和主办方沟通，把控

声音效果。“我们想让大家在剧场里

也能感受到和现场相近的氛围。”夏

天说。

昨天，走进剧院一楼约 500平方

米的共享大厅，原本的文创售卖区、

咖啡吧及专门请来的面包售卖点都

已沿外墙整齐摆放，让出了宽敞的中

央空间以方便观众等候。此外，后台

还将排练厅和共享大厅作为应急场

所，医药包、警力联动等保障措施一

应俱全，外围还有消防、民警及保安

随时待命。

现场最动人的莫过于工作人员

对观众的暖心关照。一位 7岁女孩

抢到票后，妈妈因没票焦急地等在门

外，工作人员星星得知后，当即把自

己抢到的票让给了这位妈妈。还有

一位 9岁女孩不得不独自入场，剧场

里的 90后工作人员立即轻声安慰：

“没事，有姐姐带着你，不用害怕。”她

还和已经入座的观众商量，把女孩调

换到距离工作人员最近的座位，以便

照应。

“以前我们剧院也常有儿童剧

上演，但这么多小朋友独自进剧场，

她们是头一次，我们也是。”工作人员

坦言，为此他们格外用心，“要让外面

的家长放心。”

相比现场，转播只延时了 10分
钟，演出过程中，观众热情高涨，秩序

井然。这场转播不仅圆了粉丝的观

演梦，更让业内看到了剧院服务年轻

群体的新可能。据悉，当宛平剧院第

一次转播演唱会的消息传出后，杭州

等地的剧院纷纷联系宛平剧院，希望

今后也能借鉴这一模式——以高效

筹备、贴心服务、严密保障为基石，拓

展演唱会的边界。

本报记者 吴翔

昨天起，偶像团体时代少年团在

上海体育场 5天连开 4场演唱会。即

便是在承办过无数巨星演唱会的上

海，这场演出所带来的热度也不多

见。在社交媒体上，有关“时代少年团

演唱会”的词条，占据了文娱热搜榜单

的前几名。火爆的景象背后，演唱会

经济、粉丝经济所蕴含的巨大潜能要

如何被有效发掘和使用，值得思考和

探讨。

“攻心”与共情
时代少年团人气高企的原因之

一，在于“养成系”模式，即粉丝从队伍

出道开始，一路见证团员从表现力有

限的少年，一步步成长为能够掌控舞

台的艺人的全过程，并且为之付出爱

与金钱等“努力”。整个过程就如同粉

丝把素人“养成”偶像。

业内人士将这一造星模式称为

“偶像攻心术”。韩国娱乐制作人李秀

满曾多次表示：“人们想要的，除了华

丽的表演，还有如母亲看见孩子成绩

不断提升的那种欣慰感。”在日韩娱乐

圈有所谓“出道初期被诟病越多的组

合，如果实力获得明显提升，后续越容

易获得粉丝喜爱和高人气”的说法，颇

具知名度的少女时代、KARA等都遵

循这一模式。“养成系”若能成功，不仅

能吸引粉丝为相关团体的各种活动掏

出真金白银，还可能促使年轻一代立

下未来从事相关工作的志向，从而促

进文娱行业的长期可持续发展。

如今时代少年团的粉丝群体中，

便有不少人经历了这样的过程，每看

一次舞台表演都能感受到进步的情绪

价值，以及成长见证者身份带

来的共情，从而成

为粉丝经济成功的驱动力。四场演唱

会门票短时间内被一抢而空的火爆场

景，不仅证明国内相关产业已经开始

尝到粉丝经济的成果，更让人看到未

来的更多潜能。

联动与创新
演唱会能带来的收益，不该局

限于门票收入，尤其是在文旅商体展

融合越发深入的当下，还要将城中热

事的演出推到更多维度，把带来的正

面效应和收益尽可能放大。其中，有

两个关键词不容忽视，那便是联动

与创新。

此次时代少年团演唱会期间，宛

平剧院推出延时直播活动，将演出现

场搬到剧院。这次尝试在社交平台上

得到许多正向反馈，帮剧院刷了一波

“存在感”。事实上，将演出与剧院、电

影院、网络直播平台联动，甚至通过高

科技手段让现场和屏幕前的观众能够

获得更加沉浸式的体验，正成为新的

流行趋势，未来也可能成为粉丝经济

的重要收入来源。对于国内为数众多

的影院和科技公司而言，若是能利用

好演唱会的溢出效应，便可形成多方

共赢的良好局面。此外，不少文娱体

育行业较为发达的地区，都会在演唱

会周围设置专门的周边产品售卖区，

比如申花在每个主场比赛中，都会在

特定区域售卖官方产品，收入十分

可观。对于火爆程度有过之而

无不及的演唱会，这样的模

式同样值得尝试。

这些改变，便是此次时

代少年团演唱会带来的宝

贵启示，也是行业在未来更

进一步的重要基础。
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上海首次在剧院内以现场
转播的形式呈现演唱会
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日文原版舞台剧《千与千寻》日前于上海文化
广场收官，演出自 7月 14日启程，一个月来 42场
演出全部售罄，超 7.8万人次观演，并带动上海演
出市场消费热潮。票务消费有效提振文化消费并
促进产业融合，相关文旅消费同步呈现增长态势。

■ 工作人员在检票

■■ 时代少年团时代少年团
演唱会海报演唱会海报

■■ 舞台剧舞台剧《《千与千寻千与千寻》》
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演艺新生态
《千与千寻》是宫崎骏动画的代表

作。此次日文原版舞台剧《千与千寻》完

整保留备受赞誉的舞台效果，成为众多观

众期待的剧目。据悉，观众中有50%专程

从上海以外的城市赶来，海外购票观众近

2000人，文化广场会员新注册用户占比高

达 75%，实现演艺“破圈”，“为一部戏，赴

一座城”的现象凸显。

文化广场也从多个维度入手，在演出

现场特别设置互动打卡区，提供餐饮服

务，更携手“橡子共和国”，将吉卜力周边

商店引入剧院大堂；同时，为首次走进剧

场的观众提供观演礼仪手册。演出期间，

文化广场与衡山路华邑酒店共同推出的

“一日千寻”演出票+酒店文旅套餐也颇受

欢迎。

《千与千寻》在沪演出期间，几位主演

还开通了小红书账号，与中国观众分享演

出的幕后日常，展示自己在上海的“逛吃

之旅”。剧组还同游浦江，欣赏两岸的美

丽夜景。值得一提的是，许多观众自发打

卡了剧组同款路线，前往周边餐饮、购物

等场所，享受美食与风景。

消费新模式
上海文化广场的年度好戏仍在继

续。8月 27日起，马修·伯恩《天鹅湖》阔

别六年回归上海，于金秋时节接档的则是

由德奥音乐剧大师西尔维斯特·里维领衔

的德语音乐剧明星音乐会，以及首度来华

的法语音乐剧界全新爆款《莫里哀》。

而在线上，上海文化广场积极参与

2025年“乐赏上海”文化消费券活动，共设

五档票券，参与作品包括：马修·伯恩《天

鹅湖》、《西尔维斯特·里维和他的朋友们：

德语音乐剧明星音乐会》、由浦发银行和

其子公司上海信托共同冠名的法语原版

音乐剧《莫里哀》、百老汇音乐剧罗尔德·达

尔的《查理与巧克力工厂》，以及文化广场

本年度的两台年末大戏——德语原版音

乐剧《莫扎特！》音乐剧版音乐会与法语经

典音乐剧《罗密欧与朱丽叶》。

本报记者 朱光

文化广场下半年好戏不断
多维度带动上海演出市场消费热潮


