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综合新闻

交新朋友学新技能
“让成长的天空更蔚蓝”项目创办于2010

年上海世博会举办前后，那时候，弄堂里的外
来务工人员及随迁子女明显增加。白天，家长
忙于工作，无暇照看子女，初来乍到的孩子们
往往会在弄堂里追逐打闹，由于缺乏安全意
识，甚至会做出玩火等危险举动。居委会干部
看在眼里，急在心里，便在活动室这“螺蛳壳”
里做道场，每周举办一次青少年暑期活动。后
来，在街道支持下，又增加到每周两次。
记者采访这天，正好在举办多肉盆景种

植活动，10余名小学生戴着一次性手套，拿着
园艺铲，埋头栽种，活动结束后，每人都捧回
了一盆精致的小盆景，大家都很开心。李志
阳说，活动内容中，最受欢迎的就是DIY手
作，上周举办的太阳能小车制作活动只有25
个“秒杀”名额，实际却来了30个孩子，把房间
挤得满满当当。此外，还有红色地标参观、红
色知识竞赛和有奖问答、消防站参观、安全知

识学习、画黑板报等各类活动，曾经弄堂里的
一个家庭发生物品自燃，居民就是想起了孩
子从课堂带回去的灭火知识，及时扑灭了火，
避免了火灾的发生。居民区还会邀请两所结
对共建的周边小学一起参与，提供名额给小
学生们，让他们也到弄堂里来做客，和弄堂里
的孩子打成一片，结交新伙伴。

带动家长融入社区
因为活动已经举办了很多年，成了大家

都知道的品牌项目，不仅有了连续多年都来
参加的孩子，还调动起了爸爸妈妈们的力
量。例如，有一个孩子每年暑假来上海期间
都会参加活动，久而久之，干维修的爸爸也成

了公益服务的志愿者，经常以成本价帮老人
们修空调。还有一个孩子的母亲是保洁工，
也在活动中被大家所熟悉，常被老人请去家
里打扫卫生。

最让居委干部们吃惊的是，有一个孩子
从小学到初中都来参加寒暑假活动，高中回
老家去读了，大家以为以后都见不着这个孩
子了，谁知孩子专门回来了一次，还带来了老
家的刺绣材料，主动提出要给弟弟妹妹们上
一堂刺绣体验课。那场活动吸引了30余个孩
子参与，看着大孩子教小孩子的这幅画面，居
委干部们也格外欣慰，觉得大家做了一件有
意义的事。类似这样的辐射带动还有不少，
就在记者采访当天，就有一位母亲在接孩子
离开多肉种植课堂前，找到社工咨询，希望让
正在读高二的大宝也来做一次志愿者，感受
一下社区里的志愿服务。听到这位母亲的询
问，大家都觉得这些假期活动以小而美的初
心，在点点滴滴中温暖了整个弄堂。

本报记者 孙云

寒暑假，这里总有欢声笑语
开在弄堂居委活动室的青少年假期课堂坚持办了15年

本报讯（通讯员 戎长春 记者 鲁哲）针
对民营企业痛点、难点，闵行区近日发布《关于
贯彻落实〈新时代新征程促进民营经济高质量
发展的若干措施〉的行动方案》。这份方案聚
焦破除隐性壁垒、缓解融资难题、降低经营成
本、助力产品推广、缩短回款周期等民营企业
核心关切，推出6大方面32条具体举措，并细
化形成135项任务清单，“含金量十足”。

稳定、公平、透明、可预期的发展环境，是民
营企业施展拳脚的前提。《行动方案》将打造公平
竞争环境置于首位，着力破除体制机制障碍：严
格落实市场准入负面清单制度，破除隐性壁垒；
健全公平竞争审查机制，保障各类市场主体权利
平等、机会平等、规则平等；规范建设工程招投标
管理，确保公平公正；强化法治保障，规范涉企行
政检查，降低制度性交易成本，提振民营企业
长期发展信心。

针对融资、土地、人才、政策等关键要素获
取上的“难、贵、慢”瓶颈，《行动方案》提出创新
多元化金融工具、降低民间投资用地成本、优

化人才服务保障体系、提升政策服务效能等举
措，为民营企业提供精准、高效、可持续的要素
保障，切实减轻生产经营负担。例如，支持民
营企业借助多层次资本市场，通过发行上市、
并购重组等方式融资；鼓励金融机构加大信贷
投放，利用闵金投等国有平台引导更多基金投
向早期、小型、长期发展及硬科技领域。
《行动方案》引导和支持民营企业融入闵

行“一南一北”发展战略，加快向创新驱动和
高质量发展转型。鼓励民营企业在科技创新
中勇挑重担、在产业升级中发挥重要作用、在
拓展海外市场中把握机遇。具体措施包括加
大对民营企业科技创新研发的投入支持、鼓
励其参与国家重大项目和产业链关键环节、
推动传统产业技术改造与转型升级等。
数据显示，闵行区民营企业数量已突破

17万户，占全区企业总数的92.5%，贡献了全
区超50%的税收、近1/3的服务业营收、1/4的
商品销售额和1/8的工业产值，是区域经济增
长的重要引擎。

促进民营经济高质量发展，闵行
发布32条具体举措 昨天是立秋，也是外卖行业“秋天第一

杯奶茶”的重要营销节点。从网络热梗到每
年“固定节目”，受年轻人欢迎的“秋天第一
杯奶茶”，已连续5年带动饮品消费潜力释
放。如何抓住大促机遇寻求新增长空间，上
新能力成为新茶饮品牌吸引顾客、保持差异
化的必备能力。
记者从美团获悉，今年立秋期间，全国

将有超过100家茶饮品牌通过美团平台进
行新品首发，至少25万家饮品门店参加
“秋天第一杯奶茶”新产品和爆款单品的发
售活动。其中，奶茶首发新品有茶百道的
阳光青提冰奶、古茗的云朵盐水鸭、沪上阿
姨的富桂米麻薯牛乳茶、蜜雪冰城的苹果
奶绿、益禾堂的四季春轻乳茶、爷爷不泡茶
的针王葡萄等；咖啡首发新品有库迪咖啡
的羽衣甘蓝美式，肯悦咖啡的爆汁葡萄气
泡美式，Lavazza的KAFA森林瑰夏·美式，
瑞幸咖啡的鲜萃轻轻桂花，星巴克的金桂
拿铁、金桂金烘美式、金桂凤凰单枞茶拿铁
等；果茶首发新品有沪上阿姨的12合1焕

活纤体瓶（小绿瓶），书亦烧仙草的大漠杏
子红等。

推陈出新的同时，各大茶饮品牌还重点
推荐“招牌”畅销单品，让广大消费者既能尝
“新”，也能回味经典。如霸王茶姬的伯牙绝
弦，茶百道的青提茉莉，古茗的超A芝士葡
萄，茉莉奶白的开心果茉莉椰，蜜雪冰城的
冰鲜柠檬水，奈雪的茶的66颗蓝莓桑葚酸
奶昔，瑞幸咖啡的鲜萃轻轻茉莉，书亦烧仙
草的橙漫山茶花，喜茶的多肉葡萄，益禾堂
的薄荷奶绿，爷爷不泡茶的荔枝冰酿，库迪
咖啡的生椰拿铁，Lavazza的水牛乳清甜拿
铁，Manner的冰橙美式，星巴克的焦糖玛奇
朵……

随着外卖在新茶饮中的消费占比越来
越高，外卖平台凭借即时配送网络的能力，
不断打破时间、空间的限制，催生新需求、带
动线上消费。美团数据显示，2024年共有
20万家饮品门店参与“立秋奶茶狂欢节”，
立秋当日累计卖出超5300万杯饮品。

本报记者 杨硕

本报讯（记者 杨硕）记者昨日从上海
市税务部门获悉，根据最近出炉的2024年
度纳税信用评价结果，上海共评出A级纳税
人23.05万户，同比增加3.1万户。其中，连
续5年保持A级纳税信用级别的企业超过
6.2万户。
“诚信纳税是企业发展的无形资产，更是

企业稳健前行的基石。”上海飞科电器股份有
限公司财务总监胡莹表示，在2024年度纳税
信用评价中，飞科电器再次荣获A级纳税人
称号，成功延续了其纳税信用“11连A”的卓
越纪录。
“A级信用不仅是荣誉，更是企业开拓市

场的通行证。”胡莹说，良好的信用级别，为飞
科电器在上市融资、项目投标等领域赢得了宝
贵加分。“在国际合作中，A级信用更是我们的
闪亮名片，今年上半年，海外订单占比提升
3.01%，”胡莹特别提到，“在出口退税方面，A
级信用让我们享受到了‘快审快退’的绿色通
道，退税款到账时间大幅缩短。”

为积极推动诚信纳税体系建设，上海税务
部门通过实施信用提示提醒服务，持续关注企
业信用级别动态，鼓励和辅导纳税人及时纠正
失信行为，依法依规申请信用修复、复评，形成
以服务促规范、以规范促发展的良性循环。同
时，通过纳税人学堂、可视答疑等多元化渠道，
以政策宣讲、案例解析等形式，广泛传播纳税
信用评价政策，重点推介A级纳税人激励措
施，让守信企业在退税办理、信用贷款、招标投
标等方面享受更多便利和优惠，激发企业内生
动力。数据显示，2024年度，上海A级纳税人
占比从2023年度的7.93%提升至8.97%。
“A级纳税人是企业的一块‘金字招

牌’。”上海美罗医药有限公司财务负责人干
蓓说，美罗医药自2018年至今已经连续7年
被评为A级纳税人。企业在参与公立医院采
购招标时，A级纳税人资质是第一张“通行证”，
“有的项目招投标时，只有A级纳税人可以参
与，更彰显了当下市场竞争对企业合规经营
的高度重视。”

破除壁垒缓解融资难题

上海A级纳税人突破23万户

守信企业能享更多优惠

“秋天第一杯奶茶”喝了吗

申城高温，入夜后暑热渐退，夜市精彩纷呈。
日前，“萌宠夏夜·文明有约”——山阳镇2025年
夏日宠物文化夜市在金山百联中庭广场举行，展
现多元萌宠经济，吸引不少铲屎官带着“毛孩子”
前来。在萌宠经济区，宠物用品、宠物周边、宠物
展示等摊位齐聚一堂，“毛孩子”的各项周边服务
在这里都能找到，市民既可现场撸宠，也可带回心
仪的爱宠。 本报记者 陶磊 摄影报道

带“毛孩子”
逛宠物夜市

徐汇区天平街道嘉善小区是一条历史悠久的老弄堂，隔壁就是中共隐蔽
战线“龙潭三杰”之一钱壮飞的旧居。弄堂深深，住着“72家房客”，最大的居
住面积也就20平方米，居委活动室也是小小一间，却兼具着多重功能。然而，
正是在小小的活动室里，却不时能听到欢声笑语，15年来，为青少年举办的
“让成长的天空更蔚蓝”假期活动吸引了弄堂内外的孩子来参加。居民区党
总支书记李志阳说，外来务工的租客占到3000余名常住人口的一半，所以，每
逢寒暑假就会新增很多来上海和爸妈一起过暑假的孩子，青少年的数量达到
峰值，这些活动不仅让孩子们有了好去处，也拉近了彼此之间的距离。


