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上海新闻

上海乐高乐园开园满月，“成绩单”亮点
纷呈。昨日，上海乐高乐园首月运营数据正
式公布：2—12岁亲子家庭游客占比超过七
成，创意拼搭活动参与超1.2万人次，迷你天
地、驾驶学校等项目持续领跑人气榜单……
这座专为低龄亲子群体打造的主题乐园，正
以“玩中学”的独特魅力，成为暑期亲子文旅
市场的“流量担当”。

亲子主场
“玩”与“学”巧编织
一踏入乐园，2—12岁的孩子们便成了

绝对主角。数据显示，开园首月，学龄前及
小学生家庭客群占比超七成，且这一比例仍
在稳步攀升。在这里，“玩”与“学”被巧妙编
织：8个创意工坊场场爆满，一个月内开展
近千场拼搭活动，1.2万余名孩子在乐玩大
师的指导下，用积木搭建出天马行空的创
意；八大主题区分布的13个拼搭体验区里，
警察总部的“破案场景”、幻影忍者旋转训练
场的“能量对决”最受欢迎，吸引近4万名大
小游客沉浸式体验，指尖的拼搭声里，藏着
创造力与社交力的悄然生长。
经典项目“迷你天地”成了全家打卡的

“必修课”。这个由2000多万颗乐高积木拼
就的微缩世界，藏着许多趣味数据：室内场
景已循环演绎1800个“日夜”，磁悬浮列车
跑过16200个来回，“梅赛德斯奔驰文化中
心”里，虚拟演唱会已举办8200场。孩子们
趴在玻璃窗前数积木小人，家长们则对着复
刻的城市地标会心一笑，不同年龄层在这里
找到共鸣。
社交属性同样拉满。“人仔交换”活动累

计完成近3000次互动，孩子们举着心爱的
小人仔互相讨价还价，在交换中结识新朋
友；乐高城市主题区的驾驶学校更显“仪式
感”，53625名小“驾驶员”通过考核“毕业”，
戴着专属徽章骄傲地向家长展示——这些
瞬间，让乐园不只是玩乐场，更成了成长的
见证地。
为提升体验，乐园通过限流调控、流程

优化，将大部分项目排队时间控制在30分
钟内。“高温天里，我们不想让孩子在烈日下
久等。”上海乐高乐园度假区总经理陈洁表
示，作为市场“新成员”，乐园始终以“舒适体
验”为目标，“游客的热情比暑期温度更高，
这激励我们做得更好，让更多家庭愿意一再
重游。”

业态联动
开辟独特赛道

多元化的票务与餐饮零售服务，让亲
子游玩更具弹性。暑期推出的“两大一小”
928元起、“一老一小”500元起等套票，精
准匹配不同家庭结构；配合上海旅游节推
出的“餐饮半价”活动，让美食成为欢乐的
加分项——积木街道的“饥饿大嘴龙厨”、乐
园酒店的积木家庭餐厅稳居热门榜，和牛芝
士培根汉堡的咸香、红烧牛肉汤面的温热，搭
配印着乐高角色的爆米花桶与纪念杯，既管
饱又能“打卡”，其中造型憨萌的乐高爆米花
桶，成了孩子们人手一个的“流量单品”。
零售区同样火爆。奥利龙钥匙扣因造

型独特成为“断货王”，幻影忍者双剑、迷你
自组人仔套装、人仔工厂产品稳居销量前
三，蝴蝶女孩发光钥匙扣、透明小人仔钥匙
包等授权商品则凭借“高颜值+实用性”圈
粉无数。
乐高乐园酒店更获得“魔都亲子酒店天

花板”的称号。主题鲜明的客房中，悟空小
侠主题房连续售罄，常常一房难求；夜间睡
衣派对、银河之旅、晴日泳池派对等特色活
动，让住宿不止是“歇脚”——孩子们穿着睡
衣在走廊“探险”，家长们则在泳池边享受片
刻闲暇，这种“全时段沉浸”体验，推动不少
家庭选择“多日游”，解锁“多次进园”的深度
玩法。
上海乐高乐园用首月成绩单表明，精准

击中低龄亲子家庭的需求，将“玩”与“成长”
“陪伴”深度绑定，才能在竞争激烈的文旅市
场中，开辟出属于自己的独特赛道。

本报记者 杨玉红

昨日，“乐游上海·邮轮体验
周”启动仪式在上海国际邮轮旅游
度假区启幕。作为第36届上海旅
游节暑期旅游季的重头戏，宝山区
推出四大重点活动及18项主题活
动，涵盖文化、艺术、亲子、商业等
多元领域，全力打造“邮轮+岸上”
全链条体验，为市民游客奉上精彩
纷呈的夏日文旅盛宴。
“邮轮体验日”率先点燃活动

热度，近百位体验者，包括首批上
海城市推荐官代表，登上“爱达·魔

都号”“皇家加勒比海洋光谱号”
“MSC地中海荣耀号”，零距离感受
邮轮“吃住行游购娱”一站式魅
力。“第一次这么沉浸式体验邮轮
度假，太适合全家出游了！”体验者
潘先生当场咨询后续航次，计划带
孩子开启暑假邮轮之旅。

同时，邮轮公司与旅行社集中
推介“邮轮+”产品矩阵：MSC地中
海邮轮宣布，2026年上海母港出发
航次将达26条，覆盖寒暑假、春节、
中秋、国庆黄金周等热门时段，明
年10月4日更将开启上海至东京
的转港航次。

以多元创新举措，宝山正推动
邮轮流量转化为文旅增量。“宝山
文旅一票通2.0”全新升级，在去年
为景区引流超3万人次的基础上，
新增邮轮旅游、观影、住宿等18家
企业权益，实现“全域畅游”；首发
“邮轮护照”整合区内热门景点与

酒店优惠，构建“邮轮+旅游+商业+
X”的全时全域消费生态。
上海国际邮轮旅游度假区同

步发布系列重磅活动：长滩艺术节
的艺术浸润、滨江日出宝藏点位的
浪漫邂逅、2025年世界F1H2O摩
托艇锦标赛的速度激情、“海上花
火大会”的璀璨光影，还有上海旅
游节宝山花车巡游、长滩国庆交响
音乐会、“长江盛宴风味千年”美食
节等十余项活动，将持续点燃滨江
活力。 本报记者 杨玉红

打造“邮轮+”全链条文旅盛宴

豫园夜游首启
光影技术跨越时空激活

江南园林“最上海”文脉

乐高乐园满月
亲子家庭占比超七成,

项目排队大多在30分钟内

宝山乐游上海·邮轮体验周启幕
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上海的夏夜，入夜更精彩。今晚，以
“豫享山林”为主题的豫园夜游正式开启常
态化体验的神秘面纱。作为江南古典园林
的典范之一，这座始建于1559年的“城市山
林”，首次以夜色为幕、光影为笔，在传统与
现代的碰撞中焕发新的生命力。对于每位
游客而言，这场跨越时空的园林夜游正成
为感受“最上海”文脉的必打卡之旅。

“夜间叙事”展示“文化魂”

历时一年筹备的豫园夜游项目以“水”
为核心意象编织起完整的叙事脉络。从仰
山堂前的池水涟漪，到玉玲珑旁的泉流星
光，水的灵动贯穿五大主题板块，串联起24
处特色景观。当游客踏上350米的游览动
线，仿佛穿越时空的隧道，在光影中触摸江
南园林的历史肌理。
大假山、紫藤深境、万花楼、九狮轩、玉

玲珑等五大核心点位的光影秀，堪称夜游
的“点睛之笔”。豫园的镇园之宝——“玉
玲珑”，是夜游的“灵魂所在”，夜游中，灯光
与水雾的巧妙配合，让“孔孔烟出、孔孔泉
流”的奇观重现。游客驻足在此，既能读懂
太湖石“咫尺乾坤”的造园意境，也能触摸
到宋代文人“寄情山水”的精神世界。
夜游还实现了“园林”与“博物馆”的跨

界融合。项目精选豫园馆藏的书画精品，
通过数字多媒体技术加以“活化”：三穗堂
中堂左侧，晚清汤禄名的《梅花仕女图》中，
伊人倚窗与观者隔空相望。正如项目策划
者所言：“日游豫园，看的是‘园林景’；夜游
豫园，观的是‘文化魂’。”

小团定制体验“慢游”美

作为上海的一张文旅名片，豫园2024
年接待游客量突破270万人次，其中外国游
客占比近四分之一。如何将“流量”转化为
“留量”？夜游项目给出了创新答案——以
“小团定制化导览”为核心，打造“慢下来”
的沉浸式体验。
不同于日间的熙熙攘攘，夜游采用“20

人左右小团+专业讲解员”的模式，每组间隔
10分钟入园。50分钟的游览时长里，讲解员
不仅是向导，更是文化的“翻译者”：在玉玲
珑前讲“花石纲”与北宋历史，在九狮轩边介
绍“曲水流觞”的文人社交文化。针对外国
游客，豫园还与上海外国语大学高级翻译学
院合作，将多语种讲解升级为“文化阐释”。
同时，入园流程便利化改造、多语种导览系
统的增设也让国际游客体验更顺畅。
夜游于夏秋季（5—10月）每周二、三、

五、六、日18:30—21:50开放；冬春季（1—4
月、11—12月）每周五、六、日18:00—21:20
开放。这种错峰运营既保障了游客舒适
度，又最大限度减少了对园林植被、建筑的
影响，实现“保护与利用”的平衡。
试运营数据显示，夜游项目游客满意

度高达98%，不少游客表示“白天看的是热
闹，晚上品的是门道”。这种“小而精、精而
雅”的体验模式，正让豫园从“走马观花”的
打卡地，变成“深度感知”的文化空间。

文创好礼搭建“隐形桥”

夜游的结束，并非与豫园缘分的终
点。“豫见好礼”文创门店的三大系列产品，
正将园林的故事与温度变成可“带走”的记
忆。这背后，是豫园作为上海市文创开发试
点单位，由东方网运维，让江南文化、海派元
素以更鲜活的方式走进日常生活。
“城市遇山林”系列诠释造园哲学。以

玉玲珑孔洞为灵感的镂空书签，夹在书中
仿佛将园林的“通透”带入文字世界；“园林
遇吉意”系列延续“平安”基因；“曲径遇转
机”系列从豫园元代铁狮（原在河南安阳，
经战火迁徙安家于此）汲取灵感，挂件附卡
片写着：“人生如园林，曲径通幽处，总有柳
暗花明。”不少年轻人视其为“人生礼物”，
仿佛握住穿越困境的勇气。
试运营期间，“豫见好礼”销售额增长

近300%，外国游客购买占比超四成，成为文
化输出的一座“隐形桥梁”，让国际友人进
一步读懂中国。 本报记者 杨玉红


