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昨天，2025年度游戏

商务大会率先在沪举行，

多家游戏相关企业亮相，

以“把握趋势：小游戏出海

的黄金时代”为主题，深入

探讨小游戏在全球市场的

崛起与机遇。

涨势强劲
中国音像与数字出版

协会常务副理事长兼秘书

长敖然在会上公布，2025
年上半年，中国自主研发

游戏在海外市场的实际销

售收入达到95.01亿美元，

同比增长 11.07%。其中，

小游戏作为游戏产业的新

星，在海外市场表现尤为

抢眼，成为推动出海增长

的核心力量之一 。 据

《2024年中国游戏产业报

告》显示，2024年国内小游

戏收入高达 398.36亿元，

同比增幅达到惊人 的

99.18%，在国内游戏市场

中的占比首次突破 10%。此外，中

轻度小游戏已占据全球游戏应用收

入的30%，展现出强劲的增长势头。

为了助力国内游戏企业更好地

拓展海外小游戏市场，北虹桥商务

区特别搭建了小游戏服务平台，并

在游戏商务大会上正式揭牌。

市场广袤
中国贸促会研究院国际投资研

究部副主任李媛在会上发布了《中

国游戏产业全球化研究》报告。报

告显示，经过 20余年的发展，中国

游戏产业全球化已进入本土化阶段

初期。以腾讯游戏为代表的中国领

军游戏企业，逐步形成了“玩法创

新-生态整合-全球布局”

三位一体的发展范式。同

时，中国游戏企业的对外

投资规模持续扩大，投资

目的地相对集中，前四大

投资目的地依次为芬兰、

以色列、日本、美国，占比

合计达79.9%。

拉美地区，尤其是巴

西市场，成为快手的重点

布局对象。巴西拥有1.15
亿手游用户，年轻消费群

体庞大，游戏付费率高

达 34%，显著高于东南亚

市场的 28%。此外，快手

在巴西拥有 6500万月活

跃用户，占当地互联网用

户的 40%，为小游戏分发

提供了得天独厚的生态

环境。

技术助力
小游戏出海发展的背

后，人工智能等新技术发

挥了重要作用。上海翼投

智 能 科 技 有 限 公 司

（ADFLY）利用人工智能

技术帮助出海游戏企业实

现精准用户增长，取得显

著成效。通过人工智能为

期三个月的追踪分析，调整推广角

度，一款已上市两年的音乐舞蹈类

游戏在欧美、东南亚、日韩及港澳台

市场，用户均获得显著增长。人工

智能技术也被应用于游戏创作开

发。一款拥有 50多座古风建筑、5
万平方米地图的仙侠古风小游戏，

在人工智能的帮助下，两周时间即

可完成开发，效率提升80%。

与此同时，抖音、微信等平台也

已开始禁止低质量AI游戏，推动人

工智能技术应用日益规范化。中国

游戏企业正借助人工智能技术与深

厚文化底蕴，快速生产出高质量的

小游戏，在国际游戏市场上崭露头

角。 本报记者 吴旭颖

各位游戏迷，准备好了吗？第

二十二届中国国际数码互动娱乐

展览会（ChinaJoy）将于 8月 1日至

8月4日在上海新国际博览中心举

行。今年的 ChinaJoy全方位升级

了各项服务，将为广大参会者带来

更便捷、贴心、丰富的体验。

出行服务
● 推出 VIP 观众票，持该票

观众从轨交7号线花木路站5号口

到排队入口仅需8分钟，且当日可

无限次进出展馆，N2/N4/E5/E7

馆开设多个VIP存包点

● 开通国际购票页面，现场特

别设置护照和港澳台通行证通道

● 开通馆内免费摆渡车，方

便观众在各场馆间自由穿梭

● 开设短驳车，方便观众前

去丁香国际商业中心、陆家嘴中心

L+MALL、上海罗丹艺术中心等地

● 增设由展会现场前往杨高

中路轨交站的便捷接驳

便民服务
● W3/N2/N4/E5/E7 馆 专

门设立服务台，备有急救用品及女

性用品

● 配备折叠轮椅，E5馆设置

医务站

● W3/N2/N4/E5/E7 展 馆

均设置失物招领处，展馆3号入口

大厅及W5展馆建立失物招领中心

● 嘉里酒店大会现场设有领

证服务区，并放置自助领证机

● 各会场门口均摆放“碰一

碰”终端设备，可便捷获取大会日

程、场馆地图、赛事安排等信息

个性化服务
● 服务台新增物品寄存服务

● E3/N1馆闸机处设立带有

补妆镜的更衣室

● E4 馆的官方摄影区配备

背景板和打光设备，提供免费拍摄

时段预约

本报记者 赵玥

专属攻略

““古埃及文明大展古埃及文明大展””
热度创全球纪录热度创全球纪录

预计预计270270万人次观展万人次观展，，收官收官168168小时不停歇小时不停歇

本报讯（记者 乐梦融）备受瞩目的“金字

塔之巅：古埃及文明大展”收官在即，8月 17日，

这场声势浩大的古埃及文物出境展将与观众

告别。昨天下午，上海博物馆宣布，将在展览

闭幕前一周连续开放 168小时，并将于 8月 11
日、17日举办两场嘉年华活动，把这场大展推向

最高潮。

据悉，在上博 168小时连续开放期间，还

将有精彩纷呈的系列主题活动，共同打造前

所未有的“博物馆不眠夜”。8月 11日至 17日
的 0时至 6时期间将增设深夜场，以满足更多

观众的观展需求。深夜场票价为 74元，每场

3000张。

“金字塔之巅：古埃及文明大展”自 2024年
7月 19日开展，作为上博“对话世界”文物艺术

系列展览的第四展，是有史以来全球最大规模、

亚洲最高等级的古埃及文物出境展，也是中国

官方博物馆首次与埃及政府合作。这场全面揭

秘古埃及文明及其最新考古发现的世界顶级文

物展览中，有超过 95%的文物为首次来到亚

洲。展览2024年被列入“上海之夏”国际消费季

7大标杆活动之一。

上海博物馆馆长褚晓波介绍，展览以“现象

级”热度创下了全球博物馆单个收费文物类特

展参观人数的最高纪录。截至 2025年 7月 28
日，展览已接待观众总数近 260万人次，闭幕时

预计将超过270万人次。其中，近七成观众来自

外省市，外埠观众中逾 7成为本次特展专程来

沪。展览共推出 1200余款文创产品，销售总量

近 265万件，开展文创活动 449场，覆盖观众近

23万人次，文创活动及周边衍生产品营收超 4
亿元。

配合展览，上博打造“一站式”文

旅体验新场景系列活动，带动城

市综合消费超200亿元。此外，

受展览持续火爆的带

动，埃及入境游中

国游客数量增

长65%。

重点活动
众神巡游>>>
8月11日、17日，上博将呈现众神NPC巡游、

埃及鼓表演、埃及舞蹈、单人艺术造型杂技表演、

音乐剧《阿依达》经典唱段、近景魔术表演等节目。

整点抽奖>>>
上博将在嘉年华期间开展“考古相机”、象形

文字破译局、文创工坊、趣味游戏等沉浸式互动体

验。观众参与任一项目即可获得文创产品一份，

完成当晚所有指定互动体验的幸运观众，更有机

会获得极具纪念意义的上博埃及展首日封，并加

盖特别版闭幕日纪念邮戳。两场嘉年华还将在特

定时间进行抽奖活动和“埃航有礼”系列活动，抽

取包括“上海—开罗”往返机票和埃及境内8日免

费畅游等丰厚大奖。

沉浸打卡>>>
8月9日18时至21时，上博联合小红书举办

“日落后出发·博物馆奇遇夜”，邀请全民博主沉浸

式打卡。活动首日预约参观的观众，可领取“古埃

及通行证”，参与古埃及换装体验，穿越埃及幻舞

秘境，体验非遗守护神手工坊，把古埃及众神“装

进”手机笔记，把幸运礼物带回家。

夜探上博>>>
每天17时30分至21时30分，在上博人民广

场馆南门室外广场，上博文创将携手光明邨、老大

昌、红房子等老字号品牌，甄选近200款精选商品

汇聚一堂。现场将推出团购、满买赠等折扣优惠，

并提供各类试吃、试玩、互动游戏等活动，凭埃及

展票根还可在各摊位享受专属优惠。

文创促销>>>
8月11日至17日全天，上博文创商店与金

字塔之巅淮海店将推出埃及展文创促销活

动。8月11日0时起，近500款文创产品将

以5折起售；8月17日0时起，全场文创

产品将以 5 折起售（特殊产品除

外）。每家商店均设有惊喜特价

区，文创商品惊喜价低至 10

元至50元。
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打响 品牌上海文化

◀ 观众选购展览

文创
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