
地产葡萄、桃、梨今起开展为期一个月销售
▲

角落里装配的声光电设备“隐身”在绿植中

均本报记者 周馨 摄
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本报讯（记者 杨玉红）
今夏，上海国际旅游度假区
将成为游客的欢乐主场：总
金额1000万元的“梦享券”今
日12时正式发放，为期3个月
的活动中，10轮消费券将覆盖
零售餐饮、乐园服务、酒店住宿
等多元场景，为市民游客送上
暑期出游福利。

此次“梦享券”分为三大
类，针对不同消费需求设计了
阶梯式满减方案：零售和餐饮
消费券设满300减90、满1000
减300、满2000减600、满3000
减900四档，适用于比斯特上
海购物村、迪士尼小镇的零售
及餐饮商户（不含迪士尼乐园
内餐饮和商品门店）；乐园消费
券含满500减50、满1000减
100两档，可用于上海迪士尼
乐园门票、尊享卡、乐园内餐饮
等线上产品（官方App、网站
及支付宝、飞猪、抖音官方渠

道均可使用）；酒店消费券分
为满1000减300、满2000减
600、满3000减900三档，适用
于上海邻家美利亚酒店、上海百万
石温泉酒店的客房预订，9月后迪士
尼两家酒店将加入，推出满1500减
150、满2500减250的专属福利。

发放采用“每周一轮”的错峰机
制，前6轮固定为每周五中午12时
开抢，单张券有效期7天（至次周四

24时），后4轮将根据发放情
况灵活调整。全国游客均可
参与，支付宝搜索“度假区梦
享券”或点击首页活动入口即
可抢券。
“梦享券”最大亮点在于

可与商户优惠叠加使用，形成
“折上折”效应。以上海迪士
尼乐园为例，除消费券抵扣
外，购票游客还可享早鸟票立
减50元、部分成人票85折优
惠，3—11岁儿童也有专属折
扣票；比斯特上海购物村的近
200家店铺在原有3—7折基
础上，可叠加自身满减券及度
假区“梦享券”，优惠力度达2
折以下，堪称“血拼党”福音。
酒店福利同样诚意满满：

邻家美利亚酒店除用券外，
OTA平台门市价8折，连住3
晚可享7折；百万石温泉酒店
提供网络价85折，每间房赠
送价值700元的和服体验券
及免费汤泉服务。9月后加入
的迪士尼两家酒店，其消费券
还可用于酒店套餐、餐饮等附

属产品，进一步丰富住宿体验。
为保障消费者权益，“梦享券”

明确了使用规则：每张券限本人使
用，单笔消费限用1张，过期自动作
废并滚入下轮发放；订单全额退款
时，有效期内的券可复用，部分退款
或过期则无法使用。

第100万名游客！昨天下午，
上海世博文化公园内的上海温室花
园，迎来开园后的第一百万名游
客。借此契机，园方宣布一系列“重
磅升级计划”，旨在全面提升世博文
化公园的生态文旅品质与游客体
验。尤为引人瞩目的是，公园将正
式点亮“夜间经济”，推出温室夜游、
申园夜游、露天电影与露营、夜间市
集等一系列夜间活动。

幸运游客享免费导览
昨天下午，来自黄浦区卢湾二

中心小学的四年级学生刘知逸成为
温室花园第100万名入园的“幸运
儿”。园方在现场举行了特别仪式，
与幸运游客合影留念，送上绿植定
制礼品，并安排专业讲解员为刘知
逸和他妈妈提供免费导览。“我以前

来过申园，还当过小小讲解员，但温
室花园从没来过，就想趁暑假来看
看。”刘知逸腼腆地说。
去年9月20日，世博文化公园

南区开园，上海温室花园、双子山
等正式与市民见面，引来网络平台
“打卡热”。不到10个月，温室花
园已吸引百万游客到访，体现了公
众对上海温室花园生态魅力的高
度认可。“第一百万名游客的到来，
是对我们工作的巨大鼓舞，也标志
着公园发展进入新阶段。”公园负责
人表示。

21时闭园票价不变
在现场，园方揭晓了“重磅升级

计划”，正式点亮“夜间经济”。其
中，最令人期待的“上海温室花园夜
游”将于7月26日开启，游客可以跟

着太空植物“达尔文兰”和培育师
“尤伊”的故事线沉浸式体验温室，
判断每个场馆里的环境是否适合太
空兰花，助它寻找“地球家园”。
记者在现场看到，温室花园正

为夜游作准备。园方透露，早在建
馆之初，就在方案中纳入了夜游考
量，在各个角落装配了声光电设
备。为了不影响游客白天的观赏，
这些设备都进行了“消影”处理，“隐
身”在绿植中。“经过近一年的运营
与调整，如今温室花园已作好了夜
游准备，即将掀开炫酷夜晚的神秘
面纱。”园方表示。
据悉，夜游启幕后，温室花园闭

园时间从17时延长至21时，票价不
变。游客仅需购买温室门票，即可
探索植物的夜间奥秘。夜游推出初
期，还将提供与罗丹艺术中心门票

联动的特别福利，为夜间之旅增添
艺术气息。

园林也有都市夜生活
除了温室夜游，夜晚的世博文

化公园处处是精彩。古典雅致的
“申园”将继续开放“申园满庭芳”夜
游，在月色灯影中展现江南园林的
婉约之美。游客静心散步、赏景怡
情，深入感受传统园林之美。

夜游中，文化艺术元素不可缺
少。夜晚的温室广场将成为活力四
射的演艺空间，各类歌手、乐队将献
上多样演出，营造互动亲民的夜间
氛围，吸引游客驻足观赏。原法国
馆罗丹艺术中心区域将化身“夜间
市集”，融合艺术欣赏、特色手作、轻
食饮品等，营造都市夜生活氛围。

更令人期待的是，世博文化公

园星光草坪区域将“变身”露天电影
放映区，播放精选影片。草坪区域
将配备露营休闲装置与灯光布置，
营造轻松自在的观影与社交空间，
有望成为“夜游”系列活动中又一热
门打卡点。
“此次升级计划，特别是‘璀璨

之夜’系列夜游项目的推出，是我们
响应市民需求、繁荣城市夜间经济、
丰富公园文旅内涵的积极举措。我
们致力于将世博文化公园打造成全
天候、全年龄段、高品质的世界级生
态文旅标杆和国内外旅游目的地，
让市民游客无论白天黑夜，都能在
这里尽享自然之美、文化之韵与都
市之乐。”园方负责人表示。

免费短驳串联夜景点
据悉，为方便游客畅游“璀璨之

夜”，公园配套服务也将同步优化。
在罗丹艺术中心夜间市集开放的每
个周六，公园将提供免费夜间短驳
车，串联起温室花园、申园、罗丹艺
术中心等各大景点，让游客轻松体
验“公园奇妙夜”。此外，停车场将
实行24小时开放，园区内公共卫生
间延长开放时间，覆盖了主要夜游
动线。
公园日间体验也将迎来全方位

升级。服务与设施方面，将增加遮
阳伞、喷雾风扇等夏季避暑降温设
施，优化标识标牌系统，让游园指引
更清晰、体验更舒心。景观与互动
升级方面，提升园内花卉景观，做到
“月月有花，季季有景”。同时，园方
还将扩建儿童乐园规模与游乐设
施，打造沉浸式科普教育场景。园
内多处景点也将增设特色打卡装
置，增强互动趣味性。同时新增多
元化日间配套餐饮休闲服务，满足
游客全方位需求。

本报记者 金旻矣

世博文化公园温室花园迎第100万名游客 下周六推出夜游

看电影逛市集 点亮夜经济
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南汇水蜜桃、马陆葡萄、奉贤
黄桃、庄行蜜梨、金山蟠桃、仓桥水
晶梨……今起，市民在家门口的公
园，就能买到这些产自本地的甜蜜
水果！记者从市林业总站获悉，今
年“果品进公园”推介活动将在市
区10座公园举办，为期一个月，保
证水果的成熟度和新鲜度。

24小时从枝头到餐桌
上午8时，上海植物园3号门

前的水果推介点人头攒动。来自
南汇大团的上海侬欣瓜果专业合
作社带来了小红玉、湖景蜜露等品
种的水蜜桃，售价从15元/斤到35
元/斤不等。其中，“湖景蜜露”最
受欢迎。“这些水果都是昨晚采摘
的，今天一大早运来，一共有五六
百斤。”负责人王光平介绍，果园已
连续多年参加“果品进公园”活动，
积累了不少周边的老客户，今晨已
有部分“熟面孔”专程来尝鲜。

上海苗荟农产品专业合作社
则带来了蜜梨、水蜜桃和黄桃，售价
从6元/斤到10元/斤。果农康艺表
示，进园水果都是昨天下午采摘的，
糖度均在13、14度。今晨4时，果农

从果园直接出发到公园，带去的水
果为果园直销价，新鲜又便宜。

遇雨日暂停设摊
据悉，今年进公园的水果主要

有沪郊产水蜜桃、葡萄、梨等。10
座公园的市集点位分别在上海植
物园（3号门）、长风公园（1号门）、
黄兴公园（1号门）、世纪公园（2号
门）、共青森林公园（西门）、中山公
园（游艺区）、闸北公园（东门）、虹桥
河滨公园（正门，长宁路2080号）、
闵行体育公园（2号门）、大宁公园
（南门，宜川路1068号）。时间为7
月18日至8月17日的周五、周六和
周日6:30—9:30，如遇雨日或其他
恶劣天气等不可抗因素则暂停。

7月19日和20日，在上海城市
规划展示馆B1地铁通道（人民广
场，地铁2号口），市林业总站将携
沪郊生态林产品和食用林产品参
与沪派江南市集，市民可感受沪郊
生态文化。此外，今年“乡土有约”
系列活动还将囊括沪郊开放休闲
林地和果园画报发布、林果知识大
百科等，向市民推介沪郊优美生态
环境和优质生态产品。

产量略降糖度较高
据市林业总站统计，上海经济

果林总面积15.77万亩，其中桃
4.50万亩、柑橘4.54万亩、葡萄
3.03万亩、梨2.60万亩。去年“贝
碧嘉”台风令露天栽培的桃树、梨
树面积减少、树势削弱，加之今年3
月的异常高温和“倒春寒”、6月的
“暴力梅”天气，导致梨产量下降
15%左右，桃商品果率也从上年的
70%下降至55%。葡萄开花坐果
较为稳定，预计产量与往年持平。
好在梅雨期后连日放晴，加速

了果实糖分的积累。水蜜桃的可
溶性糖平均已达14度，成熟期比
往年提早了3—5天，预计7月底结
束销售。奉贤黄桃即将大量上市，
预计持续到8月底。金山蟠桃正
当季，销售期预计持续到8月上
旬。早熟葡萄品种已上市，“巨峰”
“阳光玫瑰”“巨玫瑰”等大批中晚
熟品种7、8月陆续登场。梨早熟
品种7月中旬成熟上市，常见的
“翠冠”梨即将进入采摘旺季，可一
直销售至8月底。

本报记者 金旻矣

市区10座公园能买新鲜好果

▲ 刘知逸（左）成为温室花园

第100万名入园的“幸运儿”


