
本报讯（记者 郭剑烽）
日前，上海同加国际贸易有
限公司通过中国国际贸易单
一窗口企业端，为该公司进口
的一批冷链肉类申请相关海
关检疫许可证件。企业根据
系统提示提交完整申请材料
后，不到1分钟，便收到申请
已审核通过的短信提示，顺
利取得《中华人民共和国进境
动植物检疫许可证》。这是全
国首份经智能审批后，系统
自动签发的进境肉类检疫许
可证，标志着进境肉类检疫
审批进入智能“秒级”时代。
上海港是肉类产品国内

国际双循环的重要交汇枢
纽，连接全球200多个重要港
口，进口肉类规模持续扩大，
品种日益丰富。今年前5个
月，上海口岸进口冷链肉类
124万吨，在全国的占比超4
成；上海海关共签发进境肉
类检疫许可证5718份，同比
增长31%。
为提升农食产品等重点

商品通关时效，上海海关将推进智慧海关建
设与促进跨境贸易便利化举措有机结合，根
据海关总署统一部署，开发上线了进境肉类
检疫智能审批系统，实现集“规范申报、智能
校验、流程管理”于一体的智能审批功能，为
企业打造“一键式”的最优体验。
上海同加国际贸易有限公司副总经理陈

蕾介绍说：“之前我们要专门安排2名员工到
现场负责办理，现在海关推行审批电子化后，
可直接通过系统在网上申请，平均审批时间
可以缩减至10秒以内，非常方便。”
在实现“秒审批、秒领证”的同时，进口肉

类食品安全也要牢牢守住。据上海海关进出
口食品安全处一科杨轩介绍，肉类检疫审批
系统实现与海关总署境外食品生产企业、指
定肉类监管场地等数据实时对接，内置食品
准入规则，实现对申请单位、境外生产企业、
进境肉类产品的智能辅助校验，对企业申报
的电子数据进行逐一审核及风险管控，比传
统人工审核更精准高效。

东方韵世界潮
“首店经济”添活力

践行绿色低碳循环发展理念

沪公共机构多项能耗水耗指标下降

“碳秘”不仅是活动 更应成为生活
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一杯拿铁咖啡的碳排放，相当于燃油车

行驶1.8公里。这一精准数据，如同一记警

钟，唤起了人们对日常消费场景碳足迹的关

注。近日，位于虹口和平公园的上海碳秘馆

里，来自低碳生活领域的专家，以翔实且精

准的数据，揭开消费场景背后隐藏的碳足迹

神秘面纱，为社区居民带来一场精彩的“碳

秘”活动，解码低碳生活的无限可能。

明天是全国低碳日，今年的活动主题是

“碳路先锋、绿动未来”。社区作为城市的基

本单元，无疑是低碳生活理念落地生根的重

要土壤。日前，静安寺街道城运中心联合景

华居民区在街道“邀吾集”低碳驿站举行“小

手牵大手”垃圾分类科普宣传活动。活动现

场，孩子们和家长一起参与充满趣味与挑战

的垃圾分类游戏，通过模拟投放、知识问答

等环节，在欢声笑语中学习垃圾分类知识。

如何将低碳生活、社区共建与商业活力

有机结合，成为城市发展面临的重要课题。

在今年的“五一”黄金周期间，瑞虹天地月亮

湾举办首届“旧物循环派对”，通过唤醒旧物

价值、倡导资源再生闭环，推动可持续消费

理念落地，创建了兼具环保意义与趣味体验

的假日社交新场景。

目前这些活动虽然取得了一定成效，但

仍存在一些不足。例如，活动的影响力范围

相对有限，参与的居民往往集中在部分人

群，如老年人、孩子等，年轻人和上班族的参

与度相对较低；很多低碳活动只是短期举

办，缺乏长期规划和持续推进等。

“碳秘”不仅是一场活动，更应成为一种

生活。社区应制定长期的低碳生活发展规

划，明确目标和任务，将低碳活动纳入社区的

日常工作安排。定期对活动效果进行评估和

总结，根据评估结果调整活动内容和形式，确

保活动的持续性和有效性。像在嘉兴路街道

安丘居民区的共享会客厅里，居民捐赠的闲

置旧物与废旧垃圾改造的创意摆件琳琅满

目。这些旧物经过居民们的巧手改造，变成

了独具特色的装饰品，既实现了资源的再利

用，又为社区增添了一份艺术气息。居民们

用实际行动展现出对低碳生活的热情，营造

出邻里互助、绿色共享的和谐氛围。

针对活动时间短的问题，有条件的社区

可将每个月设定为不同的低碳主题活动月，

如“节能月”“节水月”“绿色出行月”等。每

月围绕主题开展一系列丰富多彩的活动，如

节能知识讲座、节水妙招分享、绿色出行打

卡等，让居民在不同主题的活动中，深入了

解低碳生活的各个方面。

可以建立一支稳定的低碳生活志愿者

队伍，负责“探秘”活动的策划、组织和实施，

以长效机制吸引更多居民从“旁观者”变为

“参与者”。像嘉兴路街道通过持续深化《低

碳生活新时尚实践区建设三年行动计划》，

以志愿精神与低碳理念为双翼，在环瑞虹低

碳生活圈书写“邻里相亲、生态共生”的治理

新篇，让“新时尚”真正融入日常生活。

“碳秘”生活，创造更多社区新场景，是

城市可持续发展的必然要求。通过理念、

活动和机制的协同推进，让低碳成为城市

生活的新常态，让社区成为绿色共享的温

馨家园，形成全社会共同推动低碳发展的

强大合力。

本报讯 （记者 杨洁）6月23日至29
日是第35个全国节能宣传周，主题为“节
能增效、焕新引领”。今天上午，市机管局
联合静安区人民政府共同举办2025年上
海市节能宣传周公共机构节能降碳专题
宣传活动，包括绿色主题展示、案例讲解、
虚拟电厂项目签约等，体现绿色低碳循环
发展理念和“厉行节约、反对浪费”的鲜明
导向。
据悉，“十四五”以来，上海公共机构聚

焦绿色低碳循环发展，坚决实施全面集约
节约战略，大力培育绿色低碳生活方式和

工作方式，有效发挥了对经济社会绿色低
碳转型的示范引领作用，取得了积极进展
和显著成效。2024年，上海公共机构能源
消费总量、单位建筑面积能耗、人均能耗、
人均水耗等主要指标，同比分别下降3.77%、
0.90%、0.41%、1.17%，较好完成了“十四五”

公共机构能源资源消耗总量和强度控制阶
段性目标。
节能宣传周期间，上海公共机构还将紧

扣活动主题，开展《党政机关厉行节约反对
浪费条例》学习贯彻会、院士讲堂、专题研讨
会、节能培训及现场考察、节能知识竞赛、节

能案例“云展示”、绿色服务宣传进机关等系
列活动，以实际行动践行低碳理念，在绿色
低碳循环发展上做表率。
以本次宣传周为契机，全市公共机构将

积极推动节能降碳工作再上新台阶，助力上
海经济社会绿色转型发展。

消费市场大数据实验室（上海）监测显
示，第六届“五五购物节”启动以来，上海线
下消费总金额为3320亿元，日均消费67.8亿
元，累计同比增长9.4%。近期，一系列首店
落地、新品首发以及潮流首秀活动，正是持
续激发上海消费市场活力的增长引擎，赋予
城市更多引领全球消费潮流的底气。

国潮首秀
东方美学点亮全球视野
港汇恒隆广场的B1层，在一众以黑金色

调打造奢华感的大牌门店中，花西子上海首
店独具东方韵味，将轩窗、琉璃、花影等元素
与园林造景艺术相融合，中心柜台还有东方
明珠、金茂大厦、中华艺术宫等上海城市元
素的点缀，呈现独一无二的东方雅致风格
（见图1，本报记者 张钰芸 摄）。

记者在店内看到，花西子为上海首店带
来了一款首发新品——龙泉青瓷限定款玉
养气垫。该产品将龙泉青瓷非遗工艺创新
应用于彩妆产品中，消费者指尖轻触间，能
够感受到青瓷清润如玉的匠心传承。该限
定款气垫共1800个，仅在花西子上海首店及
杭州全球旗舰店发售，进一步凸显了上海首
店的独特地位。

“上海具有独特的商业魅力和文化底蕴，
徐家汇商圈更是城市的商业地标，汇聚了大
量高端消费人群。我们在这里不仅能够扩大
本地的品牌影响力，也能接触到更多海外消
费者，洞察全球消费的新趋势，为我们在海外
市场的发展提供有价值的参考。”花西子母公
司宜格美妆集团公共事务总经理曾敏表示，
未来两年，花西子将以上海首店为样本，在一
线和新一线城市持续拓展线下门店和专柜，
依托于购物中心和百货业态持续深耕。

科技“样板”
品质好物营造舒适生活
上海，是全球品牌的“超级链接器”，也

是消费趋势的“终极放大器”。隶属于世界
500强德国博世集团的博世舒适科技日前在上
海落子，在喜盈门国际建材家居品牌中心开出
首家博世i-Hybrid舒适系统旗舰店，为消费者
打造了一个沉浸式体验恒温、恒湿、恒氧、恒洁、
恒静的全屋“五恒+”舒适生活的“样板间”。
“作为长三角世界级城市群的核心城市，

上海市场潜力大，消费活力高，追求品质消费
的趋势明显。博世将这家首店，同时也是旗舰
店，设立在上海建材行业的核心商圈，希望能
够以上海为龙头，辐射长三角地区，让更多人

触摸到充满科技感的绿色健康家居生活。”博
世舒适科技中国区销售副总裁李林涛表示。

绿色创新
可持续门店引领“无废”风潮
同样是来自德国的企业，阿迪达斯在上

海打造的首家三叶草全球旗舰店在今年5月
开业，一举成为安福路上全新的网红地标。
6月，阿迪达斯全新可持续元素门店紧随其
后，在上海市徐汇区田林路上开业。
“收银台、模特和衣架等店内道具和装

置，均为循环再利用，以最大限度延长使用
寿命。”阿迪达斯大中华区可持续发展负责
人吴亮介绍道，通过回收再造，阿迪达斯还
为旧衣服赋予“新职业”，制成店内试鞋凳、
更衣帘和环保包袋，发挥全新用途和价值
（见图2，受访者提供）。

此外，门店采用LED节能灯，引入数字
化能源和碳管理系统，监测并优化能源使
用。同时常设旧衣回收箱，促进消费者在门
店中达成“绿色循环”消费。吴亮表示，作为
一家中国总部根植于上海的企业，全新可持
续元素门店不仅是品牌价值的放大器，也将
是阿迪达斯助力上海建设“无废城市”的一
次创新。 本报记者 张钰芸
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六月的上海，梧桐树影下是涌动不

息的消费热浪。这座城市以其海纳百川

的“首店经济”磁场，持续吸引着全球品

牌的目光。日前，中国美妆品牌花西子

在港汇恒隆广场开出上海首店；博世舒

适科技首家博世i-Hybrid舒适系统旗舰
店落子上海；阿迪达斯全新可持续元素

门店亮相徐汇，打造“无废”试验田。
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