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本报讯（记者 杨玉红）昨天，市旅游行
业协会正式发布2025“乐龄·乐游”第二批精
品旅游线路。64条专属线路由20家旅行社
及2家邮轮公司联合打造，涵盖康养旅游、经
典旅游、乡村旅游、邮轮旅游四大主题，以
2—3日短途游为主，串联传统景区、文博场
馆、非遗民俗、康养基地等多元场景，为银发
族提供兼具舒适性与文化内涵的旅行方案，
将成为暑期上海银发旅游市场主推线路。

● 康养主题线路

聚焦“慢节奏、深体验”，融合自然生态与
健康管理。锦江旅游“青浦颐养二日之旅”串
联大观园、朱家角古镇等水乡景致，搭配酒店
休养与曲水园漫步，兼顾观光休憩；上海航空
假期“愈见新昌五日游”深入天姥阆苑养生谷，

打造“中医食疗+山水疗愈”复合体验；雨阳国
旅“六盘水避暑养生十日游”以火车慢游形式，
带老人领略乌蒙大草原、北盘江大桥等自然奇
观，日均2—3个景点适配老年人体力需求。

● 经典主题线路

兼具“文化深描+地标打卡”特色。上海
途时旅行社（上海中心旗下）推出的“云端·雅
韵一日游”涵盖118层观光厅、观复博物馆及
朵云书院，让老人在546米高空感受建筑美学
与人文艺术的碰撞；凌海国旅“红色工运一日
游”串联上海人民志愿军纪念馆、奉贤海湾森
林公园，以“历史讲解+自然放松”节奏重温岁
月。此外，春秋旅游“松江、闵行二日跟团游”
融入广富林文化体验，中旅总社（上海）“银发
研学营”集合上海博物馆东馆、天文馆等科普

场馆，满足“旅游+学习”需求。
● 乡村主题线路

以“短距离、轻体验”为核心，聚焦上海及
长三角生态村落。龙廷国旅“金山吕巷乡村体
验一日游”带领探访水果公园、蝶镜湖，参与果
蔬采摘；东泰国旅“崇明房车二日游”让老人在
东平国家森林公园体验露营，自由搭配崇明学
宫等景点。春秋旅游“崇明东滩湿地二日游”
主打生态观察，串联东滩鸟类保护区、西沙湿
地夕阳观赏，搭配荷花博览园与明珠湖大雁
放飞，构建“自然教育+休闲摄影”模式。

● 邮轮主题线路

首次被纳入体系，爱达邮轮与MSC地中
海邮轮推出日韩航线。爱达·魔都号“6天5
晚日韩3地航线”（7月10日出发）覆盖济州、

福冈、佐世保，配备中文导游与适老化餐饮；
MSC荣耀号“5—6天航线”（7月31日起多日
期出发）深入鹿儿岛、釜山等港口，荣耀名医
讲堂与汉服旅拍等跨界项目回归，提供多元
体验。

多家旅行社负责人表示，线路均通过“适
老化评估”，遵循“三少三多”原则：少长途跋
涉、多分段休憩，少密集打卡、多深度体验，少
复杂操作、多贴心服务，日均车程控制在3小
时内，部分线路配备随队医护。

随着银发经济升温，这批融合“文化体
验、健康管理、社交陪伴”的线路，不仅为老年
人提供优质出行选择，更以适老化创新树立
行业标准，助力上海打造“老年友好型旅游城
市”新名片。

申城发布64条银发族专属线路
涵盖四大主题 以短途游为主

发掘旅游新场景
一段风景如画的旅途、一餐回味无穷的

佳肴、一场精彩绝伦的演出、一座移步换景的
咖啡馆、一家让人宾至如归的酒店……旅行
的魅力在于每一次的发现与惊喜。相较旅游
景点，旅游场景是一个更加包罗万象、难被简
单定义的概念。今年首次举办的上海最佳旅
游新场景大赛，以住宿、游乐、线路、美食、宣
传等5大维度为切口，从170多个参赛案例中
遴选出66个获奖项目及4位“最佳主理人”，
构建起覆盖多样消费需求的文旅新图景。
获奖案例涵盖住宿新场景、游乐新场景、

线路新场景、美食新场景、最佳宣推活动5大
类别，不仅做到有新意、有亮点，更涌现出一

批极具话题性与传播力的文旅融合场景。地
处“黄浦江两岸黄金旅游圈”核心位置的上海
国际会议中心东方滨江大酒店，在今年焕新
亮相，游客可在这里看百年上海、品沪上佳
肴，周边还可轻松直达东方明珠塔、浦东美术
馆、外滩观光隧道等景点。而青浦的蟠龙天
地则在保留江南古镇传统格局的基础上，焕
新沉浸式消费体验，成为“夜生活+古镇经
济”融合发展的典型代表。
文旅节庆活动同样成为都市热点。嘉定

区举办的上海汽车文化节以城市展演、车主文
化、沉浸场景为核心内容，吸引大批媒体聚焦，
展示都市生活方式的多样面貌。首次联动“八
镇两片区”、辐射浦东全域的2025上海桃花
节，则依托上海郊区生态资源，通过“赏花+非

遗+市集”的融合模式，引发市民与游客广泛
参与，成为春季文旅消费的重要引流事件。

拓展旅游新边界
颁奖仪式现场，由旅游学界、业界及媒体

专家组成的大赛评审委员会成员，从内容原
创力、场景塑造力、传播影响力等多个角度出
发，对参赛案例开展全链条、多维度评估，阐
释入选项目的落地性、引领性与品牌传播力。
据介绍，通过“内容+场景+传播”的整合

路径，上海不断拓展城市旅游新边界：一方面
推动传统文旅资源与新消费需求对接；另一
方面依托新媒体平台放大品牌声量，实现“场
景带传播，传播促消费”的良性循环。

本报记者 宋宁华

“马上要回搬了，盼大家能一起把新家园
维护好！”在静安区彭一小区住了大半辈子的
陈阿婆说。昨天，“彭一小区装修管理培训
会”在彭浦新村街道举行。记者获悉，彭一小
区成套改造项目是上海目前规模最大的非成
套旧住房拆除重建改造项目，2021年9月启
动，居民暂时搬迁。今年7月初，2110户居民
即将回搬，随之而来的将是长达数月的集中
装修高峰。
彭浦新村街道上好回搬前“第一课”，奉上

了一场干货满满的“新家入住指南”——街道
指导小区物业，立足实际，反复征询各方意见，
制定了《彭一小区装饰装修管理规定》，明确指
出了装修过程中的十一条禁止行为，并聚焦装
修施工许可、装修垃圾规范化清运、施工时间
严控、公共设施保护等重点，条款清晰、操作性
强，是居民与管理方之间的“约法三章”。

原来，彭浦新村的居民旧改回迁有先
例。彭三小区四期、五期就是原房屋拆除后
重建，居民再回搬。然而，回迁后就遭遇了集
中装修的“阵痛”。比如，有的居民在装修时
敲掉破坏保温墙，导致邻居家长期遭受渗水
困扰，还有的居民因为邻里间能否改动入户
门朝向争执不断。“我们反思后发现，根源在
于监管介入滞后，居民对规则缺乏共识。”彭
浦新村街道党工委副书记胡志雄说。
为此，街道在彭一小区旧改工程收尾、居

民回搬之前，便提前介入，将装修监管端口前

移，编织一张严密的规则之网。如今，每家大
门背后都贴上了一份告示，上面不仅有“居民
装修六严禁”条款，还有每家户型图，上面明确
标示了承重结构墙、非承重砖墙、分户墙以及
保温外墙，还有城管、居委会、物业的二维码，
扫一扫就可以看到和装修相关的提示提醒。

此外，街道制定了彭一居民领取新房钥
匙时的详细流程规则，届时居民前往居委会
进行信息登记时，城管工作人员会先对其进
行装修规则告知和培训，同时在现场签订好
《彭一小区文明装饰装修承诺书》。办理好装

修许可后，才能正式领取钥匙。装潢施工方
也要签订承诺书，再办理临时出入证，按规定
进出小区。装修建筑垃圾做到日日清，城管、
物业、社区志愿者每天不间断巡逻，发现问题
及时上报处置。
彭浦新村街道党工委书记任伟表示，居民

不仅是受益者，更是决策参与者、过程监督者
和家园共建者。这种深植于基层沃土的全过
程人民民主实践，极大激发了社区自治的内生
动力，为超大型城市旧区改造与后续治理提供
了可复制的“彭一经验”。本报记者 陈佳琳

本报讯（记者 罗水元）
上海燃气昨日发布消息：为践
行低碳环保理念，于本月起逐
步取消纸质燃气账单。但将
为线下缴费用户和有意愿保
留纸质账单的用户，继续提供
纸质账单服务。
早在2017年，上海燃气就

开始推行电子账单服务，截至
目前已有约30%的客户无纸
质账单。数据显示，仅2024年
一年，上海燃气发放的纸质账
单有近3000万份。
纸质燃气账单取消前，上

海燃气会向用户陆续发放《关
于取消燃气费纸质账单的告
知书》（以下简称《告知书》），
明确原纸质账单用户收到后
无异议，才对相应纸质用户不
再发放传统纸质账单。
上海燃气客服中心介绍，

纸质账单取消后，用户可通过
以下四种方式查询账单：手机
微信扫描《告知书》二维码，注
册并绑定“上海燃气微客服”；
进入支付宝“生活缴费-燃气
费”页面，选择缴费单位并输入绑定户号，订
阅电子账单；市民还可通过拨打上海燃气
962777热线，或前往上海燃气线下营业厅查
询账单，并办理相关缴费业务。
收不到纸质账单，那不熟悉手机操作的

老年用户怎么办？对此，上海燃气表示：从未
使用手机进行线上缴费的老年用户，或此前
是仅通过线下渠道缴费的用户，不在此次取
消纸质账单的范围内。上述用户的纸质账单
将照常投递。此外，对于其他确需保留纸质
账单的用户，上海燃气也给予充分的自主选
择空间。据介绍，用户即便被通知“取消纸质
账单”，仍可通过扫描《告知书》上的二维码绑
定微客服，选择“恢复纸质账单”；同时，也可
通过拨打上海燃气962777热线，或前往线下
营业厅即可恢复纸质账单。

彭一小区“原拆原建”居民即将回搬

领钥匙前先签“文明装修承诺书”
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从“景点经济”迈向“场景经济”
首届上海最佳旅游新场景大赛颁奖 66个项目获奖

■ 上海最佳旅游新场景出炉，游客在浦东美术馆参观 杨建正 摄

昨天，2025上海
最佳旅游新场景大赛
颁奖仪式在上海东方
艺术中心举行。此次
大赛由浦东新区发起
主办，聚焦旅游从“景
点经济”迈向“场景经
济”的趋势，围绕文旅
商体展融合、消费提
振与城市品质提升，
通过评选可复制、可
推广的文旅场景新样
本，为打造“世界著名
旅游城市”与“中国入
境旅游第一站”提供
有力支撑。


